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5 ตลาดส่งออกหลักใน OIC
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5 แหล่งนําเขา้สาํคัญใน OIC
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%Change

-24.28%

-1.44%

+626.06%

+52.99%

+1.68%

รายงานสถานการณ์การค้าฮาลาลไทย
HALAL PULSE THAILAND - MONTHLY REPORT

(การค้ากับกลุ่มสมาชกิ OIC 57 ประเทศ)

TRADE OVERVIEW - ภาพรวมการค้าสนิค้าฮาลาลเดอืนมนีาคม 2569

มีนาคม 2569

แหล่งขอ้มูล : Global Trade Atlas, May 22 , 2026

EXPORT BY SECTOR & TOP MARKETS - ส่งออก กลุ่มสนิค้า & ตลาดหลัก

EXECUTIVE  SUMMARY 

IMPORT BY SECTOR & TOP MARKETS - นำเขา้ กลุ่มสนิค้า & ตลาดหลัก

EXPORT - ส่งออก 

641,431
มี.ค. 2568 =  803,747 Thousand USD

2,713,414
มี.ค. 2568 =  628,445 Thousand USD

IMPORT - นำเข้า TRADE BALANCE - ดุลการค้า 

-2,071,983
มี.ค. 2568 =  175,302 Thousand USD

-20.19% -1,281.95%+331.77%

1,000 USD

ส่งออกแยกกลุม่สนิค้า

%Change

-1.43%

-4.17%

-68.96%

-12.47%

+1.68%

%Change

+32.67%

+4.68%

-73.786%

+28.45%

+16.35%

1,000 USD

1,000 USD

นำเขา้แยกกลุม่สนิค้า

%Change

+815.73%

+139.76%

+1,157.24%

+2.63%

+>10,000%

1,000 USD

Halal Intelligence Uint                                             https://hiu.oie.go.th

การค้าไทยกับกลุ่มประเทศ OIC เดือนมีนาคม 2569 เผชิญแรงกดดันรุนแรง มูลค่าส่งออกรวมอยู่ที่ 641,431 พัน USD หดตัว -20.19% YoY ขณะที่นำ
เข้าพุง่ขึ�นเป�น 2,713,414 พนั USD เพิ�มขึ�นถึง +331.77% สง่ผลใหด้ลุการค้าขาดดลุหนกัถึง 2,071,983 พนั USD
ด้านสินค้า: สินค้าอาหารยังคงเป็นกลุ่มหลักในการส่งออกคิดเป็น 73.8% ของมูลค่าส่งออกทั้งหมด หดตัวเล็กน้อย -1.43% เมื่อเทียบกับปีที่แล้ว และเกิน
ดุลแข็งแกร่งที่ 297,399 พัน USD ตรงข้ามกับโลหะมีค่าและเครื่องประดับที่ส่งออกร่วง -68.96% ขณะนำเข้าพุ่ ง +626% สร้างการขาดดุลกลุ่มเดียว
กว่า 2.39 ล้านพนั USD ยาและเวชภัณฑ์เป�นกลุ่มเดยีวที�สง่ออกเติบโต +1.68%
ด้านประเทศคู่ค้า :  มาเลเซียเป็นตลาดส่งออกอันดับหนึ่ง (สัดส่วน 31.7% โต +32.67%) แซงอินโดนีเซียที่เติบโตเพียง +4.68% ฝั่ งนำเข้า UAE ครอง
สัดสว่นถึง 61.6% ของนําเขา้ทั�งหมด เพิ�มขึ�น +815.73% จากการนําเขา้ทองคํา

แนวโน้ม โอกาสความเสี่ยง
อาหารฮาลาลยังเป็นเสาหลัก (73.8% ของส่งออก) แต่ตลาดหลัก 5
ประเทศ ได้แก่ อินโดนีเซีย มาเลเซีย อิรัก UAE และซาอุดีอาระเบีย ซึ่ง
รวมกัน 68.5% ของส่งออกอาหาร OIC ล้วนได้รับแรงกดดันจาก
สถานการณ์ตะวนัออกกลาง
การค้ากระจุกตัวสูง — UAE ครอง 61.6% ของนำเข้ารวม (ทองคำ)
มาเลเซียขึ้นแท่นตลาดส่งออกอันดับหนึ่ง (31.7%) เพิ่มความเสี่ยงจาก
การพึ่งพาคูค้่านอ้ยราย
สิ่งทอถูกกดดันจากคู่แข่งต้นทุนต่ำ — นำเข้าจากบังกลาเทศพุ่ ง
+174.71% ปากีสถาน +247.05% สะท้อนการสูญเสียความสามารถ
แข่งขนัดา้นราคา

วิกฤตพลังงานจากสงคราม: วิกฤตน้ำมันโลกดันต้นทุนพลังงาน ขนส่ง
และวัตถุดิบไทยให้สูงขึ้น เนื่องจากไทยนำเข้าน้ำมันดิบจาก
ตะวันออกกลางถึง 46-50% ซ้ำเติมด้วย WTO คาดการค้าโลกโตชะลอ
เหลือ 1.4%
ดุลการค้าบิดเบือนจากทองคำ: สภาพัฒน์เตือนดุลการค้าติดลบส่วนใหญ่
เกิดจากการนำเข้าทองคำและวัตถุดิบราคาแพง ไม่ใช่แค่ส่งออกอ่อนแอ
เสี่ยงกระทบเศรษฐกิจวงกวา้งหากราคาทองปรบัฐาน
แรงกดดันการค้าจากสหรัฐฯ: ไทยติด 1 ใน 16 ประเทศเป้าหมายสอบสวน
Section 301 เสี่ยงเจอมาตรการกีดกันเพิ่มเติม ซึ่งจะกระทบห่วงโซ่
อุปทานและการสง่ออกอยา่งหลีกเลี�ยงไมไ่ด้

ไทยพร้อมเป็น "Food Security Hub" ส่งออกอาหารป้อน
กลุ่มประเทศมุสลิม (เช่น ซาอุฯ, UAE) ทดแทนซัพพลายเชน
โลกที่ชะงักจากสงครามอิหรา่น
เครื่องสำอางฮาลาลตลาดโลกจ่อแตะ 9.2 หมื่นล้าน USD ในปี
2030 โดยไทยมีสนิค้าฮาลาลที�มคีณุภาพเติบโตไดอี้กมาก
สิ่งทอฐานผลิตทางเลือก: การปรับโครงสร้างซัพพลายเชนและ
ภูมิรัฐศาสตร์โลก หนุนให้ไทยกลายเป็นแหล่งจัดหาสิ่งทอทาง
เลือกหลักของผูซ้ื�อที�ต้องการกระจายความเสี�ยงจากจนี

Thousand USD Thousand USDThousand USD



สินค้าสง่ออกสาํคัญ เดือนมนีาคม 2569

FOOD - อาหารและเครื่องดื�ม
CORE SECTOR PERFORMANCE

(การค้าสนิค้าอาหารของไทยกับกลุ่มสมาชกิ OIC 57 ประเทศ)

FOOD TRADE OVERVIEW - ภาพรวมการค้าสนิค้าอาหารฮาลาล เดือนมนีาคม 2569

มีนาคม 2569

แหล่งขอ้มูล : Global Trade Atlas, May 22 , 2026

12 MONTHS FOOD EXPORT TREND

KEY INSIGHTS

 TOP MARKETS & PRODUCTs 

FOOD EXPORT 

473,458
มี.ค. 2568 =  480,325 Thousand USD

Thousand USD 176,059
มี.ค. 2568 =  232,523 Thousand USD

FOOD IMPORT FOOD TRADE BALANCE 

297,399
มี.ค. 2568 =  247,802 Thousand USD

-1.43% +20.01%-24.28%

Thousand USD

ตลาดส่งออกสาํคัญ เดือนมนีาคม 2569

Halal Intelligence Uint                                             https://hiu.oie.go.th

แนวโน้ม โอกาสความเสี่ยง
ตลาดอาเซียน (มาเลเซีย อินโดนีเซีย) เป็นเสา
หลักการส่งออกอาหารฮาลาล โครงสร้างตลาด
ส่งออกกำลังเปลี่ยนจาก "กระจายหลายภูมิภาค"
เป็น "กระจุกตัวในอาเซยีน"
ส่งออกไปแอฟริกาเริ่มฟื้ นตัว โมซัมบิก +577%
ไนจีเรีย +85.5% เป็นสัญญาณบวกของการ
กระจายตลาดใหม่

การพึ่งพามาเลเซียและอินโดนีเซียรวมกัน 66%
หากเกิดมาตรการกีดกันหรือการแข่งขันจากผู้
ผลิตท้องถิ�น จะกระทบหนกั
สงครามตะวันออกกลางยืดเยื้อทำให้ต้นทุนขนส่ง
และพลังงานสูงขึ้น กดดันมาร์จิ้นส่งออก และปิด
กั้นตลาดอ่าวเปอรเ์ซยีซึ�งเคยมกํีาลังซื�อสงู

ไทยมีจุดแข็งเรื่องคุณภาพอาหารและ
ระบบรับรองฮาลาลที่น่าเชื่อถือ ประเทศ
OIC ที่พึ่งพาอาหารนำเข้ากำลังมองหา
แหล่งจัดหาทดแทนจากตะวันออกกลาง
ไทยมีโอกาสตอบรับบทบาท "Food
Security Hub"
ตลาดปากีสถาน (+49.3%) อียิปต์
(+34.31%) และบังกลาเทศ (+200%)
กำลังเติบโตเรว็ เป�นตลาดที�ควรเรง่ขยาย

2568 2569
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# ตลาด 1,000 USD %SHARE %YoY 

1 มาเลเซีย 170,296 35.97 37.61

2 อินโดนเีซยี 141,569 29.90 21.12

3 ปากีสถาน 18,151 3.83 49.30

4 โมซัมบกิ 16,732 3.53 577.27

5 อียปิต์ 15,730 3.25 34.31

# ตลาด 1,000 USD %SHARE %YoY 

1 น้ำตาลทราบดบิ 105,316 22.24 65.53

2 ข้าวสแีล้ว 49,305 10.41 -45.66

3 ทูนา่แปรรปู 41,328 8.73 -24.52

4 น้ำตาลทราย 34,590 7.31 296.49

5 น้ำมนัเมล็ดในปาล์มดบิ 23,742 5.01 67.52

เดือนมีนาคม 2569 ไทยส่งออกอาหารไปกลุ่ม OIC มูลค่า 473,458 พัน USD หดตัว -1.43% นำเข้า 176,059 พัน USD ลดลง -24.28% ไทยยังเกิน
ดุลแขง็แกรง่ที� 297,399 พนั USD อาหารเป�นกลุ่มใหญ่ที�สดุสดัสว่น 73.8% ของสง่ออกรวมทกุกลุ่ม
ตลาดส่งออกหลักคือมาเลเซีย (170,296 พัน USD, +37.61%) และอินโดนีเซีย (141,569, +21.12%) รวมกันสัดส่วนเกือบ 66% ขณะที่ตลาด
ตะวันออกกลางถดถอยรุนแรง อิรักลดลงถึง -99.66% ซาอุดีอาระเบีย -46.85% คูเวต -96.01% กาตาร์ -85.97% UAE -68.04% สะท้อนผลกระ
ทบจากสงครามในภูมภิาคโดยตรง

Thousand USD



สินค้าสง่ออกสาํคัญ เดือนมนีาคม 2569

Textiles & Clothes - สินค้าเสื�อผา้และแฟชั�น
CORE SECTOR PERFORMANCE

(การค้าสนิค้าเสื�อผา้และแฟชั�นของไทยกับกลุ่มสมาชกิ OIC 57 ประเทศ)

TEXTILES & CLOTHES TRADE OVERVIEW - ภาพรวมการค้าสนิค้าสิ�งทอและเสื�อผา้ เดือนมนีาคม 2569

มีนาคม 2569

แหล่งขอ้มูล : Global Trade Atlas, May 22 , 2026

12 MONTHS TEXTILES & CLOTHES EXPORT TREND

KEY INSIGHTS

 TOP MARKETS & PRODUCTs 

TEXTILES EXPORT 

71,830
มี.ค. 2568 =  82,060 Thousand USD

Thousand USD 60,515
มี.ค. 2568 =  39,556 Thousand USD

TEXTILES IMPORT TEXTILES TRADE BALANCE 

11,315
มี.ค. 2568 =  42,506 Thousand USD

-12.47% -73.38%+52.99%

Thousand USD

ตลาดส่งออกสาํคัญ เดือนมนีาคม 2569

Halal Intelligence Uint                                             https://hiu.oie.go.th

แนวโน้ม โอกาสความเสี่ยง
พบว่าสินค้าที่ไทยส่งออกไป OIC ไม่ใช่เสื้อผ้า
แฟชั่นสำเร็จรูป แต่เป็นวัตถุดิบสำหรับโรงงาน
โดยมีกลุ่ม เส้นใยสังเคราะห์ (Synthetic
Fibers) เป็นตัวชูโรงหลักที�ยงัเติบโตไดด้ี
อินโดนีเซีย เป็นตลาดอันดับ 1 ด้วยมูลค่า 23.21
ล้าน USD (เติบโตสวนกระแสถึง +21.46%) ใน
ขณะที่ฐานการผลิตสิ่งทอยักษ์ใหญ่ของโลกใน
เอเชียใต้อย่าง บังกลาเทศ (-13.98%) และ
ปากีสถาน (-11.71%) มีแนวโน้มชะลอการนำเข้า
วัตถดุบิจากไทยอยา่งชดัเจน

การที่ตัวเลขส่งออกไปบังกลาเทศและปากีสถานลดลง
ประกอบกับการนำเข้าภาพรวมของไทยที่พุ่ งขึ้นกว่า
52% เป็นสัญญาณอันตราย (Red Flag) บ่งชี้ว่าคู่
แข่งหลักระดับโลก (เช่น จีน, อินเดีย หรือเวียดนาม)
อาจกำลังดัมพ์ราคาวัตถุดิบแย่งตลาดเอเชียใต้ไปจาก
ไทย ในขณะเดียวกันสินค้าสำเร็จรูปราคาถูกก็กำลัง
ทะลักเขา้มากินสว่นแบง่ตลาดในประเทศไทยเอง
ผลกระทบจากอุปสงค์แฟชั่นโลก (Global Demand
Slump): อัตราเงินเฟ้อและกำลังซื้อที่ลดลงในยุโรป
และสหรัฐฯ ทำให้ฐานการผลิตอย่างบังกลาเทศ ตุรกี
(-10.24%) และอียิปต์ (-18.48%) ได้รับคำสั่งซื้อ
เสื้อผ้าลดลง ส่งผลกระทบแบบโดมิโน (Domino
effect) มายังผูจ้ดัหาวตัถดุบิต้นนํ�าอยา่งประเทศไทย

ตลาดแอฟริกาตะวันตกอย่าง เซเนกัล และ
ไนจีเรีย มีอัตราการเติบโตแบบก้าวกระโดด
แม้มูลค่ายังไม่สูงมาก แต่แสดงให้เห็นถึง
ช่องวา่งตลาดใหม่
ยกระดับสู่ "สิ่งทอเทคนิค" (Technical &
Functional Textiles): มีสินค้าดาวรุ่ งคือ
กลุ่ม ผ้าไม่ทอ (Nonwovens - HS
560311) เติบโตสูงถึง +50.18% (มูลค่า
2.2 ล้าน USD) และสินค้าหมวด Wadding
(HS 560122) โต +152% สิ่งทอเหล่านี้มัก
ใช้ในอุตสาหกรรมทางการแพทย์ สุขอนามัย
หรือยานยนต์ ซึ่งไม่ถูกผูกติดกับเทรนด์
แฟชั่นแบบเดมิและให ้Margin ที�สงูกวา่
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# ตลาด 1,000 USD %SHARE %YoY 

1 อินโดนเีซยี 23,210 32.31 21.46

2 บังคลาเทศ 13,540 18.85 -13.98

3 ปากีสถาน 9,121 12.70 -11.71

4 มาเลเซีย 8,281 11.53 -6.10

5 ตุรกี 5,153 7.17 -10.24

# ตลาด 1,000 USD %SHARE %YoY 

1 เส้นใยสั้นสังเคราะห์ ยังไม่ผ่าน
การสางหรือหวเีพื�อป�� นดา้ย 7,073 9.85 16.16

2 เส้นใยสั้นเทียม ยังไม่ผ่านการ
สางหรือหวเีพื�อป�� นดา้ย 6,409 8.92 -11.10

3 เส้นใยกระจุกสังเคราะห์ (Tow)
อะคริลิกหรอืมอดอะครลิิก 5,846 8.14 44.06

4 เส้นใยสั้นเทียม ยังไม่ผ่านการ
สางหรือหวเีพื�อป�� นดา้ย 5,754 8.01 -22.61

5 ผ้าทอจากเส้นใยยาวสังเคราะห์
เทกซ์เจอร์ ตั้งแต่ 85% ขึ้นไป 3,532 4.92 -14.70

การค้าเดือนมีนาคม 2569 ชี้ให้เห็นถึงความท้าทายอย่างหนักในอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย การส่งออกหดตัว: มีมูลค่า 71.83 ล้าน USD ลดลง -12.47%
(เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนที่ 82.06 ล้าน USD) และแนวโน้มกราฟในไตรมาสแรกของปี 2569 ต่ำกว่าปี 2568 อย่างต่อเนื่อง การนำเข้าพุ่ ง
สูง: มีมูลค่า 60.51 ล้าน USD ขยายตัวถึง +52.99% ดุลการค้า: แม้ไทยยังคงเกินดุลการค้าอยู่ที่ 11.31 ล้าน USD แต่มูลค่าการเกินดุลนั้นลดลงอย่าง
รุนแรงถึง -73.38% สะท้อนใหเ้หน็วา่ไทยกําลังเผชญิกับการรกุคืบของสนิค้านาํเขา้ ในขณะที�การสง่ออกเริ�มชะลอตัว

Thousand USD



สินค้าสง่ออกสาํคัญ เดือนมนีาคม 2569

COSMETICS - เครื่องสาํอาง
CORE SECTOR PERFORMANCE

(การค้าสนิค้าเครื�องสาํอางของไทยกับกลุ่มสมาชกิ OIC 57 ประเทศ)

COSMETICS TRADE OVERVIEW - ภาพรวมการค้าสนิค้าเครื�องสาํอาง เดือนมนีาคม 2569

มีนาคม 2569

แหล่งขอ้มูล : Global Trade Atlas, May 22 , 2026

12 MONTHS COSMETICS EXPORT TREND

KEY INSIGHTS

 TOP MARKETS & PRODUCTs 

COSMETICS EXPORT 

25,753
มี.ค. 2568 =  26,875 Thousand USD

12,515
มี.ค. 2568 =  12,695 Thousand USD

COSMETICS IMPORT COSMETIC TRADE BALANCE 

13,240
มี.ค. 2568 =  14,180 Thousand USD

-4.17% -6.63%-1.44%

ตลาดส่งออกสาํคัญ เดือนมนีาคม 2569

Halal Intelligence Uint                                             https://hiu.oie.go.th

แนวโน้ม โอกาสความเสี่ยง

สินค้ากลุ่มดูแลเส้นผม (Personal Care) มา
แรง: แชมพูสระผม (330510) แซงขึ้นเป็น
สินค้าส่งออกอันดับหนึ่งด้วยมูลค่า 5.83 ล้าน
USD โตพุ่ งแรงถึง +49.96%
กลุ่มสกินแคร์ชะลอตัว สิ่งปรุงแต่งเพื่อความ
งามและบำรุงผิว (330499) ที่เคยเป็นสินค้า
หลักกลับหดตัวลง -24.90% สะท้อนว่าผู้
บริโภคในกลุ่ม OIC ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมมา
เน้นสินค้าสุขอนามัยส่วนบุคคลขั้นพื้นฐานมาก
ขึ้น

การลดลงของกำลังซื้อในตลาดตะวันออกกลาง
และเอเชียใต้ ตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE)
หดตัว -21.18% และบงักลาเทศลดลง -23.60%
แบรนด์สกินแคร์ของไทยเผชิญแรงกดดันรอบ
ด้านจากทั้งแบรนด์ท้องถิ่นของ OIC และแบรนด์
คู่แขง่ในเอเชยีที�เรง่ทําตลาดสนิค้าฮาลาล
สำนักงานรับรองผลิตภัณฑ์ฮาลาลของอินโดนีเซีย
(BPJPH) ได้ยื่นหนังสือต่อ WTO เพื่อออกร่าง
แนวปฏิบัติระบบประกันฮาลาลสำหรับเครื่องสำอาง
(Draft Guidelines for Halal Cosmetics
Compliance) 

อินโดนีเซียเป็นตลาดขนาดใหญ่ที่มีอัตรา
เร่งต่อเนื่อง ขณะที่ไนจีเรียเป็นตลาดเกิด
ใหม่ในแอฟริกาที่มีพลังซื้อเติบโตแบบก้าว
กระโดดถึง +144.70% (มูลค่า 1.91 ล้าน
USD)
คนรุ่ นใหม่ไม่ได้มองหาแค่ตราฮาลาลตาม
หลักศาสนาเท่านั้น แต่กำลังมองหา
ผลิตภัณฑ์ที่เป็น "Clean Beauty" และ
"Cruelty-free" (ไม่ทดลองในสัตว์)
ควบคู่กันไปด้วย แนวคิดฮาลาลถูกยก
ระดับให้เชื่อมโยงกับความยั่งยืน (ESG)
ความสะอาด และจริยธรรมในการผลิต

2568 2569
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# ตลาด 1,000 USD %SHARE %YoY 

1 มาเลเซีย 13,526 52.52 3.12

2 อินโดนเีซยี 3,951 15.34 53.76

3 สหรัฐอาหรบัเอมเิรตส์ 2,249 8.73 -21.18

4 ไนจีเรยี 1,907 7.41 144.70

5 บังคลาเทศ 1,244 4.83 -23.60

# ตลาด 1,000 USD %SHARE %YoY 

1 แชมพูสระผม 5,834 22.65 49.97

2 สิ่งปรุงแต่งเพื่อความงาม เมคอัพ
และบำรงุผวิ (ไมร่วมยา) ฯ

5,369 20.85 -24.90

3 ผลิตภัณฑ์ดับกลิ่นกายและระงับ
เหงื่อ

2,839 11.02 14.43

4 สบู่ สารลดแรงตึงผิวชนิดก้อน
และกระดาษ/สำลีชุบสาร

2,137 8.30 -9.49

5 สิ่งปรุงแต่งอื่นๆ สำหรับเส้นผม
(ที่ไมไ่ดร้ะบุไวที้�อื�น)

1,844 7.16 21.72

ในเดือนมีนาคม 2569 การส่งออกสินค้ากลุ่มเครื่องสำอางไปกลุ่ม OIC มีมูลค่า 25.75 ล้าน USD หดตัว -4.17% (YoY) โดยมีมาเลเซียเป็นตลาดหลัก
(13.53 ล้าน USD, +3.12%) และอินโดนีเซียเติบโตโดดเด่นที่สุดถึง +53.76% การนำเข้าอยู่ที่ 12.52 ล้าน USD (-1.44%) ส่งผลให้ไทยยังคงได้ดุลการค้า
13.24 ล้าน USD (แต่ลดลงจากเดอืนมนีาคม ป� 2568 -6.63%)

Thousand USD Thousand USDThousand USD



จำนวนนกัท่องเที�ยวจาก OIC รายเดือน
2568 2569
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สัดส่วน เทียบนักท่อง
เที่ยวมุสลิมทั�งหมด

TOURISM-  การท่องเที�ยว
CORE SECTOR PERFORMANCE

จำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งหมดและจำนวนนักท่องเที่ยวมุสลิม เดือนมนีาคม 2569

มีนาคม 2569

แหล่งขอ้มูล : Global Trade Atlas, May 22 , 2026

KEY INSIGHTS

Top 5 ประเทศมุสลิมที�มนีกัท่องเที�ยวสงูสดุ เดือนมนีาคม 2569

นักท่องเที�ยวต่างชาติทั�งหมด

2,775,199
คน

483,280
นักท่องเที�ยวจาก OIC สัดสว่นนกัท่องเที�ยวจาก OIC เทียบกับทั�งหมด

17.41%
+2.01% +10.37%

Halal Intelligence Uint                                             https://hiu.oie.go.th

แนวโน้ม โอกาสความเสี่ยง
นักท่องเที่ยวจากมาเลเซียและอินโดนีเซียรวม
กันคิดเป็นเกือบ 78% ของนักท่องเที่ยวมุสลิม
ทั้งหมด แต่ทั้งสองประเทศกลับหดตัวสองหลัก
(-16.86% และ -15.44%) จึงเป็นตัวฉุดหลัก
ของภาพรวมสะสม ขณะที่คาซัคสถาน
บังกลาเทศ และตุรกี แม้มีสัดส่วนรวมกันไม่ถึง
12% แต่กลับเติบโตไดด้ี

3 ประเทศที่นักท่องเที่ยวลดลงมากที่สุดในเดือน
มีนาคมเดือนเดียว (เทียบมีนาคมปีก่อน) ล้วนอยู่
ในภูมิภาคตะวันออกกลาง ได้แก่ อิหร่าน อิรัก
คูเวต น่าจะมาจากข้อจำกัดเรื่องสายการบิน ใน
ภาวะสงคราม

ในทางกลับกัน 3 ประเทศที่นักท่องเที่ยว
สะสม (ม.ค.-มี.ค.) เติบโตมากที่สุด ได้แก่
มัลดีฟส์ +36.38% บังกลาเทศ
+35.63% อุซเบกิสถาน +18.22% ทั้งสาม
ประเทศมีฐานทัวริสต์เล็กแต่เติบโต
สม่ำเสมอ อาจเป็นตลาดที่ควรให้ความ
สำคัญเพิ�มเติมในการทําการตลาดเชงิรกุ

เดือนมีนาคม 2569 มีนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้าไทยรวม 2,775,199 คน เพิ่มขึ้น +2.01% จากมีนาคม 2568 นับเป็นสัญญาณบวกเล็กน้อยของ
ภาพรวมตลาด แต่หากพิจารณาสะสม 3 เดือนแรกของปี (ม.ค.-มี.ค.) นักท่องเที่ยวรวมยังคง ลดลง -2.43% เทียบช่วงเดียวกันปีก่อน สะท้อนว่าการฟื้ น
ตัวในเดือนมีนาคมยังไม่เพียงพอชดเชยการอ่อนตัวของเดือนมกราคม-กุมภาพันธ์ นักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศมุสลิม (23 ประเทศที่มีข้อมูล) ในเดือน
มีนาคมมี 483,280 คน เพิ่มขึ้นถึง +10.37% จากมีนาคม 2568 ซึ่งเป็นอัตราการเติบโตที่สูงกว่านักท่องเที่ยวรวมทั้งหมดอย่างชัดเจน ส่งผลให้สัดส่วน
นักท่องเที่ยวมุสลิมต่อนักท่องเที่ยวรวมขยับขึ้นจาก 16.13% เป็น 17.41% ของเดือนเดียวกัน เมื่อดูข้อมูลสะสม 3 เดือนแรกของปี นักท่องเที่ยวมุสลิมยังคง
ลดลง -13.8% เทียบชว่งเดยีวกันป�ก่อน

% เปลี่ยนแปลง (YoY)จำนวน (คน)

%YoY
คน

%YoY

มาเลเซีย                 342,188                   +17%                             70.80%

อินโดนีเซีย              64,997                   -2.20%                         13.40%

คาซัคสถาน             26,821                   +14.40%                         5.50%

บังคลาเทศ              13,395                  +116.00%                        2.80%

ตุรกี                          10,182                    -5.10%                            2.10%
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