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ตลาดอื�น
37.4%

มาเลเซีย
23.7%

UAE
22.6%

อินโดนีเซีย
16.3%

Exporting
by Market UAE

55%
อินโดนีเซีย
28%

มาเลเซีย
10.5%

ตลาดอื�น
6.5%

Importing
by Market

ไทยสง่ออกสนิค้าฮาลาลไปยงัตลาด OIC มูลค่ารวม
74,864 ล้านบาท ขยายตัว 14.1% (Y-o-Y)
จากความต้องการสนิค้าในตลาดหลักที�เพิ�มขึ�น อาทิ
UAE มาเลเซยี ซาอุดิอาระเบยี อิรกั
ตลาดสง่ออกหลัก 3 อันดับแรก ไดแ้ก่ มาเลเซยี UAE
และอินโดนเีซยี มสีว่นแบง่ตลาดรวมกัน 62.6%
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ไทยนาํเขา้สนิค้าฮาลาลจากตลาด OIC มูลค่ารวม
88,823 ล้านบาท ขยายตัว 52.9% (Y-o-Y)
โดยตลาดนําเขา้หลัก 3 อันดบัแรก ไดแ้ก่ UAE
อินโดนีเซยี และมาเลเซยี มสีว่นแบง่ตลาดรวมกัน
สงูถึง 93.5%

ที�มา : กรมศุลกากร (ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)



Exporting
by Sector

ยา
0.8%

อาหารและเครื�องดื�ม
56.9%

แฟช ั�น
38.6%

เครื�องสําอาง
3.7%
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แฟช ั�น
78.1%

อาหารและเครื�องดื�ม
20.3%

ยา
0.7%

Importing
by Sector

เครื�องสําอาง 0.9% ยา
0.7%
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กลุม่สนิค้าอาหารและเครื�องดื�ม มกีารสง่ออกมากที�สดุ
คิดเป�นมูลค่า 42,567 ล้านบาท มสีดัสว่น 56.9% ของ
มูลค่าการสง่ออกสนิค้าฮาลาลทั�งหมดของไทยไปยงั
ตลาด OIC 

กลุม่สนิค้าแฟชั�นมกีารขยายตัวสงูถึง 68.4% (Y-o-Y)

กลุม่สนิค้าแฟชั�น มกีารนาํเขา้มากที�สดุ คิดเป�น
มูลค่า 69,374 ล้านบาท มสีดัสว่น 78.1% ของ
มูลค่าการนาํเขา้สนิค้าฮาลาลทั�งหมดของไทย
จากตลาด OIC และมกีารขยายตัวสงูถึง 91.9%
(Y-o-Y)

ที�มา : กรมศุลกากร (ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)
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ที�มา : กรมศุลกากร 
(ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)

มูลค่าการสง่ออก

มูลค่าการนาํเขา้

หน่
วย

 : 
ล้า
นบ

าท

ไตรมาสที� 4 ป� 2568 การสง่ออกของอุตสาหกรรมฮาลาลเป�าหมาย
ของไทยในภาพรวม ขยายตัว 14.1% (Y-o-Y) และ 12.8% (Q-o-Q)
ไดร้บัอานสิงสจ์ากการเติบโตอยา่งรวดเรว็ของกลุม่สนิค้าแฟชั�น
ขณะที�กลุม่สนิค้าอาหารและเครื�องดื�มมทิีศทางหดตัว 6.3% (Y-o-Y)
และ 10.7% (Q-o-Q) จากความต้องการบรโิภคของตลาดหลักที�ลดลง
และการแขง่ขนัที�รนุแรง
การนาํเขา้ของอุตสาหกรรมฮาลาลไทยขยายตัว 52.9% (Y-o-Y)
และ 81.9% (Q-o-Q) จากการนาํเขา้กลุม่อัญมณ ีอาทิ ทองคํา เงิน
และโลหะมค่ีา
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2,780 

Sector

Food & Beverages

Fashion

Cosmetics

Pharmaceuticals

Total

มูลค่าสง่ออก
Q4/2025

หนว่ย : ล้านบาท

มูลค่านาํเขา้
Q4/2025

Y-o-Y
(%)

Q-o-Q
(%)

42,567 

605 

74,864

28,912 

18,048 

69,374 

800 

601 

88,823

(6.3)

68.4 

13.4 

15.5

14.1

(10.7)

92.2 

(11.2)

14.8

12.8

(12.9) 2.9 

91.9 

(4.2)

49.9 

52.9

134.7 

(34.5)

17.8 

81.9

Y-o-Y
(%)

Q-o-Q
(%)



Sector Analysis and Performance   
: Food and Beverages 

ป�จจยับวก / ป�จจยัลบ 

ไทยสง่ออกสนิค้าอาหารฮาลาลไปยงัตลาด OIC มูลค่ารวม 42,567 ล้านบาท ปรบัตัวลดลง 6.3% (Y-o-Y)
สว่นหนึ�งเป�นเพราะตลาดอินโดนเีซยีมคีวามต้องการบรโิภคลดลง จากนโยบายหา้มนําเขา้สนิค้าบางรายการ อาทิ
นํ�าตาล เพื�อปกป�องเกษตรกรและอุตสาหกรรมในประเทศ และความเขม้งวดของกฎหมายใหมที่�กําหนดใหส้นิค้า
อาหารและเครื�องดื�มที�วางจาํหน่ายในประเทศต้องมเีครื�องหมายฮาลาลของอินโดนเีซยีเท่านั�น
ตลาดสง่ออกหลัก 5 อันดบัแรก ได้แก่ มาเลเซยี อินโดนเีซยี UAE อิรกั และซาอุดิอาระเบยี มสีว่นแบง่ตลาดรวมกัน
64.7% โดยสว่นใหญส่ง่ออกขา้ว ทนูา่กระป�อง ไก่แชแ่ขง็ นํ�าตาลทรายขาว ผลไมส้ดอื�น ๆ (เชน่ มะขาม มะละกอ)
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ความต้องการอาหารฮาลาลในตลาดโลกขยายตัว ทั�งผูบ้รโิภค 
ชาวมุสลิมและผูบ้รโิภคทั�วไปที�ใสใ่จสขุภาพ 

ผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลไทยกวา่ 200,000 รายการ ไดร้บั
การรบัรองจาก CICOT 

นโยบายรฐับาลในการผลักดนัไทยใหเ้ป�นศูนยก์ลางฮาลาล 
อาเซยีน (ASEAN Halal Hub) 

ความหลากหลายของสนิค้าและการพฒันานวตักรรมที�ตอบ
โจทยค์วามต้องการของผูบ้รโิภคยุคใหม ่เชน่ Plant-based   

การขาดความชดัเจนเรื�องการยอมรบัรว่มกันใน 
มาตรฐานฮาลาล (Mutual Recognition Agreement) 
ในระดบัโลก ทําใหเ้กิดต้นทนุการตรวจสอบที�ซํ�าซอ้น 

ความแปรปรวนของสภาพภมูอิากาศ ทําใหป้รมิาณ
และราคาวตัถดุบิอาหารค่อนขา้งผนัผวน 

การแขง่ขนัที�รนุแรงจากประเทศผูผ้ลิตที�ไมใ่ชมุ่สลิม 
เชน่ บราซลิ อินเดีย จนี 

ตลาดอื�น
35.3%

มาเลเซีย
34%

อินโดนีเซีย
11.1%อิรกั

7.1%

ซาอุดิอาระเบีย
5.2%

By Market

UAE
7.4%

สถานการณ์ 

สินคา้อื�น
48.6%

ขา้ว
21.5%

ทูน่ากระป�อง
14.7%

ไก่แช่แขง็
6.5%นํ �าตาลทราย

4.4%

By Product

ผลไมส้ดอื�น
4.4%

ที�มา : กรมศุลกากร 
(ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)



Sector Analysis and Performance   
: Fashion 
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สถานการณ์ 

ป�จจยับวก / ป�จจยัลบ 

การสนบัสนนุของรฐับาลในการยกระดับสนิค้าแฟชั�นไทย
ใหไ้ด้รบัมาตรฐานฮาลาลสากลทั�งระบบ ตั�งแต่สยีอ้มถึง
กระบวนการตัดเยบ็
อิทธพิลจากดไีซเนอรไ์ทยรุน่ใหมช่าวมุสลิมในการสรา้งสรรค์ 
แฟชั�นที�ถกูต้องตามหลักศาสนาและเขา้กับเทรนด์แฟชั�นสากล 

การกําหนดใหแ้ฟชั�นเป�น 1 ใน 11 สาขา Soft Power และ   
การผลักดันโครงการของรฐับาล เชน่  โครงการ แฟชั�นฮาลาล 
อัตลักษณ์ไทย  ของกรมสง่เสรมิอุตสาหกรรม เพื�อสรา้งความ
แตกต่างในตลาดแฟชั�นพรเีมยีม 

ต้นทนุ แรงงานและวตัถดุบิที�สงูกวา่ประเทศคูแ่ขง่
อยา่งจนีและเวยีดนาม และการแขง่ขนัที�รนุแรงจาก
ประเทศเพื�อนบา้น อยา่งมาเลเซยีและอินโดนเีซยี   
ซึ�งมรีะบบนเิวศแฟชั�นมุสลิมที�แขง็แกรง่กวา่ 
การขาดความเชื�อมั�นในระบบรบัรองและการยอมรบั 
ตราสญัลักษณแ์ฟชั�นฮาลาลของไทยในระดับโลก   

ไทยสง่ออกสนิค้าแฟชั�นฮาลาลไปยงัตลาด OIC มูลค่ารวม 28,912 ล้านบาท ขยายตัวสงูถึง 68.4% (Y-o-Y)
สว่นหนึ�งเป�นเพราะผูบ้รโิภคในตลาดตะวนัออกกลาง อาทิ UAE บาหเ์รน ซาอุดิอาระเบยี และตลาดอาเซยีน อยา่ง
อินโดนเีซยี มคีวามต้องการสนิค้าแฟชั�นเพิ�มมากขึ�น โดยเฉพาะสนิค้าอัญมณทีี�ชา่งไทยมฝี�มอืและความเชี�ยวชาญสงู
ประกอบกับผูผ้ลิตเรง่สง่มอบสนิค้าเพื�อรองรบัการบรโิภคในชว่งเทศกาลป�ใหม่
ตลาดสง่ออกหลัก 5 อันดบัแรก ได้แก่ UAE อินโดนเีซยี มาเลเซยี บงัคลาเทศ และบาหเ์รน มสีว่นแบง่ตลาดรวมกัน
84.8% โดยสว่นใหญส่ง่ออกสนิค้ากลุม่อัญมณแีละเครื�องประดับ อาทิ เครื�องประดับทอง ทองคํา เงิน ทับทิม แซปไฟร์
มรกต เพชรเจยีระไน และกลุม่วตัถดุบิสิ�งทอ อาทิ เสน้ใยโพลีเอสเตอร ์อะครลิิก วสิโคสเรยอน เสน้ใยประดษิฐอื์�น ๆ

UAE
46.1%

อินโดนีเซีย
24.2%

ตลาดอื�น
15.2%

มาเลเซีย
5.8%

บงัคลาเทศ
4.8%

บาหเ์รน
3.8%

By Market

UAE
7.4%

สินคา้อื�น
29.9%

เครื�องประดบัทอง
29%

ทองคํา
28.3%

เงิน
4.4%

ใยโพลีเอสเตอร ์
2.4%

เพชร
2%

By Product

พลอยเนื �อแขง็ 
4%

ที�มา : กรมศุลกากร 
(ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)

https://www.thaitextile.org/th/service/detail.4407.1.0.html
https://www.thaitextile.org/th/service/detail.4407.1.0.html


Sector Analysis and Performance   
: Cosmetics 
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สถานการณ์ 

ป�จจยับวก / ป�จจยัลบ 

ความต้องการสนิค้า Clean Beauty ของผูบ้รโิภค
ยุคใหมทั่�งชาวมุสลิมและไมใ่ชช่าวมุสลิมในตลาดโลก 
โดยเฉพาะตลาดพรเีมยีม อยา่ง UAE ซึ�งเครื�องสาํอาง 
ฮาลาลตามแนวคิด Halal and Tayyib (สะอาด บรสิทุธิ� 
และปลอดภัย) สามารถตอบโจทยไ์ดเ้ป�นอยา่งด ี

จุดแขง็ของไทยด้านวตัถดิุบสมุนไพรและสารสกัด   
จากธรรมชาติคณุภาพสงู 

ความซบัซอ้นยุง่ยากและระยะเวลาที�ยาวนานของ 
กระบวนการตรวจสอบสว่นผสมในเครื�องสาํอาง   
ซึ�งผลิตภัณฑ์หนึ�งรายการจะมสีว่นประกอบทางเคม ี
จาํนวนมาก 

การแขง่ขนัที�รนุแรงจาก Global Brands อยา่ง ญี�ปุ�น 
เกาหลี และยุโรป ที�เริ�มพฒันาสนิค้าเครื�องสาํอางฮาลาล 
เขา้สูต่ลาดตะวนัออกกลางมากขึ�น 

มาเลเซีย
45.3%

ตลาดอื�น
17.9%

อินโดนีเซีย
14.5%

UAE
13.6%

อิรกั
4.7%

ซาอุดิอาระเบีย
4.1%

By Market

ไทยสง่ออกสนิค้าเครื�องสาํอางฮาลาลไปยงัตลาด OIC มูลค่ารวม 2,780 ล้านบาท ขยายตัว 13.4% (Y-o-Y)
สว่นหนึ�งเป�นเพราะความต้องการเครื�องสาํอางที�ปราศจากสารเคมอัีนตรายและสว่นประกอบจากสตัว ์(Clean Beauty)
ของผูบ้รโิภคชาวมุสลิมยุคใหมที่�มองหาความยั�งยนืและความสะอาด ไมว่า่จะเป�น Skincare กลุม่ Whitening และ Anti-
Aging ที�มสีารสกัดจากสมุนไพรท้องถิ�น เชน่ ขมิ�นชนั ใบบวับก และเครื�องสาํอางที�ไมม่สีว่นผสมจากสกุรและแอลกอฮอล์
ตลาดสง่ออกหลัก 5 อันดบัแรก ได้แก่ มาเลเซยี อินโดนเีซยี UAE อิรกั และซาอุดิอาระเบยี มสีว่นแบง่ตลาดรวมกัน
82.1% โดยสว่นใหญส่ง่ออกผลิตภัณฑ์บาํรงุผวิอื�น เชน่ ครมีทาหนา้ โลชั�นบาํรงุผวิ ครมีกันแดด เป�นต้น แชมพู
ผลิตภัณฑ์กําจดักลิ�นกาย สบู ่ผลิตภัณฑ์สาํหรบัผมอื�นที�ไมใ่ชแ่ชมพู เจลหรอืครมีหรอืโฟมล้างหน้าล้างมอื

ที�มา : กรมศุลกากร 
(ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)

By Product

ผลิตภณัฑ ์
บํารุงผิวอื�น 

26.7%

สบู่ 
7.9%

สินคา้อื�น
25.9%

ครีม/เจลลา้งหนา้
6.9%

ผลิตภณัฑ ์
สําหรบัผมอื�น  

7.5%
ผลิตภณัฑร์ะงบั

กลิ�นกาย 
8.4%

แชมพู 
16.7%



Sector Analysis and Performance   
: Pharmaceuticals 
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สถานการณ์ 

ป�จจยับวก / ป�จจยัลบ 

ความเชื�อมั�นและการยอมรบัดา้นมาตรฐานความปลอดภัย
ของยาและเวชภัณฑ์ของไทยในตลาด UAE และ GCC

การต่อยอดโครงสรา้งพื�นฐานดา้นสาธารณสขุและ 
อุตสาหกรรมการแพทยที์�ไทยมคีวามเขม้แขง็เป�นทนุเดมิ 
สูก่ารขยายฐานกลุม่คนไขช้าวมุสลิมจากตะวนัออกกลาง 
ที�เขา้มารบับรกิารในประเทศไทย 

ความซบัซอ้นยุง่ยากของกระบวนการตรวจสอบ   
ยอ้นกลับ (Traceability) แหล่งที�มาของสว่นประกอบ 
และสารออกฤทธิ�ทางยา (APIs) เพื�อรบัรองวา่ไมม่ ี 
การปนเป�� อนจากอนพุนัธข์องสตัวใ์นทกุขั�นตอน   
การสงัเคราะหท์างเคม ี

ความเขม้งวดของมาตรฐานการรบัรองผลิตภัณฑ์ยา 
ฮาลาล โดยเฉพาะมาตรฐานของ UAE ซึ�งมกีระบวนการ 
ตรวจสอบโรงงานและหอ้งปฏิบติัการที�เขม้งวดและ   
มค่ีาใชจ้า่ยสงู

ไทยสง่ออกสนิค้ายาฮาลาลไปยงัตลาด OIC มูลค่ารวม 605 ล้านบาท ขยายตัว 15.5% (Y-o-Y) สว่นหนึ�งเป�นเพราะ
ตลาดหลัก อยา่ง มาเลเซยี และตลาดรอง อยา่ง ไนจเีรยี มคีวามต้องการสนิค้าเพื�อสาํรองไวใ้นระบบสาธารณสขุเพิ�มขึ�น
โดยเฉพาะวคัซนีสาํหรบัใชใ้นมนุษย ์

ตลาดสง่ออกหลัก 5 อันดบัแรก ได้แก่ มาเลเซยี อินโดนเีซยี ไนจเีรยี อูกันดา และบูรกิ์นาฟาโซ มสีว่นแบง่ตลาดรวมกัน
87.1% โดยสว่นใหญ่สง่ออกกลุม่ยารกัษาโรคอื�น ๆ เชน่ ยาแก้ปวดกลุม่แอสไพรนิ ไอบูโพรเฟน หรอืยาต้านมะเรง็บางชนดิ
รวมถึงวคัซนี เจลหล่อลื�นทางการแพทย ์เซรุม่ ยาปฏิชวีนะอื�น นอกเหนอืจากเพนิซลิลินหรอืสเตรปโตไมซนิ ยารกัษาโรค
ที�มสีว่นผสมของวติามนิ และกลุม่เวชภัณฑ์ เชน่ สาํลี ผา้พนัแผล ไหมเยบ็แผล พลาสเตอรป์�ดแผล

มาเลเซีย
52.2%

อินโดนีเซีย
18.2%

ตลาดอื�น
12.9%

ไนจีเรีย
9.4%

อูกนัดา
4.8%

By Market

บูรกิ์นาฟาโซ 
2.5%

By Product

ยารกัษาโรคอื�น 
64%

วคัซีน
สําหรบัมนุษย ์

10.1%

เจลหล่อลื�น
ทางการแพทย ์

8.1%

เซรุ่ม  4.3%

ยาปฏิชีวนะอื�น
3.1%

สินคา้อื�น
10.4%

ที�มา : กรมศุลกากร 
(ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)



Sector Analysis and Performance   
: Tourism 
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สถานการณ์ 

ป�จจยับวก / ป�จจยัลบ 

นโยบายรฐับาลในการขยายฐานนกัท่องเที�ยวชาวมุสลิม
ผา่นมาตรการยกเวน้วซีา่ (Visa Free) และการสง่เสรมิ
เสน้ทางท่องเที�ยวฮาลาลในจงัหวดัชายแดนภาคใต้และ
เมอืงท่องเที�ยวหลัก โดยเฉพาะชว่ง High Season ปลายป�
ความพรอ้มของโครงสรา้งพื�นฐานเพื�อรองรบั Medical
Tourism 

จุดแขง็ของไทยด้านการต้อนรบัแขกขา้นแขกเมอืง 
(Hospitality) และความหลากหลายของแหล่งท่องเที�ยว 

การแขง่ขนัที�รนุแรงจากประเทศมุสลิม อยา่ง มาเลเซยี
และอินโดนเีซยี ซึ�งมคีวามไดเ้ปรยีบของความเป�นฮาลาล
โดยพื�นฐาน (Hala by Default)   

บุคลากรในภาคการท่องเที�ยวที�สามารถสื�อสารภาษา
อาหรบัและมคีวามเขา้ใจวฒันธรรมของชาวมุสลิม   
มจีาํนวนจาํกัด   

ภาพลักษณด์า้นการท่องเที�ยวยามคํ�าคืน (Nightlife) 
ของไทยในบางพื�นที� สรา้งความกังวลต่อนกัท่องเที�ยว 
ชาวมุสลิมที�เครง่ครดั 

นกัท่องเที�ยวจากกลุม่ประเทศ OIC ที�เดนิทางมาพกัผอ่นในประเทศไทยมจีาํนวน 1,623,923 คน ลดลง 11.5% (Y-o-Y)
สว่นหนึ�งเป�นเพราะสถานการณอุ์ทกภัยที�เกิดขึ�น โดยเฉพาะพื�นที�ภาคใต้ สง่ผลใหนั้กท่องเที�ยวบางสว่น เชน่ มาเลเซยี
อินโดนเีซยี ชะลอการเดนิทางหรอืเปลี�ยนไปจุดหมายปลายทางอื�น 

นกัท่องเที�ยวจากกลุม่ประเทศ OIC 5 อันดับแรก ไดแ้ก่ มาเลเซยี อินโดนเีซยี ซาอุดอิาระเบยี คาซคัสถาน และบงัคลาเทศ
มสีดัสว่นรวมกัน 83.9% 

นกัท่องเที�ยวจากกลุม่ประเทศ OIC มสีดัสว่นเพยีง 18.3% เมื�อเทียบกับนกัท่องเที�ยวจากกลุม่ประเทศ Non-OIC

ที�มา : กองเศรษฐกิจการท่องเที�ยวและกีฬา 
(ประมวลผลโดยศูนยอุ์ตสาหกรรมฮาลาลไทย)

UAE 2.5%

By
Nationality

อินโดนีเซีย
11.2%

มาเลเซีย
64.2%

ซาอุดิอาระเบีย 
3.1%

คาซคัสถาน 2.8%
บงัคลาเทศ 2.6%

ตุรกี 2.4%

Non-OIC
81.7%

OIC
18.3%

OIC vs Non-OIC
Tourist



เนน้การพฒันาสนิค้าแฟชั�นฮาลาล   
โดยอาศัยจุดขายของความเป�น Eco-

Friendly Halal Luxury จากผา้พื�นเมอืง
ของไทยที�มเีนื�อผา้ระบายอากาศไดด้ี

(Breathable Fabrics) เชน่ ผา้ใยกัญชง
ซึ�งมคีวามต้องการสงูในตลาดอาเซยีน
และตลาดตะวนัออกกลาง โดยเฉพาะ

Premium Niche Market อยา่ง เมอืงดไูบ
และเมอืงอาบูดาบ ีใน UAE เพื�อหลีกเลี�ยง
การตัดราคาจากสนิค้า Fast Fashion   

Industry Focus 
เน้นการผลักดันกลุม่อาหารแชแ่ขง็   
และอาหาร Ready-to-Eat ที�ไดร้บั   

การรบัรองมาตรฐานฮาลาลระดับสากล
เพื�อตอบโจทยว์ถีิการใชช้วีติของคนเมอืง   
ในประเทศมุสลิม รวมถึงการใชป้ระโยชน์

จาก MOU ระหวา่งรฐับาลไทย   
กับรฐับาลบรูไน เพื�อสง่เสรมิการค้า  
การลงทนุในผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาล   
และการขยายฐานการกระจายสนิค้า   

สูต่ลาดมุสลิมโลก   

เนน้การพฒันา Halal Bio Cosmetics
โดยอาศัยเทคโนโลยชีวีภาพในการสกัด
สารสาํคัญจากสมุนไพรไทยสาํหรบัใชเ้ป�น

สว่นประกอบหลักในเครื�องสาํอาง   
และผลิตภัณฑ์กลุม่ Skin Care ที�เนน้
ความสะอาดบรสิทุธิ� (Tayyib) เพื�อสรา้ง
ความแตกต่างในตลาด โดยอาจทํา   
การทดลองตลาดผา่นชอ่งทาง

แพลตฟอรม์อิคอมเมริช์ อยา่ง Saffron
Souk ใน UAE ก่อนวางจาํหนา่ย   
ในหา้งสรรพสนิค้าชั�นนาํต่อไป   
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เนน้การสรา้งภาพลักษณข์อง Muslim-
Friendly Destination โดยพฒันาที�พกั
ระดบัพรเีมยีมที�มคีวามเป�นสว่นตัว   
เชน่ สระวา่ยนํ�าแยกผูห้ญงิกับผูช้าย   
หรอืมกิีจกรรมสนัทนาการที�ปราศจาก

แอลกอฮอล์ รวมถึงหอ้งละหมาดที�พรอ้ม
ใหบ้รกิาร เพื�อดงึดดูกลุม่นกัท่องเที�ยว
ชาวมุสลิมที�มกํีาลังซื�อสงูจากทั�วโลก   

โดยเฉพาะนกัท่องเที�ยวจาก
ตะวนัออกกลางที�มค่ีาใชจ้า่ยต่อทรปิสงู 

Industry Focus 
เนน้การพฒันาผลิตภัณฑ์เสรมิอาหาร   
ที�ชว่ยบาํรงุรา่งกายและใหพ้ลังงาน   
ในรปูแบบที�รบัประทานง่าย เชน่ เจลลี�
แคปซูล จากเจลาตินเพื�อตอบโจทย์
ความต้องการสาํหรบัผูถื้อศีลอด   
และตลาด Wellness มุสลิม รวมถึง  
การพฒันาเวชภัณฑ์ที�ไมใ่ชย่าอันตราย
เชน่ ถงุมอืยางฮาลาล ไหมเยบ็แผล   

ซึ�งมโีอกาสทําตลาดผา่นชอ่งทางออนไลน์
และโรงพยาบาลเอกชนใน UAE   
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Statistics 
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