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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

บทสรุปผู้บรหิาร 
รายงานวิจัยเรื่อง‍“โอกาสของเครือ่งส าอางฮาลาลไทยในตลาดโลก” 

 
1.‍ความน่าสนใจของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลโลก 

อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลก าลังกลายเป็นหนึ่งในตลาดศักยภาพที่เติบโตเร็วที่สุดของโลก สะท้อน
จากแนวโน้มความต้องการสินค้าเพ่ือความงามที่ปลอดภัย มีธรรมาภิบาล และสอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม 
โดยในช่วงปี 2562–2567 มูลค่าตลาดเครื่องส าอางฮาลาลโลกขยายตัวเฉลี่ยกว่า 7% ต่อปี สู่ระดับกว่า 19,000 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ ผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ทั่วโลกมีพฤติกรรมเปิดกว้างมากขึ้นต่อแบรนด์สากลที่ผ่านการรับรอง  
ฮาลาล ส่งผลให้ประเทศผู้ผลิตและผู้ส่งออกรายส าคัญ ทั้งกลุ่มมุสลิม (เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซาอุดีอาระเบีย 
ตุรกี) และไม่ใช่มุสลิม (เช่น ฝรั่งเศส เกาหลีใต้ จีน) ต่างเร่งพัฒนาสินค้าภายใต้มาตรฐานฮาลาลเพ่ือตอบโจทย์
ตลาดที่ขยายตัวรวดเร็วนี้ 

 

2.‍ตลาดและแนวโน้มการเติบโตของเครื่องส าอางฮาลาลโลก 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องในระดับโลก โดยเฉพาะในภูมิภาค

ตะวันออกกลาง เอเชียใต้ และเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมากและ 
ให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม ปัจจุบันตลาดดังกล่าวเริ่มขยายตัวเข้าสู่ภูมิภาค
ตะวันตก โดยได้รับแรงผลักดันจากกระแสการบริโภคที่เน้น “สุขภาพ ความปลอดภัย และจริยธรรม” (Ethical 
Consumption) ซึ่งท าให้ผู้บริโภคท่ัวไปหันมาสนใจผลิตภัณฑ์ฮาลาลเพ่ิมข้ึน 

ในปี 2567 (ค.ศ. 2024) มูลค่าตลาดเครื่องส าอางฮาลาลทั่วโลกอยู่ที่ 45.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 11.9 จากปี 2566 และคาดว่าจะขยายตัวเป็น 113.0 พันล้านดอลลาร์สหรัฐภายในปี 2575 (ค.ศ. 2032) 
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR) ที่ประมาณ 12.1% ระหว่างปี 2568–2575 การเติบโตดังกล่าวสะท้อน
ถึงพฤตกิรรมผู้บริโภคมุสลิมที่ให้ความส าคัญกับความบริสุทธิ์และความปลอดภัยของส่วนผสม ตลอดจนแนวโน้ม
การบริโภคที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืน อีกทั้ง การเพ่ิมขึ้นของรายได้และก าลังซื้อของชนชั้นกลาง 
ในประเทศมุสลิม เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย ซาอุดีอาระเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เป็นอีกหนึ่งปัจจัยส าคัญ 
ที่กระตุ้นความต้องการผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางระดับพรีเมียม โดยเครื่องส าอางฮาลาลมักถูกมองว่าเป็น “สินค้า
คุณภาพสูงและมีจริยธรรมในการผลิต” ซึ่งตอบโจทย์ผู้บริโภครุ่นใหม่ที่ให้ความส าคัญกับธรรมาภิบาลและ
ความรับผิดชอบของแบรนด์ 
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3.‍ตลาดเคร่ืองส าอางฮาลาลโลก‍จ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์และการใช้งาน 
ตลาดเครื่องส าอางฮาลาลในระดับโลกมีพัฒนาการอย่างต่อเนื่องและสะท้อนศักยภาพการเติบโตในหลายมิติ 

โดยสามารถจ าแนกได้ทั้งตามประเภทผลิตภัณฑ์ (By Products) และตามรูปแบบการใช้งาน (By Application 
Type) ซึ่งช่วยให้เห็นภาพรวมของแนวโน้มการบริโภคและโอกาสในการพัฒนาเชิงกลยุทธ์ของภาคธุรกิจได้อย่างชัดเจน 
ซ่ึงตลาดเครื่องส าอางฮาลาลทั่วโลกก าลังเติบโตทั้งในเชิงมูลค่าและความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ การขยายตัว
ของชนชั้นกลางในประเทศมุสลิม การตื่นตัวด้านสุขภาพ และแนวโน้มการบริโภคอย่างมีจริยธรรม เป็นแรงขับเคลื่อน
ส าคัญที่ส่งผลให้ตลาดนี้มีแนวโน้มเติบโตอย่างมั่นคงในทศวรรษหน้า 

1)‍จ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์‍(By Products)‍ตลาดเครื่องส าอางฮาลาลทั่วโลกในปี 2567 สามารถแบ่ง
ได้เป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 

 ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล‍(Personal Care) ครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดที่ ร้อยละ 75 ได้แก่ 
ครีมบ ารุงผิว โลชั่น สบู่ และแชมพู ซึ่งเป็นสินค้าจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะในประเทศที่มี
ประชากรมุสลิมจ านวนมาก ความต้องการสินค้าฮาลาลในกลุ่มนี้เพ่ิมข้ึนต่อเนื่อง 

 เครื่องส าอางแต่งสีผิว‍(Color Cosmetics) มีส่วนแบ่งตลาด ร้อยละ 15 เช่น ลิปสติก รองพ้ืน 
และบลัชออน ซึ่งได้รับความนิยมจากผู้บริโภคท่ีต้องการเสริมความงามภายใต้หลักศาสนาอิสลาม 

 น  าหอม‍(Perfume) มีส่วนแบ่งตลาดประมาณ ร้อยละ 10 โดยเน้นผลิตภัณฑ์ปราศจาก
แอลกอฮอล์และส่วนผสมต้องห้ามทางศาสนา ซึ่งได้รับความนิยมในหมู่ผู้บริโภคที่ต้องการกลิ่น
หอมสะอาดและปลอดภัย 

 

2)‍จ าแนกตามรูปแบบการใช้งาน‍(By Application Type)‍ตลาดสามารถแบ่งได้เป็น 4 กลุ่มหลัก 
ได้แก่ 

 การดูแลผิวหน้าและผิวกาย‍(Skin & Body Care) ครองสัดส่วนตลาดสูงสุดที่ ร้อยละ 45 ในปี 
2567 เช่น มอยส์เจอไรเซอร์ ครีมกันแดด และผลิตภัณฑ์อาบน้ า ซึ่งสะท้อนถึงความส าคัญ 
ของสุขอนามัยและสุขภาพผิวในชีวิตประจ าวัน 

 การดูแลเส้นผม‍(Hair Care) ครองส่วนแบ่ง ร้อยละ 30 โดยเน้นผลิตภัณฑ์แชมพูและครีมนวด 
ที่ปราศจากส่วนผสมต้องห้าม 

 ผลิตภัณฑ์แต่งหน้า‍(Makeup) มีส่วนแบ่ง ร้อยละ 15 เช่น รองพื้นและมาสคาร่า ซึ่งได้รับ
ความนิยมเพิ่มขึ้นในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมยุคใหม่ 

 น  าหอม‍(Fragrance) ครองส่วนแบ่งตลาด ร้อยละ 10 อย่างต่อเนื่อง โดยยังคงเป็นผลิตภัณฑ์ 
ที่มีศักยภาพในการเติบโตในระยะยาว 

 
4.‍ตลาดเคร่ืองส าอางฮาลาลโลก‍จ าแนกตามกลุ่มประเทศมุสลิม 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาลทั่วโลกมีศักยภาพสูงและเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยได้รับแรงหนุนจากการ
ตระหนักด้านศาสนา จริยธรรม และความปลอดภัยของผู้บริโภค โดยเฉพาะในประเทศที่มีประชากรมุสลิม
จ านวนมาก ปัจจุบันประเทศไทยมีบทบาทส าคัญในฐานะผู้ผลิตและผู้ส่งออกเครื่องส าอางฮาลาลสู่ตลาดโลก  
โดยสามารถแบ่งตลาดหลักออกเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้ 

 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

iii | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

1) ตลาดหลัก‍(อาเซียน) มีสัดส่วนสูงสุดของการส่งออก (ราว 60%) โดยเฉพาะอินโดนีเซีย และมาเลเซีย 
ซึ่งให้ความส าคัญกับมาตรฐานฮาลาลและผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ เครื่องส าอางไทยมีความได้เปรียบ
ด้านคุณภาพและราคาแข่งขันได ้

2) ตลาดเติบโตเร็ว‍(ตะวันออกกลาง) มีศักยภาพสูงจากก าลังซื้อของผู้บริโภคในประเทศเศรษฐกิจมั่ง
คั่ง เช่น ซาอุดีอาระเบีย และ UAE โดยความต้องการสินค้ากลุ่ม Color Cosmetics และ Skincare  
พรีเมียม เพ่ิมข้ึนต่อเนื่อง ไทยมีโอกาสขยายตลาดผ่านสินค้า OEM และสมุนไพรธรรมชาติ 

3) ตลาดศักยภาพเฉพาะทาง‍(เอเชียใต้) โดยเฉพาะอินเดีย บังกลาเทศ และปากีสถาน ที่มีประชากร
มุสลิมจ านวนมากและก าลังซื้อเพ่ิมขึ้น ความนิยมสินค้า “ฮาลาล จริยธรรม และยั่งยืน” เปิดโอกาส
ให้แบรนด์ไทยเข้ามาขยายตลาดผ่านช่องทางดิจิทัลและพันธมิตรท้องถิ่น 

4) ตลาดบุกเบิก‍(แอฟริกา) แม้ยังมีสัดส่วนตลาดน้อย แต่มีแนวโน้มเติบโตสูง โดยเฉพาะในไนจีเรีย 
โมร็อกโก และอียิปต์ ซึ่งผู้บริโภคเริ่มให้ความส าคัญกับสินค้าปลอดภัยจากธรรมชาติและการรับรอง 
ฮาลาล ช่องทางอีคอมเมิร์ซและโซเชียลมีเดียช่วยเปิดโอกาสให้แบรนด์ใหม่เข้าถึงตลาดได้ง่ายขึ้น 

 

5.‍บริบทของไทยในตลาดเครื่องส าอางฮาลาลโลก 
ประเทศไทยถือเป็นหนึ่งในฐานการผลิตเครื่องส าอางที่มีความพร้อมสูงในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

ด้วยความเชี่ยวชาญในรูปแบบการผลิตแบบ OEM และ ODM ระบบห่วงโซ่อุปทานที่ครบวงจร และผู้ประกอบการ 
ที่มีความสามารถทั้งด้านเทคโนโลยีและการออกแบบผลิตภัณฑ์ อย่างไรก็ตาม มูลค่าการส่ งออกผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอางฮาลาลของไทยยังคงเติบโตจ ากัด และมีแนวโน้มลดลงเล็กน้อยจาก 339 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 
2562 เหลือ 307 ล้านเหรียญฯ ในปี 2567 ส่งผลให้ส่วนแบ่งตลาดโลกของไทยลดลงจาก 2.4% เหลือเพียง 1.6% 
โดยสาเหตุส าคัญมาจากการขาดความชัดเจนในกลยุทธ์ด้านฮาลาลทั้งในระดับผู้ผลิตและแบรนด์สินค้า รวมถึงไทย
ยังไมไ่ด้มีมาตรการในการผลักดันการรับรองผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาลมากนักเมื่อเทียบกับประเทศเพ่ือนบ้าน
อย่างมาเลเซียหรืออินโดนีเซีย 
 
6.‍การส่งออกเครื่องส าอางฮาลาลไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิมในแต่ละภูมภิาค 

ถึงแม้การส่งออกของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม (OIC) จะเพ่ิมขึ้นจาก 12,904 ล้านบาทในปี 2562  
เป็น 14,155 ล้านบาทในปี 2567 แต่อัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีอยู่ที่เพียง 1.9% ซึ่งต่ ากว่าตลาดรวมที่ 2.7% 
และส่งผลให้สัดส่วนตลาดของไทยลดลงจาก 13.1% เหลือ 12.6% 

1) ภูมิภาคอาเซียน เป็นตลาดหลักของไทย โดยมีมูลค่าส่งออกในปี 2567 ราว 13,474 ล้านบาท หรือ
คิดเป็น 59.4% ของการส่งออกไปยัง OIC โดยอัตราการเติบโตเฉลี่ยอยู่ที่ 1.9% ต่อปี 

2) ภูมิภาคตะวันออกกลาง มีอัตราเติบโตสูงสุดของไทยในกลุ่ม OIC โดยในปี 2567 ไทยส่งออกไปยัง
ภูมิภาคนี้ราว 3,656 ล้านบาท คิดเป็น 25.8% ของการส่งออกไป OIC และเติบโตเฉลี่ย 3.5% ต่อปี 
โดยเฉพาะในประเทศเศรษฐกิจมั่งคั่งอย่างซาอุดีอาระเบียและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซึ่งผู้บริโภคมี
ก าลังซื้อสูงและให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ฮาลาลและคุณภาพพรีเมียม 

3) ภูมิภาคเอเชียใต้ เช่น อินเดีย ปากีสถาน บังกลาเทศ แม้มีประชากรมุสลิมใหญ่ แต่มูลค่าการส่งออก
ของไทยยังต่ ามาก (ราว 1,328 ล้านบาทในปี 2567 หรือ 9.4% ของ OIC) และเติบโตเฉลี่ยเพียง 
0.4% ต่อปี เนื่องจากการแข่งขันรุนแรง ต้นทุนต่ า และก าลังซื้อที่ยังจ ากัด 
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4) ภูมิภาคแอฟริกา แม้จะมีศักยภาพสูงในระยะยาว โดยมีมูลค่าการส่งออกของไทยราว 677 ล้านบาท
ในปี 2567 (คิดเป็น 4.8% ของ OIC) และเติบโตประมาณ 1% ต่อปี แต่ยังติดขัดด้านโครงสร้าง
พ้ืนฐานและการเข้าถึงช่องทางตลาด 

 
7.‍ปัญหาและอุปสรรคในอุตสาหกรรมความงามทั่วโลก 

1)‍ด้านความเชื่อม่ันและการเปิดเผยข้อมูล‍(Trust & Transparency) 
 ขาดข้อมูลของส่วนผสม: ผู้บริโภคไม่สามารถทราบส่วนผสมและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์

ชัดเจน 
 ความกังวลเรื่องสารเคมี: แม้สารบางชนิดจะปลอดภัย แต่ผู้บริโภคขาดข้อมูลเชิงลึก ท าให้เกิด

ความกลัว 
 การตลาดหลอกลวงและโฆษณาเกินจริง: ค าโฆษณาที่เกินจริงท าลายความเชื่อมั่นของแบรนด์

และภาพรวมอุตสาหกรรม 
2)‍ด้านความย่ังยืนและสิ่งแวดล้อม‍(Sustainability & Ethics) 

 บรรจุภัณฑ์ไม่ยั่งยืน: ใช้วัสดุพลาสติกใช้ครั้งเดียวจ านวนมาก สร้างมลพิษ 
 การฟอกเขียว‍(Greenwashing): การกล่าวอ้างเกินจริงและขาดหลักฐาน ท าให้ผู้บริโภค 

ขาดความเชื่อมั่น 
3)‍ด้านผลกระทบต่อสังคมและจิตใจ‍(Social & Psychological Impact) 

 มาตรฐานความงามที่ไม่สมจริง: ส่งผลให้ผู้บริโภครู้สึกไม่ได้รับคุณค่าที่เพียงพอและลดความ
มั่นใจ 

 การเน้นขายผลิตภัณฑ์ต้านวัยมากเกินไป: ท าให้ผู้บริโภครู้สึกว่าความชราเป็นสิ่งผิด การสื่อสาร
แบบ Age-well เป็นแนวทางท่ีดีกว่า 

4)‍ดา้นกฎระเบียบ‍มาตรฐาน‍และความปลอดภัย‍(Regulation & Compliance) 
 กฎหมายควบคุมที่ไม่สอดคล้องกัน: แต่ละประเทศมีกฎระเบียบแตกต่างกัน ท าให้การส่งออก

ซับซ้อนและเพ่ิมต้นทุน 
5)‍ด้านเศรษฐกิจและการเข้าถึง‍(Economics & Accessibility) 

 ราคาสูงและเข้าถึงยาก: ต้นทุนสูงท าให้ผู้บริโภคบางกลุ่มเข้าถึงได้ยาก 
6)‍ด้านนวัตกรรมและการแข่งขัน‍(Innovation & Differentiation) 

 ขาดผู้เชี่ยวชาญและนวัตกรรม: ท าให้หลายแบรนด์ยังใช้สูตรเก่าท่ีไม่ตอบโจทย์เทรนด์ใหม่ 
 การแข่งขันสูงและขาดความแตกต่าง: ตลาดมีแบรนด์จ านวนมาก ผลิตภัณฑ์คล้ายกัน ท าให้

ผู้บริโภคไม่เห็นความแตกต่าง 
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8.‍จุด‍แข็ง‍จุดอ่อน‍โอกาส‍และอุปสรรค‍ในอุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางฮาลาล‍ไทย 
ปัจจัยภายใน‍(Internal Factors) 

Strengths  
(จุดแข็ง) 

1.1 ผู้ประกอบการหลากหลายและตลาดกระจายตัว – มีทั้งบริษัทใหญ่, SME และผู้ผลิต
ท้องถิ่น ช่วยกระจายความเสี่ยงและเพ่ิมทางเลือกให้ผู้บริโภค 
1.2 ห่วงโซ่อุปทานในประเทศครบวงจร – ครอบคลุมตั้งแต่วัตถุดิบ OEM/ODM  
การกระจายสินค้า ช่วยลดต้นทุนและเพ่ิมความเร็วในการเข้าสู่ตลาด 
1.3 ความเชี่ยวชาญด้านการผลิตและใช้เทคโนโลยี – ใช้ ERP IoT AI Blockchain  
และห้องแล็บอัตโนมัติ เพ่ิมคุณภาพและนวัตกรรม 
1.4 ฐานลูกค้ากว้างทั้งในประเทศและต่างประเทศ – ครอบคลุมตลาดทั่วไปและตลาดมุสลิม 
ส่งเสริมการเติบโตระดับสากล 
1.5 ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ – มีสินค้าหลากหลาย ตั้งแต่สบู่ เครื่องหอม  
ถึงสารเคมี ตอบโจทย์ตลาดครบวงจร 

Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

2.1 การใช้วัตถุดิบธรรมชาติในประเทศยังจ ากัด – ขาดการวิจัยและระบบผลิตมาตรฐาน ท าให้
ไม่สามารถสร้างความแตกต่างในตลาดพรีเมียมได้เต็มที่ 
2.2 ความไม่สม่ าเสมอด้านคุณภาพระหว่างผู้ผลิต – โดยเฉพาะ SME ที่ยังไม่ผ่าน GMP/ISO 
ท าให้ภาพลักษณ์เสีย 
2.3 ต้นทุนการผลิตและการรับรองฮาลาลสูง – โดยเฉพาะ SME ท าให้การแข่งขันด้านราคา
ล าบาก 
2.4 ขาดศักยภาพด้านการตลาดระหว่างประเทศในกลุ่ม SME – ขาดความเชี่ยวชาญ 
สร้างแบรนด์และช่องทางต่างประเทศ 
2.5 การปลอมปนและการปลอมแปลงสินค้า – กระทบความน่าเชื่อถือและรายได้ 
2.6 ระบบควบคุมตนเองยังมีช่องโหว่ – Post-market Surveillance ยังไม่เข้มงวด 

ปัจจัยภายนอก‍(External Factors) 

Opportunities 
(โอกาส) 

3.1 ตลาดผลิตภัณฑ์ฮาลาลในกลุ่มประเทศมุสลิมขยายตัว – ความต้องการสูงในอินโดนีเซีย 
มาเลเซีย ตะวันออกกลาง 
3.2 การสร้างเครือข่ายพันธมิตรระหว่างบริษัทใหญ่และ SME – เพ่ิมความสามารถด้านผลิต
และตลาด 
3.3 กระแสนิยมวัตถุดิบธรรมชาติเพ่ิมขึ้น – เปิดโอกาสพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาลและออร์แกนิก 
3.4 การเปลี่ยนแปลงผู้บริโภคสู่โลกดิจิทัล – E-commerce และเทคโนโลยีดิจิทัลช่วยเข้าถึง
ตลาดต่างประเทศ 
3.5 ความต้องการผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกและธรรมชาติเพ่ิมสูง – รองรับตลาดพรีเมียมและสร้าง
มูลค่าเพ่ิม 

Threats 
(อุปสรรค/ 
ความท้าทาย) 

4.1 ประเทศคู่แข่งระดับโลกมีศักยภาพสูง – ฝรั่งเศส อิตาลี ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ จีน สหรัฐฯ 
แข่งขันด้านแบรนด์และต้นทุน 
4.2 ความซับซ้อนของกฎระเบียบฮาลาลในต่างประเทศ – แตกต่างและเปลี่ยนแปลงบ่อย ต้อง
ปรับตัว 
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4.3 การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและนวัตกรรม – นวัตกรรมใหม่เกิดเร็ว แต่กฎระเบียบ
ตามไม่ทัน 
4.4 แนวโน้มผู้บริโภคและตลาดเปลี่ยนเร็ว – ต้องปรับตัวต่อแฟชั่นและกระแสนิยม 
4.5 ปัญหาเครื่องส าอางปลอมและละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา – กระทบรายได้และความ
น่าเชื่อถือ 
4.6 ขาดนโยบายผลักดันเฉพาะกลุ่ม – การสนับสนุนแบบเหมารวม ไม่ตอบโจทย์ SME 
4.7 วิกฤตความน่าเชื่อถือ (Credibility Crisis) – ผู้บริโภคตอ้งการข้อมูลที่เป็นจริง  
ความจริงใจ และหลีกเลี่ยง Greenwashing 

 

9.‍กลยุทธ์และแนวทางการขยายการส่งออกเคร่ืองส าอางฮาลาล‍ของไทย 
 

วิสัยทัศน์ 

“ผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลกด้วยมาตรฐานสากล‍ความงามตามหลักศาสนา‍เป็นธรรมชาติ
และมีเอกลักษณ์ไทย” 

กลยุทธ์หลักในการผลักดนัเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลก 

กลยุทธ์ที่‍1‍ยกระดับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ระดับสากล 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการท าให้ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล ไทยเป็นที่ยอมรับในระดับสากล ทั้งด้านคุณภาพ 

การผลิต และการรับรองมาตรฐาน เพ่ือสร้างความม่ันใจให้กับผู้บริโภคท่ัวโลก 
เป้าหมายหลัก: พัฒนาและยกระดับมาตรฐานการผลิตและคุณภาพผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล ไทย 

ให้เทียบเท่าระดับสากล 
แนวทางที่‍1.1‍พัฒนาระบบการรับรองฮาลาล‍ให้เป็นสากล‍ส่งเสริมระบบการรับรองฮาลาล ของไทย 

ให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล เพ่ิมความน่าเชื่อถือในตลาดต่างประเทศ 
แนวทางท่ี‍1.2 พัฒนาเทคโนโลยีการผลิตและระบบตรวจสอบย้อนกลับ‍น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการ

ตรวจสอบคุณภาพและติดตามวัตถุดิบ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและลดความเสี่ยง 
แนวทางที่‍1.3 ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบธรรมชาติในประเทศ‍เน้นการใช้สมุนไพรและวัตถุดิบธรรมชาติ 

จากไทย สร้างจุดขายที่แตกต่างและมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ 
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กลยุทธ์ที‍่2‍พัฒนาให้ไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตเคร่ืองส าอางฮาลาล‍เพ่ือส่งออก 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการสร้างความพร้อมด้านระบบการผลิต นวัตกรรม และบุคลากร เพ่ือผลักดันให้ไทย

กลายเป็นฐานการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ที่มีมาตรฐานระดับภูมิภาค 
เป้าหมายหลัก: สร้างความพร้อมของระบบการผลิต นวัตกรรม และบุคลากร เพ่ือผลักดันให้ไทยเป็นฐาน

การผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ระดับภูมิภาค 
แนวทางที่‍2.1 พัฒนาโครงสร้างพื นฐานการผลิตและระบบสนับสนุน พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้าน

โรงงาน ระบบข้อมูล และสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็น เพ่ือรองรับการผลิตสินค้า
เครื่องส าอางฮาลาล ส าหรับการส่งออก 

แนวทางท่ี‍2.2 สนับสนุนเทคโนโลยีการผลิตและนวัตกรรม ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่
เข้ามาใช้ในกระบวนการผลิต เพื่อยกระดับคุณภาพ เพิ่มมูลค่า และตอบสนอง
ความต้องการของตลาดต่างประเทศ 

แนวทางที่‍2.3 พัฒนาทักษะและบุคลากรด้านการผลิต ยกระดับทักษะบุคลากรให้มีมาตรฐานสากล 
ด้านการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล  ผ่านการฝึกอบรมและการให้ความรู้เชิงลึก 

แนวทางที่‍2.4 พัฒนา‍SME เครื่องส าอางและผู้ประกอบการใหม่ สนับสนุน SME และผู้ประกอบการ
รายใหม่ให้มีความเข้มแข็งในอุตสาหกรรม พร้อมสร้างโอกาสในการขยายธุรกิจทั้งใน 
และต่างประเทศ 

แนวทางที่‍2.5 พัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรมและความร่วมมือระหว่างประเทศ สร้างความร่วมมือ
เชิงกลยุทธ์ทั้งภายในประเทศและกับต่างประเทศ เพ่ือขยายตลาดและยกระดับมาตรฐาน
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ไทย 

กลยุทธ์ที่‍3‍พัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการสร้างเอกลักษณ์ ความน่าเชื่อถือ และภาพลักษณ์เชิงสากลให้กับแบรนด์เครื่องส าอาง 

ฮาลาล ไทย เพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นและสร้างความจดจ าในตลาดโลก 
เป้าหมายหลัก: สร้างเอกลักษณ์ ความน่าเชื่อถือ และภาพลักษณ์เชิงสากลของแบ รนด์เครื่องส าอาง 

ฮาลาล ไทย 
แนวทางที่‍3.1 สร้างเอกลักษณ์และความน่าเชื่อถือของแบรนด์ พัฒนาอัตลักษณ์ของแบรนด์และ

บรรจุภัณฑ์ให้สะท้อนความเป็นไทยฮาลาล  สร้างความน่าเชื่อถือและความแตกต่างใน
ตลาดสากล 

แนวทางท่ี‍3.2 สร้างเรื่องราวและประสบการณ์แบรนด์ ถ่ายทอดเรื่องราวและคุณค่าของแบรนด์ผ่านสื่อ
และประสบการณ์ต่าง ๆ เพื่อสร้างความสัมพันธ์กับผู้บริโภคและความจดจ าในตลาด 

แนวทางที่‍3.3 สร้างเครือข่ายตลาดและพันธมิตรระดับโลก ขยายโอกาสทางธุรกิจและความร่วมมือ
เชิงกลยุทธ์กับพันธมิตรต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงตลาดเป้าหมาย 

แนวทางที่‍3.4 การสื่อสารดิจิทัลและสร้างฐานลูกค้าภักดี ใช้ช่องทางดิจิทัลในการสื่อสารและสร้าง
สัมพันธ์กับผู้บริโภค เพ่ือสร้างความภักดีและความต่อเนื่องของแบรนด์ 
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กลยุทธ์ที‍่4‍ขยายการส่งออกเคร่ืองส าอางฮาลาล‍ไทยไปยังตลาดใหม่และตลาดศักยภาพสูง‍
(Localization) 

กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการขยายตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ไทยในต่างประเทศ ผ่านข้อมูลเชิงลึก การสร้าง
พันธมิตร และการตลาดดิจิทัล เพ่ือให้แบรนด์เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

เป้าหมายหลัก: ผลักดันแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล ไทยให้เข้าถึงตลาดโลก ผ่านข้อมูลเชิงลึก การสร้าง
พันธมิตร และการตลาดดิจิทัล 

แนวทางที่‍4.1 จัดท าข้อมูลเชิงลึกด้านตลาดเครื่องส าอางในกลุ่มประเทศมุสลิม ศึกษาศักยภาพตลาด
และพฤติกรรมผู้บริโภคในแต่ละประเทศ เพ่ือก าหนดกลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมและ
ตรงจุด 

แนวทางที่‍4.2 เสริมสร้างโอกาสทางการค้าผ่านการเจรจาธุรกิจและงานแสดงสินค้าระดับโลก  สร้าง
โอกาสทางการค้าและเพ่ิมการมองเห็นแบรนด์ไทยในเวทีสากล ผ่านการเข้าร่วมงานแสดง
สินค้าและเจรจาธุรกิจ 

แนวทางท่ี‍4.3 สร้างพันธมิตรและเครือข่ายการตลาดโลก สร้างความร่วมมือกับพันธมิตรในต่างประเทศ
เพ่ือขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายและเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ 

แนวทางที่‍4.4 ใช้สื่อดิจิทัลและอีคอมเมิร์ซขยายตลาดต่างประเทศ น ากลยุทธ์ดิจิทัลและแพลตฟอร์ม 
อีคอมเมิร์ซมาใช้เพื่อเพ่ิมการเข้าถึงลูกค้าและยอดขายในตลาดโลก 

 

กลยุทธ์ที่‍5‍เสริมสร้างศักยภาพด้านทรัพย์สินทางปัญญา‍(IP)‍เครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการสร้างระบบคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาและการใช้ IP เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ 

และความน่าเชื่อถือของแบรนด์ไทยในตลาดสากล 
เป้าหมายหลัก: สร้างระบบการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาและการใช้ IP เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ 

และความน่าเชื่อถือของแบ รนด์ไทย 
แนวทางท่ี‍5.1 ส่งเสริมการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา สนับสนุนผู้ประกอบการให้จดทะเบียนสิทธิ์ 

IP ทั้งในและต่างประเทศ เพ่ือปกป้องสิทธิ์และเพ่ิมความม่ันใจในตลาดโลก 
แนวทางที่‍5.2 ป้องกันการละเมิดแบรนด์และเครื่องส าอางปลอม พัฒนาระบบตรวจสอบและป้องกัน

การละเมิดสิทธิ์ของแบรนด์และผลิตภัณฑ์ปลอมอย่างเข้มงวด 
แนวทางที่‍5.3 สร้างมูลค่าทรัพย์สินทางปัญญาเพื่อขยายตลาด ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเครื่องมือ

เพ่ิมมูลค่าและขยายโอกาสทางธุรกิจในตลาดสากล 
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กลยุทธ์ระดับผลิตภัณฑ์ที่ผลักดันเคร่ืองส าอางฮาลาล‍‍ไทยสู่ตลาดโลก 
 
1.‍กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพเติบโตสูง 
น  าหอม‍(Perfumes) 

 ขนาดตลาดโลก: เติบโต 18.7% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: มุสลิมชาย-หญิงทุกวัย ต้องการน้ าหอมสูตรออยล์ปราศจากแอลกอฮอล์ 
 จุดเด่นไทย: กลิ่นสมุนไพรไทยและกลิ่นธรรมชาติเป็นเอกลักษณ์ 
 โอกาสส่งออก: สูงที่สุดในกลุ่มเครื่องส าอางฮาลาล ขยายตลาดเฉพาะกลุ่มและพรีเมียมได้ 
 กลยุทธ์: 

o พัฒนากลิ่นใหม่ที่สอดคล้องกับความชอบตลาดต่างประเทศ 
o สร้างแบรนด์พรีเมียมและตลาดเฉพาะกลุ่ม 
o ใช้สื่อออนไลน์และ Influencer ชาวมุสลิมเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือ 

ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants) 
 ขนาดตลาดโลก: เติบโต 8.9% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: มุสลิมชาย-หญิงในภูมิอากาศร้อนชื้น ต้องการสูตรปลอดแอลกอฮอล์และปลอดภัย 
 จุดเด่นไทย: ใช้สมุนไพรไทย เช่น ใบบัวบก สารส้ม มะนาว สร้างความแตกต่าง 
 โอกาสส่งออก: ตลาดตะวันออกกลาง แอฟริกา และเอเชียใต้ มีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง 
 กลยุทธ์: 

o พัฒนาสูตรแห้งเร็ว ไม่ท้ิงคราบ 
o ออกแบบผลิตภัณฑ์เฉพาะกลุ่ม เช่น Active Halal Men’s Deo 
o ท าตลาดผ่านร้านฮาลาล คลินิกความงาม และ Influencer ชาวมุสลิม 

แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics) 
 ขนาดตลาดโลก: เติบโต 2.8% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: ผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่ที่ต้องการความสวยงามและถูกหลักศาสนา 
 จุดเด่นไทย: Wudhu-friendly, ล้างออกง่าย, ใช้สมุนไพรไทย 
 โอกาสส่งออก: มูลค่าส่งออกสูง ตลาดอินโดนีเซียและมาเลเซียเติบโตต่อเนื่อง 
 กลยุทธ์: 

o พัฒนาชุด “Everyday Halal Makeup Set” 
o ปรับโทนสีให้เหมาะกับผู้บริโภคมุสลิม 
o ท าตลาดออนไลน์ผ่าน Shopee Muslim Market, TikTok Shop และใช้ Local Influencer 
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กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพเติบโตสูง 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์ จุดเด่น‍/‍คุณค่า กลยุทธ์ผลิตภัณฑ ์ กลยุทธ์การตลาด‍/‍ช่องทาง 
น  าหอม‍
(Perfumes) 

กลิ่นกายหอม ปลอด
แอลกอฮอล์ เหมาะก่อน
ละหมาด 

- Alcohol-Free, Organic, Thai 
Herbal & Oud/Amber Blend 
- ขวดลูกกลิ้ง/มินสิเปรย์ พกพาง่าย 
- Storytelling: กลิ่นเช่ือมโยง
วัฒนธรรมไทย 

- แบ่งกลุ่มผู้บรโิภค: ผู้หญิงมสุลมิ 
วัยรุ่นแฟช่ัน ตลาดตะวันออกกลาง 
- Co-Branding ดีไซเนอร์/
Influencer 
- แปลฉลากเป็นอาหรับ  
บรรจภุัณฑห์ร ู

ระงับกลิ่นกาย‍
(Deodorants) 

สุขอนามัย ความสะอาด 
ปลอดภัยตามหลักศาสนา 

- สูตรระบายอากาศ แห้งเร็ว  
ไม่ทิ้งคราบ 
- ใช้สารสกัดธรรมชาติ (สารส้ม 
มะนาว ใบบัวบก) 
- แบรนด์เฉพาะกลุ่ม เช่น Active 
Halal Men’s Deo 
- ผสมสมุนไพรไทย สร้างจุดขาย
แตกต่าง 

- ขนาดเล็ก ราคาประหยัด  
แปลฉลากท้องถิ่น 
- ร่วมมือร้านฮาลาล คลินิกความงาม 
อินฟลูเอนเซอร์หญิงมุสลิม 
- แนวคิด “Clean Confidence, 
Halal Assurance” 

แต่งสีผิว‍
(Color 
Cosmetics) 

Wudhu-friendly  
ล้างออกง่าย สมุนไพรไทย 

- เมคอัพเช้าถึงเย็น (ลิปบาลม์ 
แป้งพัฟ มาสคาร่า) 
- ชุด “Everyday Halal Makeup 
Set” 
- ปรับโทนสีให้เหมาะผิวมุสลิม 

- ช่องทางออนไลน์ Shopee 
Muslim Market TikTok Shop 
- Local influencer รีวิวสินค้า 
- เน้นตลาดอินโดนีเซยี มาเลเซยี 

 
2.‍กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพปานกลาง‍(ต้องปรับกลยุทธ์) 
สปา & อโรมา‍(Self-Care & Spa) 

 ขนาดตลาดโลก: เติบโต 1.6% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: กลุ่ม B2B สปา โรงแรม ร้านสุขภาพ เน้นนักท่องเที่ยวมุสลิม 
 จุดเด่นไทย: กลิ่นสมุนไพรไทย มะลิ ตะไคร้ ขม้ิน มะกรูด สร้างเอกลักษณ์ 
 โอกาสส่งออก: ตลาดอินโดนีเซีย มาเลเซีย และตะวันออกกลาง โดยเน้นประสบการณ์ Thai Wellness 
 กลยุทธ์: 

o ออกแบบ Gift Set ขนาดเล็ก “Halal Spa Box” 
o จัดโปรโมชั่นช่วง Ramadan และ Eid 
o ท าตลาด B2B ผ่านสปาฮาลาลและโรงแรม 
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ก าจัดขน‍(Hair Removal Products) 
 ขนาดตลาดโลก: เติบโต 1.5% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: ผู้หญิงมุสลิม ต้องการสูตรอ่อนโยน ปลอดภัย ปราศจากแอลกอฮอล์ 
 จุดเด่นไทย: ผสมสมุนไพรไทย ลดการอักเสบ บ ารุงผิว 
 โอกาสส่งออก: ตลาดมาเลเซียและอินโดนีเซีย เน้นช่องทางออนไลน์และคลินิกความงาม 
 กลยุทธ์: 

o สูตรเฉพาะจุด เช่น Bikini Line แบบไม่ต้องล้างออก 
o รีวิวโดยแพทย์ผิวหนังและ Influencer 
o เจาะช่องทางออนไลน์และคลินิกฮาลาล 

ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath & Shower) 
 ขนาดตลาดโลก: เติบโต 0.8% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: ผู้บริโภคผิวบอบบาง แพ้ง่าย ต้องการสูตรปลอดภัย 
 จุดเด่นไทย: วัตถุดิบธรรมชาติและสมุนไพรไทย รับรองฮาลาล 
 โอกาสส่งออก: ตลาดเด็กและผู้แพ้ง่ายในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
 กลยุทธ์: 

o สูตรอ่อนโยน เหมาะผิวเด็กและผู้แพ้ง่าย 
o ช่องทางออนไลน์และร้านค้าฮาลาล 
o เน้นตลาดเฉพาะกลุ่ม 

 
กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพปานกลาง‍(ต้องปรับกลยุทธ์) 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์ จุดเด่น‍/‍คุณค่า กลยุทธ์ผลิตภัณฑ ์ กลยุทธ์การตลาด‍/‍ช่องทาง 
สปา & อโรมา 
(Self-Care & 
Spa) 

Wellness, Relaxation, 
Thai Herbal Identity 

- Gift Set ขนาดเล็ก “Halal Spa Box” 
- กลิ่นสมุนไพรไทย (มะลิ ตะไคร้ ขมิ้น 
มะกรูด) 
- ใช้แนวคิด “Thai Herbal Scent, Thai 
Natural Ritual” 

- ตลาดสปาฮาลาลในอินโดนีเซีย 
มาเลเซีย 
- ตลาดตะวันออกกลางด้วยแนวคดิ 
“Thai Wellness for Muslim 
Women” 
- จัดช่วงเทศกาล Ramadan, Eid 

ก าจัดขน (Hair 
Removal 
Products) 

ความสะอาด (ṭahārah) 
อ่อนโยน ปลอดภยั 

- สูตรอ่อนโยน ปราศจากแอลกอฮอล์
และน้ าหอม 
- สมุนไพรไทยช่วยบ ารุงและลดการ
อักเสบ 
- สูตรเฉพาะจุด เช่น Bikini Line แบบไม่
ต้องล้างออก 

- เจาะร้านออนไลน์ผูห้ญิงมสุลมิ 
- รีวิวโดยแพทย์ผิวหนัง/Influencer 
ที่น่าเชื่อถือ 
- ขายผ่านคลินิกความงามฮาลาลใน
มาเลเซีย อินโดนเีซีย 

ท าความสะอาด
ผิวกาย (Bath & 
Shower) 

ผวิบอบบาง แพ้ง่าย 
ปลอดภัย 

- สูตรอ่อนโยน ผิวเด็ก/ผู้แพ้ง่าย 
- ใช้วัตถุดิบธรรมชาติและสมุนไพรไทย 
- รับรองฮาลาล 

- ช่องทางออนไลน์ ร้านค้าฮาลาล 
- เน้นตลาดเฉพาะกลุ่ม (เด็ก/ผู้แพ้
ง่าย) 
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3.‍กลุ่มสินค้าที่มีแนวโน้มลดลง‍(มีศักยภาพต่ า‍จ าเป็นต้องปรับตัว) 
ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care) 

 ขนาดตลาดโลก: ติดลบ -3.0% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: มุสลิมที่สวมฮิญาบ ต้องการดูแลหนังศีรษะ ปลอดภัย 
 จุดเด่นไทย: สูตรเฉพาะทางส าหรับผู้สวมฮิญาบ ผสมสมุนไพรไทย 
 โอกาสส่งออก: ตลาดใหม่ในมาเลเซียและแอฟริกา 
 กลยุทธ์: 

o ปรับสูตรเฉพาะทาง บ ารุงหนังศีรษะ ปลอดสารต้องห้าม 
o ช่องทางออนไลน์และคลินิกฮาลาล 
o สื่อสารเรื่องความปลอดภัยและสมุนไพรไทย 

ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก‍(Oral Care) 
 ขนาดตลาดโลก: ติดลบ -7.9% ต่อปี 
 ผู้บริโภคหลัก: มุสลิมทุกวัย ต้องการสูตรอ่อนโยน ปลอดแอลกอฮอล์ 
 จุดเด่นไทย: ผสมสมุนไพรไทย วัตถุดิบธรรมชาติ ปลอดภัย 
 โอกาสส่งออก: ตลาดใหม่ในแอฟริกาและตะวันออกกลาง 
 กลยุทธ์: 

o สูตรอ่อนโยน ปลอดแอลกอฮอล์ 
o ท าตลาดออนไลน์และร้านค้าฮาลาล 
o สื่อสารคุณค่าฮาลาลและสุขภาพ     

กลุ่มสินค้าที่มีแนวโน้มลดลง‍(มีศกัยภาพต่ า‍จ าเป็นต้องปรับตัว) 
กลุ่มผลิตภัณฑ ์ จุดเด่น‍/‍คุณค่า กลยุทธ์ผลิตภัณฑ ์ กลยุทธ์การตลาด‍/‍ช่องทาง 
ผลิตภณัฑ์ดูแล
เส้นผม (Hair 
Care) 

เหมาะส าหรับผูส้วม
ฮิญาบ ดูแลหนังศีรษะ 
ปลอดภัย 

- สูตรเฉพาะทางส าหรับผูส้วมฮิญาบ 
- ปรับสูตรให้บ ารุงหนังศีรษะ ปลอดสาร
ต้องห้าม 
- รับรองฮาลาล 

- เน้นตลาดใหม่ เช่น มาเลเซีย 
แอฟริกา 
- ช่องทางออนไลน์และคลินิกความ
งามฮาลาล 
- การสื่อสารเรื่องความปลอดภัย
และสมุนไพรไทย 

ผลิตภณัฑ์ดูแล
ช่องปาก (Oral 
Care) 

สุขอนามัย ปลอด
แอลกอฮอล์ สมุนไพรไทย 

- สูตรอ่อนโยน ปราศจากแอลกอฮอล ์
- ผสมสมุนไพรไทยและวตัถุดิบธรรมชาติ 
- เจาะตลาดวัยต่างๆ 

- มุ่งตลาดใหม่ แอฟริกา ตะวันออก
กลาง 
- การตลาดออนไลน์และร้านค้า     
ฮาลาล 
- สื่อสารเรื่องคุณค่าฮาลาลและ
สุขภาพ 
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ค าน า 
 

รายงานการวิจัยเรื่อง “โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาลไทยในตลาดโลก” จัดท าขึ้นภายใต้โครงการพัฒนา
ศูนย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล ปี 2568 โดย อุตสาหกรรมพัฒนามูลนิธิ เพ่ือศึกษาศักยภาพตลาด
เครื่องส าอางฮาลาลในระดับสากล แนวโน้มการเติบโต สภาวะการแข่งขัน ปัจจัยสนับสนุน อุปสรรค และโอกาส
ส าหรับผู้ประกอบการไทยในการขยายตลาดไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม รวมถึงเพ่ือเสนอแนะแนวทางในการเพ่ิม  
ขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทย 

รายงานวิจัยฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยดี คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณคณะผู้บริหารและเจ้าหน้าที่  
กองนโยบายอุตสาหกรรมรายสาขา 2 ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ที่ให้ความอนุเคราะห์ข้อมูล ข้อเสนอแนะ 
และความคิดเห็นอันเป็นประโยชน์ต่อการจัดท ารายงานฉบับนี้ 

หวังเป็นอย่างยิ่งว่า ผลงานวิจัยฉบับนี้ จะเป็นข้อมูลและแนวทางส าคัญที่ช่วยสนับสนุนการวางแผนกลยุทธ์ 
การพัฒนาสินค้า และการส่งเสริมอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลของไทยให้สามารถเติบโตและแข่งขัน 
ในตลาดโลกได้อย่างยั่งยืน 

 
 

คณะวิจัย 
อุตสาหกรรมพัฒนามูลนิธิ 

มิถุนายน 2568 
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สารบญั 
  หน้า 

บทสรุปผู้บริหาร i 
ค าน า xi 
สารบัญ xiv 
สารบัญตาราง xvi 
สารบัญภาพ xvii 
บทที่‍1 บทน า 1 

 
1.1 หลักการและเหตุผล 1 

 
1.2 วัตถุประสงค์ 2 

 
1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 2 

 
1.4 ความหมาย ค าจ ากัดความ และประเภทของเครื่องส าอาง 2 

 
1.5 กรอบสินค้าในการศึกษา 9 
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2.1 โครงสร้างอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทย 11 
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2.3 สถานภาพการแข่งขันของเครื่องส าอางฮาลาลไทยในตลาดโลก 27 

 
2.4 ปัญหาอุปสรรคท่ีกระทบต่อการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาลไทย 31 

บทที‍่3 อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลโลก 
 

 
3.1 ห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก  34 

 
3.2 ขนาดตลาดและมูลค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลโลก 40 

 
3.3 แนวโน้มการเติบโตของตลาดเครื่องส าอางฮาลาลในภูมิภาคต่างๆ 47 

 
3.4 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเติบโตของตลาดและเทรนด์ส าคัญในตลาดเครื่องส าอางโลก 58 

บทที่‍4 มาตรฐานการรับรองฮาลาลเครื่องส าอางระดับโลกและมาตรการทางการค้าในตลาดส าคัญ 
 

 
4.1 มาตรฐานการรับรองฮาลาลเครื่องส าอางระดับโลก 74 

 
4.2 มาตรฐานและแนวทางการรับรองฮาลาลเครื่องส าอางในตลาดส าคัญ 79 

 
4.3 มาตรการทางการค้าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาลในตลาดส าคัญ 85 

บทที่‍5 โอกาสและความท้าทายของเครื่องส าอางฮาลาลไทยในตลาดโลก 
 

 
5.1 ศักยภาพของตลาดเครื่องส าอางฮาลาลโลก 89 

 
5.2 ศักยภาพของกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาลในตลาดโลก 93 

 
5.3 ความท้าทายในการขยายตลาดส่งออกเครื่องส าอางฮาลาลไทย 102 
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156 
159 
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บทที่‍1 

บทน า 
 

1.1‍หลักการและเหตุผล 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็วทั่วโลก เนื่องจากประชากรมุสลิมที่เพ่ิมขึ้น 

และความต้องการผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม นอกจากนี้ เทรนด์ความงามแบบคลีนบิวตี้ 
(Clean Beauty) และการให้ความส าคัญกับส่วนผสมที่ปลอดภัย ผลักดันให้ผู้บริโภคทั่วไปสนใจผลิตภัณฑ์ฮาลาล 
มากขึ้น ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่เติบโตอย่างรวดเร็วในอุตสาหกรรมสุขภาพและความงาม
ทั่วโลก (Health and Beauty Industry) ซึ่งขับเคลื่อนโดยการรับรู้และความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการรับรอง
ฮา ลาล ที่เพ่ิมข้ึน เครื่องส าอางฮาลาล เป็นไปตามกฎหมายอาหารของศาสนาอิสลาม โดยรับรองว่าส่วนผสมทั้งหมด
ได้รับอนุญาตภายใต้หลักอิสลาม ผลิตภัณฑ์ที่ปราศจากส่วนผสมต้องห้ามและการทดลองกับสัตว์ ท าให้เหมาะ
ส าหรับผู้บริโภคชาวมุสลิมที่มองหาผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความเชื่อทางศาสนาและมาตรฐานทางจริยธรรม  

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ไม่ได้ขยายตัวในประเทศที่มีชาวมุสลิมเป็นส่วนใหญ่เท่านั้น เนื่องจากผู้บริโภค 
ที่ไม่ใช่มุสลิมจ านวนมากขึ้นสนใจผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการรับรองฮาลาล เนื่องจากความบริสุทธิ์ ความปลอดภัย  
และคุณภาพที่รับรู้ได้ ประกอบกับแนวโน้มที่เพ่ิมขึ้นของผลิตภัณฑ์ความงามที่เป็นธรรมชาติและเป็นไปตาม
จริยธรรม ส่งผลท าให้ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ทั่วโลก ได้ริเริ่มลงทุนในการวิจัย 
และพัฒนาเพ่ือพัฒนาสูตรที่เป็นไปตามฮาลาล ที่เป็นนวัตกรรมใหม่ เพ่ือให้สามารถเข้าถึงฐานผู้บริโภคที่กว้างขึ้น
และขยายตลาดไปสู่กลุ่มผู้บริโภคใหม่ๆ ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล มีผลิตภัณฑ์หลากหลายตั้งแต่สกินแคร์และดูแล
เส้นผมไปจนถึงเครื่องส าอาง น้ าหอม และผลิตภัณฑ์สุขอนามัยส่วนบุคคล 

ประเทศไทยมีโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล เพ่ือขยายตลาดไปสู่ต่างประเทศ 
เนื่องจากมีปัจจัยเอ้ือให้ไทยสามารถเป็นฐานการผลิตและก้าวสู่การเป็นศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางที่ส าคัญ 
ในภูมิภาคได้ ทั้งวัตถุดิบจากธรรมชาติที่หลากหลาย ภาพลักษณ์สินค้าที่ดีของไทยในสายตาผู้บริโภคในภูมิภาค 
ฐานการบริโภคในประเทศที่แข็งแกร่ง รวมทั้งมีระบบการรับรองฮาลาล ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล 
อย่างไรก็ตาม ยังมีอุปสรรคอีกหลากหลายด้านที่ส่งผลต่อการขยายตลาด หากได้รับการพัฒนาและยกระดับ
ในแนวทางที่เหมาะสม ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพมาตรฐานตามข้อก าหนด การใช้เทคโนโลยี  
และนวัตกรรมเพ่ิมผลิตภาพการผลิตเพ่ือให้ต้นทุนและราคาแข่งขันได้ กลยุทธ์การขยายตลาด การสร้างแบ รนด์  
และการรับรู้ของผู้บริโภค จะช่วยให้เครื่องส าอางฮาลาล ของไทยเป็นอุตสาหกรรมหลักในการสร้างรายได้ 
เข้าประเทศ  
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1.2‍วตัถุประสงค ์
1) ให้ทราบศักยภาพตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในระดับโลก แนวโน้มการเติบโตของอุตสาหกรรม

เครื่องส าอางฮาลาล ในภูมิภาคต่างๆ สภาวะการแข่งขันของประเทศผู้เล่นส าคัญในตลาด  ปัจจัยสนับสนุนและ
อุปสรรคที่ส่งเสริมการเติบโตของตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในระดับสากล 

2) ให้ทราบสถานการณ์ส่งออกสินค้าเครื่องส าอางของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม กลุ่มผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอางที่มีศักยภาพในตลาดดังกล่าว พร้อมระบโุอกาส ปัญหาอุปสรรคในการขยายตลาด และความท้าทาย
ส าหรับผู้ประกอบการไทย 

3) เสนอแนะแนวทางการขยายตลาดเครื่องส าอางของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิมที่มีศักยภาพ เพ่ือเพ่ิม
ขีดความสามารถในการแข่งขันอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย 

 
1.3‍ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

ผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทย อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง หน่วยงานภาครัฐ  
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  สามารถก าหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจและการตลาด การพัฒนาสินค้า ให้สอดรับกับความ
ต้องการของตลาด รวมทั้งภาครัฐสามารถใช้เป็นข้อมูลประกอบการวางแนวทางในการพัฒนาและส่งเสริม
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในอนาคต 
 

1.4‍ความหมาย‍ค าจ ากัดความ‍และประเภทของเครื่องส าอาง‍ 
เครื่องส าอาง หมายถึง ผลิตภัณฑ์สิ่งปรุงเพ่ือใช้บนผิวหนัง หรือส่วนใดส่วนหนึ่งของร่างกาย โดยใช้ 

ทาถู นวด พ่น หรือโรย มีจุดประสงค์เพ่ือท าความสะอาด หรือส่งเสริมให้เกิดความสวยงาม หรือเพ่ือเปลี่ยนแปลง
รูปลักษณะ ค าว่า cosmetics มีรากศัพท์มาจากภาษากรีกว่า kosmetikos ซึ่งมีความหมายว่า ตกแต่งให้สวยงาม
เพ่ือดึงดูดความสนใจจากผู้พบเห็น (ค าว่า komos แปลว่า เครื่องประดับ) โดยในสมัยแรกๆ นั้น ใช้เครื่องส าอาง
เนื่องจากความจ าเป็น เพ่ือให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมหรือธรรมชาติ 

1.4.1‍ค าจ ากัดความของเคร่ืองส าอาง1 

ค าจ ากัดความของเครื่องส าอางมีมากมายหลายแบบ ขึ้นอยู่กับผู้ให้ความหมายว่ามีความต้องการสื่อ 
หรือมีวัตถุประสงค์อย่างไร โดยมีหลักการและพ้ืนฐานในการให้ค าจ ากัดความ ดังต่อไปนี้ 

1.‍Cosmetics Science and Technology โดย Edward Sagarin พิมพ์ครั้งที่ 1 หน้า 4 - Articles 
intended to be rubbed, pour, sprinkle, or sprayed on, introduced into, or otherwise applied to 
the human body or any part thereof for cleansing, beautifying promoting attractiveness, or 
altering the appearance, and- Articles intended for use as a component of such any article, 
except that the term shall not include soap. 

 

                                                 

1 บริษัทสกินไบโอเทค (ประเทศไทย) จ ากัด https://www.skinbiotechthai.com/index.php?lay=show&ac=article&Id=539369806&Ntype=6 
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2.‍หนังสือมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม‍(มอก.‍152-2518) มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
เครื่องส าอาง ได้ให้ค าจ ากัดความเครื่องส าอางว่า เครื่องส าอาง หมายถึง ผลิตภัณฑ์สิ่งปรุงเพ่ือใช้บนผิวหนังหรือ
ส่วนใดส่วนหนึ่งของร่างกายมนุษย์ โดยถู ทา พ่น หรือ โรย เป็นต้น เช่น ในการท าความสะอาดป้องกัน แต่งเสริม
เพ่ือความงาม หรือเปลี่ยนแปลงรูปลักษณะ รวมถึงสิ่งใดๆ ที่ใช้เป็นส่วนผสมในผลิตภัณฑ์สิ่งปรุงที่กล่าวมาแล้ว
ข้างต้น 

3.‍หนังสือพิมพ์เภสัชกรรม‍สมัยสยาม‍ปีท่ีสิบห้า‍เล่มสาม‍พฤษภาคม‍ถึง‍มิถุนายน‍พ.ศ.2505 ได้ให้ค า
จ ากัดความว่า เครื่องส าอาง หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทุกอย่างที่มีความตั้งใจหรือจงใจผลิตขึ้นมาส าหรับใช้กับบุคคลใด
โดยตรง เพ่ือความมุ่งหมายในการท าความสะอาด หรือการท าให้เกิดความสวยงามโดยเฉพาะ ภายใต้กฎหมาย
ควบคุมอาหาร ยา และเครื่องส าอางของสหรัฐอเมริกา ความหมายรวมไปถึง ยาและสารต่างๆ ที่ใช้ในการ
ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ด้วย ซึ่งจะต้องถูกควบคุมตามกฎหมาย และในด้านปฏิบัติการหรือเทคนิคต่างๆ ที่จะใช้ในการ
ผลิตเครื่องส าอาง รวมทั้งวิธีรักษาและเครื่องมือเครื่องใช้ส าหรับการท าความสะอาดร่างกายและการท าให้เกิด
ความสวยงามที่ใช้ในร้านเสริมสวยด้วย 

4.‍พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง‍พ.ศ.2558‍ได้ให้ความหมายของเครื่องส าอาง‍3‍ข้อดังนี ‍ 

1) วัตถุท่ีมุ่งหมายส าหรับใช้ทา ถู นวด โรย พ่น หยอด ใส่ อบ หรือกระท าด้วยอ่ืนใด กับส่วนภายนอก
ของร่างกายมนุษย์ และให้หมายความรวมถึงการใช้กับฟันและเยื่อบุในช่องปาก โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือความสะอาด ความสวยงาม หรือเปลี่ยนแปลงลักษณะที่ปรากฎ หรือระงับกลิ่นกาย หรือ
ปกป้องดูแลส่วนต่างๆ นั้น ให้อยู่ในสภาพดี และรวมตลอดทั้งเครื่องประทินต่างๆ ส าหรับผิวด้วย 
แต่ไม่รวมถึงเครื่องประดับและเครื่องแต่งตัวซึ่งเป็นอุปกรณ์ภายนอกร่างกาย 

2) วัตถุท่ีมุ่งหมายส าหรับใช้เป็นส่วนผสมในการผลิตเครื่องส าอางโดยเฉพาะ หรือ 
3) วัตถุอ่ืนที่ก าหนดโดยกฎกระทรวงให้เป็นเครื่องส าอาง 

 

1.4.2 คุณลักษณะเครื่องส าอาง 

ในการผลิตเครื่องส าอาง มีลักษณะการเตรียมหรือการผลิตเหมือนกับการเตรียมหรือการผสมยา 
แต่ในกรณีของการเตรียมเครื่องส าอางจะมีลักษณะที่เฉพาะเด่นชัดที่แตกต่างจากการผลิตยาอยู่ 3 ประการ คือ 

1) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นหอมชวนดม 
2) มีลักษณะสวยงาม ทั้งลักษณะของผลิตภัณฑ์ รวมถึงการบรรจุหีบห่อ 
3) ใช้งานได้ง่าย สะดวกต่อการพกพา  

เครื่องส าอางโดยทั่วไป จะต้องบอกคุณลักษณะของเครื่องส าอางนั้นๆ ไว้ ตามมาตรฐาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
(มอก.) เช่น ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ วิธีใช้ ข้อควรระวัง ภาชนะและการบรรจุ รวมถึงการทดสอบ การตรวจ 
หาปริมาณ และการวิเคราะห์ต่างๆ 
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1.4.3‍ประเภทของเคร่ืองส าอาง 

เครื่องส าอางสามารถแบ่งได้เป็นหลายประเภท แต่โดยทั่วไปมักจะแบ่งเป็นประเภทใหญ่ๆ ได้ 2 ประเภท คือ 

1) เครื่องส าอางที่ใช้แต่งสีผิว‍‍เครื่องส าอางประเภทนี้ ใช้ส าหรับการแต่งสีของผิวให้มีสีสดสวยขึ้น 
จากผิวธรรมชาติที่เป็นอยู่ เช่น แป้งแต่งผิวหน้า ลิปสติก  เป็นต้น 

2) เครื่องส าอางที่ไม่ได้ใช้แต่งสีของผิว เครื่องส าอางประเภทนี้ ใช้ส าหรับการท าความสะอาดผิวหนัง 
หรือใช้เพ่ือป้องกันผิวหนังไม่ให้เกิดอันตรายจากสิ่งแวดล้อม เครื่องส าอางประเภทนี้   ได้แก่ สบู่ 
แชมพู ครีมล้างหน้า ครีมกันผิวแตก น้ ายาช่วยกระชับผิวให้ตึง เป็นต้น 

 

1.4.4‍ประเภทของเคร่ืองส าอางจ าแนกตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน2 

ในการแบ่งตามวัตถุประสงค์ของการใช้เครื่องส าอาง ก็จะสามารถแบ่งประเภทของเครื่องส าอางได้ 4 
ประเภท ดังนี้ 

1) เครื่องส าอางท าความสะอาด‍(Cleansing Product) คือ ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมาเพื่อท า
ความสะอาดส่วนต่าง ๆ ของร่างกาย  จากเหงื่อ ไขมัน และสิ่งสกปรกที่สะสมจากการใช้
ชีวิตประจ าวัน  เช่น ผลิตภัณฑ์อาบน้ า ผลิตภัณฑ์ล้างหน้า สครับ คลีนซิ่งท าความสะอาดผิว 
และผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดช่องปากและฟัน (สบู่ แชมพู ครีมนวดผม ยาสีฟัน แอลกอฮอล์เจล 
เจลล้างหน้า ครีมโกนหนวด ครีมอาบน้ า น้ ายาท าความสะอาดจุดซ่อนเร้น และน้ ามันล้างหน้า) 

2) เครื่องส าอางบ ารุงผิว‍(Skin Care) คือ ผลิตภัณฑ์ที่เน้นการบ ารุงและฟื้นฟูสภาพผิวหรือ
ส่วนต่าง ๆ ของร่างกายให้ดีขึ้น ช่วยให้ผิวดูกระจ่างใสและชุ่มชื้น   ได้แก่ คลีนเซอร์ โทนเนอร์ 
เอสเซนส์ เซรั่ม อีมัลชั่น โลชั่นบ ารุงผิว ลิปบาล์มที่ไม่มีสี ครีมกันแดด และครีมต่างๆ 

3) เครื่องส าอางส าหรับตกแต่ง‍(Make‍‍up) คือ ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ส าหรับแต่งเติม ปกปิด หรือควบคุม
ความมันบนใบหน้า เพ่ือเสริมสร้างความงามและความมั่นใจ อาทิ รองพ้ืน แป้งฝุ่น บลัชออน  
อายแชโดว์ มาสคาร่า อายไลเนอร์ ดินสอเขียนคิ้ว และลิปสติก 

4) ผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes) มีทั้งแบบ EDT และแบบ EDP โดยน้ าหอมแบบ EDT (Eau de 
Toilette) มีกลิ่นหอมบางเบา สดชื่น ความเข้มข้นของหัวน้ าหอมประมาณ 5–15 % ติดทนประมาณ 

3–5  ชั่วโมง เหมาะส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน  ส่วนแบบ EDP (Eau de Parfum) มีกลิ่นหอม
ชัดเจนและลึกซึ้งมากขึ้น ความเข้มข้นอยู่ที่ 15–20  % ติดทนนาน 6–8  ชั่วโมง เหมาะกับโอกาส
พิเศษหรือต้องการความหอมยาวนาน 

 
 
 

                                                 

2 ชวนรู้จัก ประเภทของเครื่องส าอาง ต้ังแต่หัวจรดเท้ามีอะไรบ้างนะ ?, www.cosmenet.in.th/cosme-intrend/47886 

https://www.cosmenet.in.th/cosme-intrend/47886
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ทั้งนี้เครื่องส าอางบางชนิด มีวัตถุประสงค์การใช้ 2 ประเภท ขึ้นไป เช่น สครับขัดผิว เป็นเครื่องส าอาง 
ท าความสะอาดและบ ารุงผิว ลิปบาล์มที่มีสีเป็นเครื่องส าอางบ ารุงผิวและเครื่องส าอางส าหรับตกแต่ง เป็นต้น  
ทั้งนี้การจัดประเภทเครื่องส าอางสามารถดูข้อมูล data dictionary ของกลุ่มควบคุมเครื่องส าอาง อ.ย. ได้ 

โดยทั้ง 4 ประเภทของเครื่องส าอาง ก็สามารถแบ่งย่อยออกมาเป็น 9 ประเภทของเครื่องส าอางที่มีวางขาย
อยู่ทั่วไปได้อีก โดยจะจ าแนกจากการใช้งานและคุณสมบัติของเครื่องส าอางนั่นเอง 

 

1.4.5‍ประเภทของเคร่ืองส าอางที่วางจ าหน่ายในท้องตลาด3 

ในท้องตลาดก็จะมีเครื่องส าอางวายขายมากมายหลายประเภท แต่จะสามารถจ าแนกได้ออกเป็น 9 หมวด
ดังนี้ 

1) เครื่องส าอางส าหรับผิวหนัง‍(Skin Care)‍คือ‍‍ผลิตภัณฑ์ทุกรูปแบบที่ใช้กับผิวหนังภายนอกตั้งแต่
หัวจรดเท้า ทั้งประเภทท าความสะอาด บ ารุง ขจัดกลิ่นและขน รวมถึงปัญหาที่ไม่พึงประสงค์ เช่น 
- ครีมทาผิวกายและผิวหน้า ที่มีท้ังเซรั่ม เจล น้ าตบ หลากหลายรูปแบบ 
- ผลิตภัณฑ์ขจัดสิวแบบแผ่น แบบพอก และแบบครีม 
- ผลิตภัณฑ์ขจัดสีผิวให้เรียบเนียน และก าจัดฝ้า 
- ผลิตภัณฑ์ระงับเหงื่อและก าจัดกลิ่นตัว ทั้งโรลออน แป้ง สเปรย์ดับกลิ่น 
- ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด ทั้งแบบสเปรย์และแบบครีม 

2) เครื่องส าอางส าหรับผมและขน‍(Hair Care)‍ทั้งการท าความสะอาด ท าสี และก าจัดขน ตั้งแต่หัว
จรดเท้า ได้แก่ 
- แชมพู ครีมนวดผม และทรีทเมนต์หมักผม 
- ผลิตภัณฑ์ตกแต่งเส้นผม ไม่ว่าจะแว็กซ์ สเปรย์ น้ ามันจัดแต่งทรงผม 
- ผลิตภัณฑ์ส าหรับโกนหนวดและก าจัดขน เช่ม โฟมโกนหนวด ครีมก าจัดขน 

3) เครื่องส าอางส าหรับแต่งตาและคิ ว‍(Eye) 
- เครื่องส าอางตกแต่งตา ได้แก่ เครื่องส าอางตกแต่งเปลือกตาอย่าง อายแชโดว์ อายไลเนอร์ และ

มาสคาร่า 
- ผลิตภัณฑ์ตกแต่งคิ้ว เช่น ดินสอเขียนคิ้ว ที่เขียนคิ้วแบบฝุ่น มาสคาร่าคิ้ว 

4) เครื่องส าอางส าหรับแต่งใบหน้า 
- ผลิตภัณฑ์พอกและลอกหน้า เช่น มาสก์ชีท มาสก์โคลน และ sleeping mask 
- ผลิตภัณฑ์กลบเกลื่อน หรือปกปิดจุดบกพร่อง ได้แก่ Concealer, Correcter 
- ผลิตภัณฑ์รองพ้ืนแต่งหน้า ทั้งแบบฝุ่นอย่างแป้งผสมรองพ้ืน และแบบเหลวอย่างครีมรองพ้ืน 
- แป้งทาหน้าและแป้งโรยตัว อาทิ แป้งฝุ่นโปร่งแสง แป้งเด็ก แป้งทาผิวกาย 

5) เครื่องส าอางส าหรับแต่งแก้ม ได้แก่ บลัชออนทั้งแบบฝุ่น แบบแท่ง และแบบ water base 
6) เครื่องส าอางส าหรับแต่งปาก ได้แก่ ลิปสติกที่มีหลากหลายประเภททั้งแบบแมท กลอส ลิปมัน  
7) เครื่องส าอางส าหรับท าความสะอาดผิวปาก‍และฟัน‍(Oral Care) 

                                                 

3 ชวนรู้จัก ประเภทของเครื่องส าอาง ต้ังแต่หัวจรดเท้ามีอะไรบ้างนะ ?, www.cosmenet.in.th/cosme-intrend/47886 

https://www.cosmenet.in.th/cosme-intrend/47886
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- ยาสีฟัน ทั้งแบบเนื้อครีม เนื้อเจล และแบบน้ า 
- น้ ายาบ้วนปาก แบบน้ า และแบบอัดเม็ด 

8) เครื่องส าอางส าหรับเล็บ‍(Nail Care)‍เช่น ยาทาเล็บ น้ ายาล้างเล็บ 
9) ผลิตภัณฑ์น  าหอม แบบสเปรย์  

 

1.4.6‍ประโยชน์ของเครื่องส าอาง 
1) ช่วยตกแต่งให้ผิวดูเนียนและผุดผ่องข้ึน เช่น แป้งแต่งหน้า ดินสอเขียนคิ้ว ครีมต่างๆ 
2) ช่วยท าความสะอาดรักษาอนามัยและสุขภาพผิวของปากและฟัน เช่น สบู่และยาสีฟัน 
3) ช่วยกลบเกลื่อนให้แลดูเป็นธรรมชาติ เช่น กลบฝ้าและไฝต่างๆ 
4) ช่วยตกแต่งทรงผมให้อยู่ทรง และสวยงามตามที่ต้องการ 
5) ช่วยท าให้สบายผิว แก้ความอับชื้น เช่น แป้งฝุ่นโรยตัว 
6) ท าให้จิตใจสดชื่น รู้สึกผ่อนคลาย เนื่องจากกลิ่นหอมของเครื่องส าอาง 

 

1.4.7‍กฎหมายเครื่องส าอางของไทยที่ใช้ในปัจจุบัน 

ปัจจุบันประเทศไทยใช้บังคับ พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง พ.ศ. 2558 ซ่ึงเป็นกฎหมายหลักในการก ากับ
ดูแลการผลิต การน าเข้า และการจ าหน่ายเครื่องส าอาง เพ่ือคุ้มครองความปลอดภัยของผู้บริโภค และก าหนด
มาตรฐานคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับหลักสากล ต่อมาได้มีการตรา พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง 
(ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2565 เพ่ือแก้ไขเพ่ิมเติมกฎหมายฉบับเดิมให้เหมาะสมกับสถานการณ์ในปัจจุบัน 

พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2565 ได้ปรับปรุงกระบวนการพิจารณาเครื่องส าอางให้มี
ความทันสมัยและมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยเปิดโอกาสให้ ผู้เชี่ยวชาญ องค์กรผู้เชี่ยวชาญ หน่วยงานของรัฐ หรือ
องค์กรเอกชนทั้งในและต่างประเทศ เข้ามามีส่วนร่วมในการตรวจสอบ วิเคราะห์ และประเมินคุณภาพ
เครื่องส าอาง เพ่ือให้การพิจารณาเป็นไปอย่างรวดเร็ว และสอดคล้องกับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง 

นอกจากนี้ยังได้ก าหนดหลักเกณฑ์ในการ ขึ้นบัญชีผู้เชี่ยวชาญ การจัดเก็บค่าธรรมเนียมและค่าใช้จ่ าย 
ในกระบวนการพิจารณา ตลอดจนแนวทางการบริหารเงินที่จัดเก็บได้ให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและตรวจสอบได้ 
โดยมีเป้าหมายส าคัญคือการยกระดับมาตรฐานการควบคุมเครื่องส าอางของประเทศไทยให้เทียบเท่าระดับสากล 
และสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภคในด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 

สาระส าคัญของพระราชบัญญัติเครื่องส าอาง (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2565 ที่ได้ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงเมื่อเทียบ
กับพระราชบัญญัติเครื่องส าอาง พ.ศ. 2558 สรุปได้ดังนี้ 

1) วัตถุประสงค์โดยรวม‍พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง พ.ศ. 2558 มีจุดมุ่งหมายเพ่ือวางกรอบและ
หลักเกณฑ์เกี่ยวกับการผลิต การน าเข้า การจ าหน่าย และการจดแจ้งเครื่องส าอาง เพ่ือคุ้มครอง
ผู้บริโภคจากผลิตภัณฑ์ที่อาจไม่ปลอดภัย ต่อมาในฉบับปี 2565 ได้ปรับปรุงเพ่ือให้กระบวนการ
พิจารณาเครื่องส าอางมีความทันสมัยมากขึ้น สอดคล้องกับเทคโนโลยีและการขยายตัวของ
อุตสาหกรรม โดยเน้นให้มีความรวดเร็ว ตรวจสอบได้ และเปิดรับผู้เชี่ยวชาญจากหลากหลายภาคส่วน  
ทั้งในและต่างประเทศ ส่งผลท าให้ระบบการพิจารณาเครื่องส าอางมีความคล่องตัวและยืดหยุ่นมากข้ึน 
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2) ค านิยามใหม่‍“กระบวนการพิจารณาเครื่องส าอาง”‍ในกฎหมายฉบับเดิมไม่มีค าจ ากัดความเฉพาะ
ของกระบวนการพิจารณาเครื่องส าอาง ท าให้การตีความขอบเขตการปฏิบัติอาจไม่ชัดเจน 
ฉบับแก้ไขปี 2565 จึงเพิ่มค าว่า “กระบวนการพิจารณาเครื่องส าอาง” หมายถึงกระบวนการตั้งแต่การ
พิจารณาค าขอ ตรวจสอบเอกสาร การประเมินทางวิชาการ การตรวจสถานที่ผลิต น าเข้า หรือ
จ าหน่าย ตลอดจนการออกใบรับจดแจ้งหรือการตรวจสอบอ่ืน ๆ  ซึ่ งช่วยให้หน่วยงานและ
ผู้ประกอบการเข้าใจขอบเขตของการพิจารณาได้ชัดเจน และลดปัญหาการตีความที่คลุมเครือ 

3) องค์กรที่ท าหน้าที่พิจารณาเครื่องส าอาง‍(มาตรา‍21)‍พ.ร.บ. ฉบับเดิมก าหนดให้เจ้าหน้าที่ อย.  
หรือหน่วยงานของรัฐที่ได้รับมอบหมายเท่านั้นเป็นผู้พิจารณา ซึ่งท าให้การด าเนินงานมีข้อจ ากัดเมื่อมี
ค าขอจ านวนมาก ในฉบับใหม่ ปี 2565 ได้เพ่ิมให้สามารถใช้บริการของ “ผู้เชี่ยวชาญหรือองค์กร
ผู้เชี่ยวชาญ” ทั้งในประเทศและต่างประเทศที่ได้รับการขึ้นบัญชีจาก อย. เข้ามามีส่วนร่วมในการ
ตรวจสอบและประเมินได้ จึงช่วยเพ่ิมศักยภาพและความรวดเร็วในการพิจารณา ลดภาระงานของ
เจ้าหน้าที่รัฐ และยกระดับมาตรฐานสากลในการตรวจสอบ 

4) การขึ นบัญชีผู้เชี่ยวชาญ‍(มาตรา‍21/1)‍กฎหมายเดิมไม่ได้ก าหนดกลไกส าหรับการรับรองหรือขึ้น
บัญชีผู้เชี่ยวชาญโดยเฉพาะ ท าให้การเลือกใช้บุคคลภายนอกขาดหลักเกณฑ์ชัดเจน ส่วนฉบับปี 2565 
ก าหนดให้รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขมีอ านาจออกประกาศก าหนด “หลักเกณฑ์ วิธีการ และ
เงื่อนไขในการขึ้นบัญชีผู้เชี่ยวชาญหรือองค์กรผู้เชี่ยวชาญ” รวมถึงก าหนดคุณสมบัติและมาตรฐานของ
ผู้ที่ขึ้นบัญชี เพ่ือให้เกิดความน่าเชื่อถือและสามารถรักษาความลับทางการค้าได้  ส่งผลให้มีระบบการ
รับรองผู้เชี่ยวชาญที่เป็นทางการ และตรวจสอบได้ 

5) ค่าธรรมเนียมและค่าใช้จ่าย‍(มาตรา‍21/1 และ‍21/2)‍เดิมไม่ได้ระบุเรื่องค่าขึ้นบัญชีหรือค่าใช้จ่าย
ในการพิจารณาเครื่องส าอางโดยเฉพาะ ขณะที่ฉบับใหม่เพ่ิมอ านาจให้ อย. จัดเก็บค่าขึ้นบัญชีจาก
ผู้เชี่ยวชาญหรือองค์กรผู้เชี่ยวชาญ และค่าใช้จ่ายในกระบวนการพิจารณาเครื่องส าอาง จากผู้ยื่นค าขอ 
โดยก าหนดอัตราสูงสุดที่ต้องได้รับความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรี ท าให้ระบบมีงบประมาณเพียงพอ
ในการพัฒนางานและจ้างผู้เชี่ยวชาญ โดยไม่ต้องพ่ึงงบประมาณแผ่นดินมากนัก 

6) การใช้เงินที่จัดเก็บได้‍(มาตรา‍21/2)‍พ.ร.บ. ฉบับเดิมก าหนดให้ค่าธรรมเนียมต่าง ๆ ต้องส่งเข้าคลัง
เป็นรายได้แผ่นดิน แต่ฉบับปี 2565 ก าหนดให้เงินค่าขึ้นบัญชีและค่าใช้จ่ายที่จัดเก็บได้เป็นของ อย. 
หรือหน่วยงานที่ได้รับมอบหมาย โดยสามารถน าไปใช้ได้ใน 4 ด้าน คือ 1) ค่าตอบแทนผู้เชี่ยวชาญหรือ
องค์กรผู้เชี่ยวชาญ 2) ค่าใช้จ่ายในการคุ้มครองผู้บริโภค 3) การพัฒนาศักยภาพเจ้าหน้าที่และ
ระบบงาน และ 4)ค่าใช้จ่ายอ่ืนที่เกี่ยวข้องตามที่รัฐมนตรีประกาศก าหนด ท าให้ อย. มีความคล่องตัว
ทางการเงินมากข้ึน และสามารถน ารายได้ไปใช้พัฒนางานโดยตรง 

7) ผู้รักษาการตามพระราชบัญญัติ ‍ทั้งสองฉบับก าหนดให้รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุข
เป็นผู ้รักษาการตามพระราชบัญญัติ ซึ่งไม่มีการเปลี่ยนแปลงในส่วนของผู้บังคับใช้ แต่เพ่ิมอ านาจ
หน้าที่ของรัฐมนตรีในด้านการออกประกาศและก าหนดหลักเกณฑ์ต่าง ๆ ให้มากข้ึน 

 
สรุปภาพรวม‍พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2565 เป็นการปรับปรุงเชิงระบบเพ่ือให้ 

การบริหารจัดการเครื่องส าอางมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยเฉพาะการใช้ผู้เชี่ยวชาญและองค์กรภายนอกเข้ามา  
มีส่วนร่วม การจัดเก็บและบริหารค่าใช้จ่ายอย่างมีธรรมาภิบาล รวมถึงการปรับให้สอดคล้องกับเทคโนโลยีและ
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มาตรฐานสากลซึ่ง พ.ร.บ. ฉบับปี 2565 จะช่วย “เพ่ิมความเร็ว ธรรมาภิบาล และประสิทธิภาพ” ในการก ากับ
ดูแลเครื่องส าอาง เพ่ือคุ้มครองผู้บริโภคได้ดียิ่งขึ้น 

ตารางที่‍1.1‍สรุปเปรียบเทียบ‍พ.ร.บ.‍เครื่องส าอาง‍พ.ศ.‍2558 และ‍พ.ร.บ.‍เครื่องส าอาง‍(ฉบบัที่‍2)‍พ.ศ.‍2565 

ประเด็น 
พ.ร.บ.‍เคร่ืองส าอาง‍ สรุปสาระ 

การเปลี่ยนแปลง พ.ศ.‍2558 (ฉบับท่ี‍2)‍พ.ศ.‍2565 
1.‍วัตถุประสงค์
โดยรวม 

วางหลักเกณฑ์เกี่ยวกับการผลิต 
น าเข้า และจ าหน่าย
เครื่องส าอาง รวมถึงการจดแจ้ง 

แก้ไขเพิ่มเติมเพื่อปรบั “กระบวนการ
พิจารณาเครื่องส าอาง” ให้ทันสมยั รวดเร็ว 
และใช้ผู้เชี่ยวชาญจากหลายภาคสว่นได ้

เพิ่มประสิทธิภาพและ
ความยืดหยุ่นของระบบ
พิจารณารับรอง 

2.‍ค านิยาม ไม่มีค านยิาม “กระบวนการ
พิจารณาเครื่องส าอาง” 

เพิ่มค านิยาม “กระบวนการพิจารณา
เครื่องส าอาง” หมายถึง การตรวจสอบ 
พิจารณา ประเมินเอกสาร ตรวจสถานท่ี 
หรือออกใบรับจดแจ้ง 

ขยายความหมายให้
ครอบคลมุทุกข้ันตอน
ในการตรวจสอบและ
อนุมัต ิ

3.‍องค์กรท่ีท า
หน้าท่ีพิจารณา
เคร่ืองส าอาง‍
(มาตรา‍21 เดิม) 

ก าหนดให้เจ้าหนา้ที่ อย. หรือ
หน่วยงานรัฐที่ไดร้ับมอบหมาย
เป็นผู้ด าเนินการเท่านั้น 

เพิ่มให้ “ผู้เชี่ยวชาญ” หรือ “องค์กร
ผู้เชี่ยวชาญ” ทั้งในและต่างประเทศ ท่ีขึ้น
บัญชีจาก อย. สามารถเข้าร่วมด าเนินการ
ได ้

เปิดโอกาสให้ภาคเอกชน
และผูเ้ชี่ยวชาญภายนอก
มีส่วนร่วมใน
กระบวนการ 

4.‍การขึ นบัญชี
ผู้เชี่ยวชาญ‍
(มาตรา‍21/1) 

ไม่มีบทบญัญัตริองรับ เพิ่มอ านาจรัฐมนตรี (ตามค าแนะน า
คณะกรรมการฯ) ออกประกาศก าหนด
หลักเกณฑ์ วิธีการ เง่ือนไขในการขึ้นบัญชี
ผู้เชี่ยวชาญ หรือองค์กรผู้เชี่ยวชาญ 

วางระบบการขึ้น
ทะเบียนผูเ้ชี่ยวชาญ
อย่างเป็นทางการและมี
มาตรฐาน 

5.‍ค่าธรรมเนียม
และค่าใช้จ่าย‍
(มาตรา‍21/1 
และ‍21/2) 

ไม่มีการระบุรายละเอียด
เกี่ยวกับค่าข้ึนบัญชีหรือ
ค่าใช้จ่ายเฉพาะกิจ 

ก าหนดให้ อย. สามารถจัดเก็บ คา่ขึ้นบัญชี 
และค่าใช้จ่ายในกระบวนการพิจารณาได้ 
โดยอัตราสูงสุดต้องได้รับความเหน็ชอบจาก 
ครม. 

เพิ่มแหล่งรายได้ให้ อย. 
ใช้พัฒนาระบบงานได้
โดยตรง 

6.‍การใช้เงินที่
จัดเก็บได้‍
(มาตรา‍21/2) 

เงินค่าธรรมเนียมส่งคลัง 
เป็นรายได้แผ่นดิน 

เงินค่าข้ึนบัญชีและคา่ใช้จ่าย ไมต่อ้งส่งคลัง 
แต่ให้ อย. หรือหน่วยงานท่ีได้รับมอบหมาย
ใช้เพื่อ 1) ค่าตอบแทนผู้เช่ียวชาญ 2) 
คุ้มครองผู้บริโภค 3) พัฒนาศักยภาพ
เจ้าหน้าท่ี 4) ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง 

เพิ่มความคล่องตัว 
ในการบริหาร
งบประมาณของ อย. 

7.‍ผู้รักษาการตาม‍
พ.ร.บ. 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
สาธารณสุข 

เชน่เดียวกัน คือ รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
สาธารณสุข 

ไม่มีการเปลี่ยนแปลง 

ที่มา: กลุ่มควบคุมเคร่ืองส าอาง, ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา. “กฎหมายน่ารู้ / กฎหมายเก่ียวกับ
เครื่องส าอาง.” เว็บไซต์ สิทธิ์เข้าถึงจาก https://cosmetic.fda.moph.go.th/interesting-
law/category/cosmetic-laws 
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1.5‍กรอบสินค้าในการศึกษา 
ในรายงานฉบับนี้  “เครื่องส าอาง” (Cosmetics) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ดูแลร่างกายและความงาม 

(Personal Care and Beauty Products) ทั้งหมด ซึ่งรวมถึงผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (Personal Care 
Products) ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้าและผิวกาย (Skin Care) ดูแลเส้นผม (Hair Care) เครื่องส าอางตกแต่ง (Color 
Cosmetics) และน้ าหอม (Perfume) ภายใต้เงื่อนไขของการเป็นผลิตภัณฑ์ฮาลาล  

ค าว่า "ฮาลาล " ในบริบทของเครื่องส าอาง หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีส่วนผสมหรือกระบวนการที่ขัดต่อ
หลักศาสนาอิสลาม เช่น แอลกอฮอล์จากการหมัก หรือส่วนผสมจากสัตว์ที่ไม่ได้รับการเชือดตามหลักศาสนา 
ถึงแม้เครื่องส าอางส่วนใหญ่จะใช้ภายนอก แต่เนื่องจากผิวหนังเป็นอวัยวะที่ดูดซึมได้  ผู้บริโภคจึงให้ความส าคัญ
กับความสะอาดและปลอดภัยอย่างเคร่งครัด การมองหาผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการรับรองฮาลาล จึงเป็นทางออก 

ตารางท่ี‍1.2‍การจ าแนกประเภทของเครื่องส าอางตามแบบต่างๆ‍และใช้ในการศึกษา 

ประเภทของครือ่ง

ส ำอำง จ ำแนกตำมกำร
ใชง้ำน 

ประเภทของเครือ่งส ำอำง 

ทีว่ำงจ ำหนำ่ยใน
ทอ้งตลำด 

สนิคำ้ 

พกิดั

ศลุกำกร 
(HS code) 

เครือ่งส ำอำงท ำควำม

สะอำด (Cleansing 
product) 

ผลติภัณฑด์แูลเสน้ผม  
(Hair Care) 

แชมพู ครมีนวดผม 330510 

น ้ำยำดัดผม น ้ำยำยดืผม 330520 

สเปรยจ์ัดแตง่ทรงผม 330530 

น ้ำมันใสผ่ม เจลใสผ่ม 330590 

ผลติภัณฑด์แูลสขุภำพทำง

ชอ่งปำก (Oral Care 
Products) 

ยำสฟัีน 330610 

ไหมขดัฟัน 330620 

ยำทำหรอืผงยดึตดิฟันปลอม 330690 

ผลติภัณฑก์ ำจัดขน 

(Depilatories) 
ครมีโกนหนวด 330710 

ผลติภัณฑร์ะงับกลิน่กำย 
(Deodorants) 

โรลออน สเปรยด์บักลิน่เหงือ่ 330720 

ผลติภัณฑส์ปำและอโรมำ่  

(Spa Aromatherapy 

Products)  

เกลอืหอม เกลอือำบน ้ำ 330730 

กำ้นไมห้อม เทยีนหอม 330741 

น ้ำหอมปรับอำกำศ 330749 

ผลติภัณฑแ์ชต่ัว ขดัผวิ 330790 

ผลติภัณฑท์ ำควำมสะอำด

ผวิกำย (Bath and 

Shower) 

สบูก่อ้นอำบน ้ำ 340111 

สบูก่อ้นอืน่ๆ 340119 

สบูแ่กะสลัก 340120 

สบูเ่หลวอำบน ้ำ 340130 

เครือ่งส ำอำงบ ำรุงผวิ 

(Skincare) 

ผลติภัณฑแ์ตง่สผีวิ  
(Color Cosmetics 

Products) 

โทนเนอร ์เซร่ัม โลชัน่ และครมีตำ่ง ๆ 330499 

เครือ่งส ำอำงส ำหรับ
ตกแตง่ (Makeup) 

ผลติภัณฑแ์ตง่สผีวิ  

(Color Cosmetics 

Products) 

ลปิสตกิ 330410 

อำยแชโดว ์อำยไลเนอร ์และมำสคำร่ำ 330420 

น ้ำยำทำเล็บ น ้ำยำลำ้งเล็บ 330430 

แป้งทำหนำ้ แป้งผสมรองพืน้ บลชัออน 330491 

ผลติภัณฑน์ ้ำหอม 
(Perfumes) 

ผลติภัณฑน์ ้ำหอม  
(Perfumes) 

หัวน ้ำหอม น ้ำหอม  330300 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวม 
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ค าจ ากัดความ‍“กลุ่มประเทศมุสลิม”‍หรือ‍OIC Countries ในรายงานฉบับนี้ หมายถึง องค์การความ
ร่วมมืออิสลาม (Organization of Islamic Cooperation - OIC) เป็นองค์กรระหว่างประเทศที่ประกอบด้วย
ประเทศสมาชิกที่มีประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม ปัจจุบันประกอบด้วยรายชื่อ 57 ประเทศสมาชิก 
ดังต่อไปนี้ 

ตารางท่ี‍1.3‍กลุ่มประเทศมุสลิมและการจัดกลุ่มประเทศในรายงาน 

  ตะวันออกกลาง   แอฟริกา   เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
1 ซาอดุีอาระเบีย 1 อียิปต ์ 1 อินโดนีเซีย 
2 สหรัฐอาหรับเอมเิรตส ์ 2 ลิเบีย 2 มาเลเซีย 
3 กาตาร ์ 3 ตูนิเซีย 3 บรูไน 
4 บาห์เรน 4 แอลจีเรยี   เอเชียกลาง 
5 คูเวต 5 โมร็อกโก 1 คาซัคสถาน 
6 โอมาน 6 มอริเตเนีย 2 คีร์กีซสถาน 
7 เยเมน 7 ชาด 3 อุซเบกิสถาน 
8 อิรัก 8 แคเมอรูน 4 เติร์กเมนิสถาน 
9 ซีเรีย 9 โมซัมบิก 5 ทาจิกิสถาน 
10 จอร์แดน 10 ไนจีเรยี   เอเชียใต้ 
11 เลบานอน 11 เซเนกัล 1 ปากีสถาน 
12 ปาเลสไตน ์ 12 มาล ี 2 บังกลาเทศ 
13 อิหร่าน 13 ไนเจอร ์ 3 มัลดีฟส ์
14 อาเซอร์ไบจาน 14 บุรกินาฟาโซ 4 อัฟกานิสถาน 
15 ตุรเคยี/ตรุก ี 15 กิน ี   ยุโรป 

  
16 เซียรร์าลโีอน 1 แอลเบเนีย 

 
 

17 โตโก 2 บอสเนียและเฮอร์เซโกวีนา 

 
 

18 เบนิน   อเมริกาใต้ 

 
 

19 แกมเบีย 1 ซูรินาเม 

 
 

20 โกตดิวัวร ์ 2 กายอานา 

 
 

21 คอโมโรส 
 

 
 

 
22 ซูดาน 

 
 

 
 

23 ซูดานใต ้
 

 
 

 
24 โซมาเลีย 

 
 

 
 

25 ยูกันดา 
 

 
 

 
26 จิบูต ี

 
  

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวม 
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บทที่‍2 
สถานภาพและแนวโน้มการส่งออก 

เครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
 

2.1 โครงสร้างอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทย 
2.1.1‍ภาพรวมโครงสร้างอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทย 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทยเป็นภาคการผลิตที่มีบทบาทเฉพาะด้าน โดยในอดีตมุ่งเน้นการผลิต

สินค้าอุปโภคเพื่อรองรับความต้องการของตลาดภายในประเทศเป็นหลัก  ลักษณะเด่นของอุตสาหกรรมนี้
คือการเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทานโลก โดยเฉพาะในบทบาทของผู้รับจ้างผลิต (OEM – Original 
Equipment Manufacturer) และออกแบบผลิตภัณฑ์ตามค าสั่งของแบรนด์เจ้าของสินค้า (ODM – Original 
Design Manufacturer) ซึ่งท าให้ผู้ประกอบการไทยจ านวนหนึ่งมีความเชี่ยวชาญด้านการผลิต ควบคุมคุณภาพ 
และการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานสากล จนสามารถท าหน้าที่เป็นฐานการผลิตให้กับแบรนด์ระดับโลกได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

จากข้อมูลส ามะโนธุรกิจและอุตสาหกรรม พ.ศ. 2565 พบว่า ประเทศไทยมีสถานประกอบการ
เครื่องส าอาง (TSIC 20232) จ านวน 1,371 ราย ซึ่งถือว่าไม่มากนักเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ แสดงถึง
ลักษณะของอุตสาหกรรมที่มีการกระจุกตัวของผลผลิตในผู้ประกอบการขนาดใหญ่  ทั้งกิจการที่เป็นของคนไทย 
และกลุ่มบริษัทที่เปน็บริษัทร่วมทุนกับต่างชาติ ซึ่งมีบทบาทส าคัญในด้านก าลังการผลิต ผู้น าด้านเทคโนโลยี และ
ศักยภาพในการพัฒนาสินค้าให้เป็นไปตามมาตรฐานสากล 

จ านวนผู้มีงานท าในอุตสาหกรรมนี้อยู่ที่  61,012 คน สะท้อนว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มีระดับการจ้าง
งานไม่มาก แต่ก็ยังมีบทบาทในการสร้างรายได้และโอกาสทางอาชีพในสายการผลิตและงานวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ส าหรับมูลค่าผลผลิตรวมอยู่ที่ 76,815 ล้านบาท ซึ่งเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมหลัก เช่น อาหารหรือยานยนต์ 
ยังถือว่าอยู่ในระดับต่ า แต่ก็มีศักยภาพในการเติบโตได้อีกมาก โดยเฉพาะหากสามารถสร้างแบรนด์ไทยที่แข่งขัน
ในระดับโลกได้มากขึ้น 

หนึ่งในจุดแข็งส าคัญของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทย คือการเป็นฐานการผลิตเพ่ือการส่งออกของบริษัท
ข้ามชาติชั้นน าหลายแห่ง อาทิ Procter & Gamble (ผลิตภัณฑ์ Olay, Head & Shoulders, Rejoice), 
Unilever (Breeze, Comfort, Sunsilk, Lux), Colgate-Palmolive และ Beiersdorf (Nivea, Eucerin) 
ซึ่งใช้ประเทศไทยเป็นจุดยุทธศาสตร์ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในการผลิตและกระจายสินค้าไปยังตลาด
ต่างประเทศ การด าเนินงานของบริษัทเหล่านี้ส่งผลให้เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยี  มาตรฐานการผลิต และระบบ
การควบคุมคุณภาพระดับโลกสู่ภาคอุตสาหกรรมของไทย 
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นอกจากบทบาทในฐานะผู้ผลิตให้กับแบรนด์ต่างชาติแล้ว ยังมีผู้ประกอบการไทยหลายรายที่สามารถ
พัฒนาแบรนด์ของตนเองจนสามารถแข่งขันในระดับนานาชาติได้ เช่น Mistine Smooth E Dentiste YC Juice 
Up Giffarine Thann และ Lolan แบรนด์เหล่านี้สะท้อนถึงศักยภาพของผู้ประกอบการไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
สร้างแบรนด์ และวางต าแหน่งในตลาดโลก โดยอาศัยองค์ความรู้ด้านการวิจัย การพัฒนาสูตร การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ ์และการตลาดที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคต่างประเทศ 

ด้านโครงสร้างแรงงาน พบว่าสัดส่วนของแรงงานมีฝีมือกับแรงงานไม่มีฝีมือมีสัดส่วนใกล้เคียงกัน คือ 45% 
ต่อ 55% ซึ่งสะท้อนถึงความสมดุลระหว่างแรงงานสองกลุ่มในระบบการผลิต  โดยลักษณะการด าเนินงาน 
ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทยที่เน้นรูปแบบ OEM และ ODM ท าให้จ าเป็นต้องใช้แรงงานไม่มีฝีมือ
ในกระบวนการผลิตจ านวนมาก เช่น แรงงานสายพานการผลิต การบรรจุภัณฑ์ และงานทั่วไปที่ต้องการความแม่นย า
และความเร็วในการท างาน แต่ไม่ได้ต้องใช้ทักษะเฉพาะทางสูง 

ขณะเดียวกัน แรงงานมีฝีมือก็มีบทบาทส าคัญอย่างยิ่ง  โดยเฉพาะในด้านที่ต้องอาศัยความรู้  
ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์ เช่น การวิจัยและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์ (R&D) การควบคุมคุณภาพให้เป็นไป
ตามมาตรฐานสากล (เช่น GMP ISO) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและตรงตามความต้องการของตลาด 
และการดูแลระบบการผลิตให้มีประสิทธิภาพ ซึ่งแรงงานกลุ่มนี้มีบทบาทส าคัญในการเพ่ิมมูลค่าและยกระดับ
คุณภาพผลิตภัณฑ์ของไทยให้แข่งขันได้ในระดับสากล 

โครงสร้างแรงงานในสัดส่วนที่ค่อนข้างสมดุลนี้จึงสะท้อนถึงการพัฒนาอุตสาหกรรมที่ไม่ได้เน้น
เพียงการผลิตจ านวนมาก (mass production) แบบดั้งเดิม แต่เริ่มขยับเข้าสู่การผลิตที่ใช้เทคโนโลยี ความคิด
สร้างสรรค์ และนวัตกรรมควบคู่กัน โดยเฉพาะในกลุ่มผู้ประกอบการ ODM และแบรนด์ไทยที่มุ่งเน้นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่าง มีเอกลักษณ์ และสามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคเฉพาะกลุ่มทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศได้อย่างตรงจุด 

โดยรวมแล้ว โครงสร้างอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทยในปัจจุบันยังคงขับเคลื่อนโดยผู้เล่นรายใหญ่  
ที่มีความเชื่อมโยงกับต่างประเทศ มากกว่าผู้ผลิตแบรนด์ไทยเอง ส่งผลให้การสร้างมูลค่าเพ่ิมและการยกระดับ
อุตสาหกรรมในระยะยาวต้องอาศัยการส่งเสริมด้านนวัตกรรม การวิจัย การพัฒนาแบรนด์ และการยกระดับ
แรงงานมีฝีมือ เพ่ือเปลี่ยนบทบาทจาก “ผู้ผลิต” ไปสู่ “เจ้าของผลิตภัณฑ์” หรือ “เจ้าของแบรนด์” มากขึ้น 
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ตารางท่ี‍2.1‍โครงสร้างอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทย‍(TSIC 20232) 

หมวดหมู่ ข้อมูล/ข้อเท็จจริง การวิเคราะห์‍/‍ขยายความ 
ลักษณะทั่วไปของ
อุตสาหกรรม 

เป็นภาคการผลิตสนิค้าอุปโภคที่
มีบทบาทเฉพาะด้าน 

เดิมผลิตเพื่อรองรับตลาดภายในประเทศ ปัจจุบันมี
บทบาทในห่วงโซ่อุปทานโลก โดยเฉพาะในรูปแบบ 
OEM และ ODM 

จ านวนสถานประกอบการ 1,371 ราย จ านวนไม่มากนัก แสดงถึงการกระจุกตัวของผลผลิต
ในผู้ประกอบการรายใหญ่ทั้งไทยและต่างชาติ 

จ านวนการจ้างงาน 61,012 คน เป็นอุตสาหกรรมที่มีการจ้างงานระดับปานกลาง  
แต่มีบทบาทส าคัญต่อการสร้างอาชีพในสายการผลิต
และงานวิจัย 

มูลค่าผลผลิตรวม 76,815 ล้านบาท ยังอยู่ในระดับรองเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมหลัก   
แต่มีศักยภาพในการเติบโตจากการพัฒนาแบรนด์
และตลาดส่งออก 

โครงสร้างแรงงาน แรงงานมีฝีมือ 45% / ไม่มีฝีมือ 
55% 

สะท้อนความสมดุลในการพึ่งพาทั้งแรงงานทั่วไป   
ในสายการผลิต และแรงงานทักษะในงานวิจัย 
พัฒนาออกแบบ และควบคุมคุณภาพ 

บทบาทแรงงานมีฝีมือ นักวิจัย, นักเคมี, นักออกแบบ, 
วิศวกรควบคุมคุณภาพ ฯลฯ 

จ า เป็นต่อการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์             
ในระดับสากล 

รูปแบบการด าเนินธุรกิจ
หลัก 

OEM และ ODM ผู้ผลิตไทยรับจ้างผลิตหรือออกแบบให้แบรนด์
ต่ า ง ชาติ  ใ ช้ ต้ นทุนกา รผลิ ตที่ แข่ งขัน ได้ และ
มาตรฐานสากล 

บริษัทข้ามชาตทิี่มีบทบาท
ในตลาดส่งออก 

Procter & Gamble, 
Unilever, Colgate-

Palmolive, Beiersdorf 

บริษัทเหล่านี้ใช้ไทยเป็นฐานการผลิตหลักเพื่อส่งออก 
ภายใต้นโยบายของบริษัทแม่ ถ่ายทอดเทคโนโลยี
และมาตรฐานสากลสู่ภาคการผลิตในไทย 

แบรนด์ไทยที่ประสบ
ความส าเร็จในตลาด
ต่างประเทศ 

Mistine, Smooth E, 
Dentiste, YC, Juice Up, 
Giffarine, Thann, Lolan 

สะท้อนศักยภาพของผู้ประกอบการไทยในการ
พัฒนาแบรนด์ วิจัยผลิตภัณฑ์ และผลิตสินค้าได้ตาม
มาตรฐานสากล 

ศักยภาพในการเติบโต สูง หากสามารถยกระดับบทบาทจาก OEM/ODM ไปสู่
การสร้างแบรนด์ของตนเอง พร้อมส่งเสริมนวัตกรรม
และระบบการผลิตขั้นสูง 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมสถิติและประมวลผลจากฐานข้อมูลส ามะโนธุรกิจและอุตสาหกรรม พ.ศ. 2565  
ส านักงานสถิติแห่งชาติ 
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2.1.2‍ห่วงโซ่อุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางของไทย 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ของประเทศไทยมีแนวโน้มการเติบโตอย่างต่อเนื่องในช่วงหลายปีที่ผ่านมา 

โดยเฉพาะในพ้ืนที่ภาคใต้ซึ่งเป็นแหล่งที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก รวมถึงความตื่นตัวในตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดกลุ่มอาเซียน ตะวันออกกลาง และแอฟริกาเหนือ ซึ่งล้วนให้ความส าคัญต่อสินค้า
เครื่องส าอางที่มีความปลอดภัย ตรวจสอบได้ และได้รับการรับรองฮาลาล อย่างถูกต้องตามหลักศาสนา 

อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล มีความซับซ้อนและเก่ียวข้องกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลายกลุ่ม ตั้งแต่ต้นน้ า
จนถึงปลายน้ า โดยแต่ละกลุ่มมีบทบาท หน้าที่ และกลยุทธ์ทางธุรกิจที่แตกต่างกันออกไป การเข้าใจโครงสร้าง
ของผู้เล่นในห่วงโซ่อุปทานเครื่องส าอางฮาลาล เป็นปัจจัยส าคัญท่ีจะช่วยให้สามารถระบุจุด แข็ง จุดอ่อน ตลอดจน
โอกาสในการพัฒนาระบบรับรองฮาลาล  การสร้างแบ รนด์ และการขยายตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย มีผู้เล่นในห่วงโซ่อุปทานสามารถจ าแนกได้เป็น 5 กลุ่มหลัก 
ได้แก่ บริษัทยักษ์ใหญ่ (Large Companies), ผู้ผลิตตามสัญญาจ้าง (OEMs), วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs), ผู้ประกอบการรายย่อย (Home-based/Micro-entrepreneurs) และผู้น าเข้าโดยตรง (Direct 
Importers) ผู้เล่นแต่ละกลุ่มมีแนวทางการด าเนินธุรกิจ กลยุทธ์การจัดการคุณภาพ และระดับความสัมพันธ์กับ
หลักการฮาลาล ที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ  

1.‍กลุ่มบริษัทยักษ์ใหญ่‍(Large Companies) 
ผู้เล่นกลุ่มนี้ประกอบด้วยบริษัทข้ามชาติหรือบริษัทขนาดใหญ่ที่มีศักยภาพในห่วงโซ่อุปทาน ไม่ว่าจะเป็น

ด้านการผลิต การวิจัยและพัฒนา การจัดจ าหน่าย หรือการตลาด เช่น Unilever (บจก.ยูนิลีเวอร์ ไทย เทรดดิ้ง) 
Procter & Gamble (บจก.พรอคเตอร์ แอนด์ แกมเบิล แมนูแฟคเจอริ่ง (ประเทศไทย)) NIVEA (บจก.ไบเออร์ 
สด๊อรฟ (ประเทศไทย)) Mistine (บจก.เบทเตอร์เวย์ อินเตอร์เนชั่นแนล) รวมถึงค้า ปลีกขนาดใหญ่ เช่น Watsons 
Boots Tops Big C และ King Power (บจก. คิง เพาเวอร์ ดิวตี้ฟรี)  

บริษัทเหล่านี้มีความพร้อมทั้งด้านทุน องค์ความรู้ เทคโนโลยี การบริหารจัดการคุณภาพ และเครือข่าย
การกระจายสินค้าในวงกว้าง แต่ความท้าทายคืออาจไม่ได้ให้ความส าคัญกับกลุ่มลูกค้าเฉพาะกลุ่มได้อย่างทั่วถึง  
ไม่ว่าจะเป็นด้านมาตรฐาน หรือการออกแบบผลิตภัณฑ์ ที่ไม่สามารถจ าเพาะเจาะจงรายใดรายหนึ่ง หรือกลุ่มใด
กลุ่มหนึ่งได้ เพราะกระทบต่อ Economies of scale  

 
2.‍ผู้ผลิตตามสัญญาจ้าง‍(OEMs) 

กลุ่มผู้ผลิตตามสัญญาจ้างถือเป็น “หัวใจของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ” ในประเทศไทย โดยเฉพาะ
ในยุคที่แบ รนด์ใหม่ ๆ เกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว แต่ไม่มีโรงงานผลิตเป็นของตนเอง ผู้ผลิตในกลุ่มนี้รองรับความ
ต้องการของเจ้าของแบ รนด์ทุกระดับ ตั้งแต่ธุรกิจรายย่อย SMEs ไปจนถึงแบ รนด์ของบริษัทขนาดใหญ่ 

ประเทศไทยมีผู้ผลิต OEM/ODM ชั้นน าจ านวนมาก กระจายตัวอยู่ในเขตนิคมอุตสาหกรรม เช่น 
สมุทรปราการ ปทุมธานี ชลบุรี และกรุงเทพฯ โดยบริษัทที่มีบทบาทส าคัญ ได้แก่  Milott Laboratories (บจก.
ไมลอทท์ แลบบอราทอรีส์) Neo Cosmed (บจก.นีโอคอสเมด) S&J International (บมจ.เอส แอนด์ เจ 
อินเตอร์เนชั่นแนล เอนเตอร์ไพรส์) COSMAX Thailand (บจก.ซีโอเอสเอ็มเอเอ็กซ์ (ไทยแลนด์)) และ Unicorn 
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Thai Trading (บจก.ยูนิคอร์ด ไทย เทรดดิ้ง) เป็นต้น บริษัทเหล่านี้มักได้รับการรับรองมาตรฐานระดับสากล เช่น 
GMP ISO และฮาลาล จากส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท.) 

ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ผู้ผลิตเหล่านี้ไม่ได้ท าหน้าที่เพียงแค่  OEM (Original Equipment 
Manufacturer) ซึ่งเป็นการผลิตตามสูตรที่ลูกค้าน ามาเท่านั้น แต่ยังพัฒนาสู่การเป็น ODM (Original Design 
Manufacturer)  
ซึ่งให้บริการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างเต็มรูปแบบ ตั้งแต่ขั้นตอนการวิจัยและพัฒนาสูตร ( R&D) 
การจัดหาวัตถุดิบฮาลาล  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การจดทะเบียน อย. และการขอใบรับรองฮาลาล  ตลอดจน
การให้ค าปรึกษาทางธุรกิจเบื้องต้นแบบ One-Stop Service 

จุด แข็งของผู้ผลิต OEM/ODM เหล่านี้ คือ ความเชี่ยวชาญด้านเทคนิคการผลิต ความเข้าใจในมาตรฐาน
ความปลอดภัยของสินค้าเครื่องส าอาง และความคุ้นเคยกับกระบวนการขอใบรับรองฮาลาล ในประเทศไทย 
นอกจากนี้ยังมีความยืดหยุ่นในเรื่องปริมาณการผลิต ซึ่งสามารถปรับให้เหมาะสมกับทั้งแบ รนด์ขนาดเล็กและใหญ่ 

อย่างไรก็ตาม ยังมีข้อจ ากัดโดยเฉพาะในกรณีที่เจ้าของแบ รนด์ไม่มีความรู้ความเข้าใจเพียงพอเกี่ยวกับ
วัตถุดิบ กระบวนการผลิต หรือแนวทางสร้างแบ รนด์ ท าให้ต้องพึ่งพา OEM หรือ ODM อย่างเต็มรูปแบบ 
ซึ ่งอาจส่งผลให้สูญเสียเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ และไม่สามารถสร้างความแตกต่างที่ชัดเจนในตลาดได้ 
นอกจากนี้ แบ รนดท์ี่ใช้ผู้ผลิตรายเดียวกันอาจมีความเสี่ยงในเรื่องสินค้าซ้ ารูปแบบ หรือแข่งขันด้านราคาที่ไม่ยั่งยืน 
 

3.‍วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม‍(SMEs) 

SMEs คือกลุ่มท่ีมีพลวัตสูงที่สุดในตลาดฮาลาล ของไทย โดยเฉพาะในพ้ืนที่ที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก 
เช่น สามจังหวัดชายแดนใต้ (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส) และ กรุงเทพฯ เขตมีนบุรี หนองจอก บางกะปิ  
ตัวอย่างผู้เล่น ได้แก่ MR Moringa (นราธิวาส) Perfume Heaven (ยะลา) Zeti Roses (ปัตตานี) Solution 
Inspirasi (สงขลา) COSKETTI (ยะลา) และ Fatima Herbs (ยะลา) เป็นต้น 

ผู้ประกอบการกลุ่มนี้ส่วนใหญ่มีจุดเริ่มต้นจากชุมชนหรือท้องถิ่น และให้ความส าคัญกับการผลิต 
ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอย่างแท้จริง มีการใช้วัตถุดิบธรรมชาติท้องถิ่น เช่น ว่านหางจระเข้ น้ ามันมะพร้าว 
น้ ามันงา สมุนไพรต่างๆ ก่อนพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่มีมูลค่าเพ่ิม เช่น เซรั่ม สบู่ โลชั่น ฯลฯ  
และมีแนวโน้มสูงในการขอฮาลาล เพ่ือขยายตลาดสู่ผู้บริโภคมุสลิมทั้งในและต่างประเทศ ข้อดีของกลุ่มนี้คือ  
ความเข้าใจในตลาดเฉพาะ มีความคล่องตัวสูง และแรงผลักดันจากค่านิยมทางศาสนา ข้อจ ากัดคือเงินทุน  
การขยายการผลิต และการเข้าถึงตลาดสากลซึ่งต้องอาศัยระบบโลจิสติกส์และการรับรอง ที่เป็นสากลมากยิ่งขึ้น 

4.‍ผู้ประกอบการรายย่อย‍(Home-based /‍Micro-entrepreneurs) 

กลุ่มนี้ประกอบด้วยผู้เริ่มต้นธุรกิจที่อาจไม่มีทุนมาก แต่มักมีแรงบันดาลใจจากเทรนด์สุ ขภาพ ความงาม 
หรือศาสนา เช่น ผู้ผลิตลิปบาล์ม น้ าหอมอัตตัร สบู่สมุนไพรจากบ้าน หรือครีมจากน้ ามันธรรมชาติ มักเป็นธุรกิจ
ครัวเรือนหรือแม่ค้าออนไลน์ที่สร้างแบ รนด์เล็กๆ ขายผ่าน TikTok, Facebook, Shopee ผู้ประกอบการกลุ่มนี้
จะจ้าง OEM ขนาดเล็ก หรือโรงงานในท้องถิ่นในการผลิตสินค้า และท าหน้าที่ด้านการตลาดเอง 
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ข้อดีคือการ เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ การตั้งราคายืดหยุ่น และการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าผ่านสื่อ
โซเชียล ข้อจ ากัดคือมักไม่มีใบรับรองฮาลาล  ไม่มี อย. และขาดระบบตรวจสอบคุณภาพ ท าให้ไม่สามารถขยาย
ตลาดหรือเข้าสู่ระบบค้า ปลีกขนาดใหญ่ได้ 

5.‍ผู้น าเข้าโดยตรง‍(Direct Importers) 

ผู้น าเข้ากลุ่มนี้ส่วนใหญ่น าเข้าเครื่องส าอางจากประเทศต้นทาง เช่น เกาหลี ญี่ปุ่น จีน หรือยุโรป ทั้งที่มี
และไม่มีแบ รนด์ โดยบางรายอาจน าเข้าสินค้าแบบกึ่งส าเร็จรูปมา “Re-brand” ใหม่ในประเทศไทย กลุ่มนี้
ตอบสนองตลาดได้รวดเร็วและมีราคาถูก แต่ก็เสี่ยงต่อการขาดการแสดงข้อมูล เช่น สินค้าที่ไม่มีเลขจดแจ้ง อย. 
ไม่มีใบรับรองฮาลาล  และใช้วัตถุดิบที่ไม่สามารถตรวจสอบได้ชัดเจน 

ข้อดีของกลุ่มนี้คือสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดได้รวดเร็ว และมีต้นทุนการน าเข้าต่อหน่วยต่ า 
ข้อเสียคือ การตรวจสอบย้อนกลับในแหล่งที่มาของวัตถุดิบ ความเสี่ยงด้านความปลอดภัยของผู้บริโภค และอาจ
กระทบต่อความน่าเชื่อถือของตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โดยรวม 

ตารางท่ี‍2.2‍ผู้เล่นในห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล‍ของไทย 

หัวข้อ 1.‍บริษัทยักษ์ใหญ่‍
(Large Companies) 

2.‍ผู้ผลิตตามสญัญา
จ้าง‍(OEMs /‍

ODMs) 

3.‍วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม‍

(SMEs) 

4.‍ผู้ประกอบการราย
ย่อย‍(Home-based 

/‍Micro-
entrepreneurs) 

5.‍ผู้น าเข้าโดยตรง‍
(Direct 

Importers) 

ลักษณะและ
บทบาท 

- ผู้ผลิตและจ าหน่ายแบบ  
  ครบวงจร 
- สร้างแบ รนด์     
   ระดับประเทศ/  
   นานาชาต ิ
- ค้า ปลีกขนาดใหญ่ หรือมี  

Private Label ผ่าน  
OEM 

- ผลิตสินค้าตามค าสั่ง
ลูกค้า (One-Stop 
Service) 

- ให้บริการด้านสูตร 
การขึ้นทะเบียน 
อย./ฮาลาล  

- พัฒนาแบ รนด์ฮา 
ลาล ของตนเอง 

- ใช้วัตถุดิบทอ้งถิ่น 
- มีรากฐานในชุมชน
มุสลิม 

- ผลิต/จ้างผลิตเพื่อ
จ าหน่ายออนไลน ์

- ท าตลาดเองผ่าน
โซเชียลมีเดีย 

- น าเข้าสินค้าจาก
ต่างประเทศ 
(เกาหลี/จีน/ญี่ปุ่น) 

- บรรจุหรือจ าหนา่ย
ในไทย 

จุด‍แขง็ - มีทุนสูง 
- เทคโนโลยีล้ าหน้า 
- ช่องทางตลาดกว้างขวาง 
- ควบคุมการผลิตและ 
  จ าหน่ายแบบครบวงจร 

- เช่ียวชาญด้านการ
ผลิต 

- เข้าใจขั้นตอน
รับรองฮาลาล  

- เข้าใจกลุ่มเป้าหมาย 
- ยืดหยุ่นทั้งการผลิต 
การตลาด และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

- สร้างนวัตกรรมได้ดี 

- คล่องตัวสูง 
- เข้าถึงตลาดเฉพาะ

ได้เร็ว 

- ราคาถกู 
- สินค้าน าเข้าสดใหม ่

ทันเทรนด์ 

จุดอ่อน - อาจไมไ่ด้ให้ความส าคัญ 
  กับกลุ่มลูกค้าเฉพาะกลุ่ม 
 

- ลูกค้าพึ่งพามาก
เกินไป 

- แบ รนด์อาจขาด
เอกลักษณ ์

- ทุนน้อย 
- พึ่งพา OEM 
- ขยายตลาดล าบาก 

- ขาดมาตรฐานการ
ผลิต 

- ไม่ได้ขอ อย./ฮา ลาล  

- ขาดการรับรอง     
ฮา ลาล  

- คุณภาพไม่แน่นอน 
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หัวข้อ 1.‍บริษัทยักษ์ใหญ่‍
(Large Companies) 

2.‍ผู้ผลิตตามสญัญา
จ้าง‍(OEMs /‍

ODMs) 

3.‍วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม‍

(SMEs) 

4.‍ผู้ประกอบการราย
ย่อย‍(Home-based 

/‍Micro-
entrepreneurs) 

5.‍ผู้น าเข้าโดยตรง‍
(Direct 

Importers) 

ตัวอย่างบริษัท‍/‍
ผู้เล่น 

- Unilever, P&G, NIVEA, 
Mistine 

- King Power, Watsons, 
Boots, Tops, Big C 

- Milott, นีโอคอส
เมด, COSMAX, 
S&J, ยูนิคอร์ด 

- MR Moringa, 
Perfume Heaven, 
Zeti Roses 

- Solution Inspirasi, 
COSKETTI, Fatima 
Herbs 

- กลุ่มธุรกิจมุสลิมใน
บางกะปิ หนองจอก 
มีนบุรี 

- ร้านน้ าหอมโฮมเมด, 
สบู่สมุนไพร 

- แม่ค้าออนไลน์ 
TikTok/FB 

- ผูข้าย 
Shopee/Lazada 

- ผู้น าเข้าสินค้าแบบ
ไม่มีฉลาก /  
Re-brand 

- ร้านค้าท้องถิ่น/
ออนไลน์ที่จ าหน่าย
สินค้าน าเข้าแบบ
ไม่ได้ขอ 

ที่มา: จากการวิเคราะห์ของสถาบันอาหาร 

2.2‍การส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 

2.2.1‍ภาพรวมการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 

ภาพรวมการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในช่วงปี 2562–2567 สะท้อนถึงการเติบโต 
ที่ค่อนข้างจ ากัด โดยแม้จะมีการฟ้ืนตัวหลังวิกฤตโควิด-19 แต่ภาพรวมมูลค่าส่งออกเพ่ิมขึ้นเพียงเล็กน้อยจาก 
10,535 ล้านบาทในปี 2562 เป็น 10,798 ล้านบาทในปี 2567 หรือเติบโตเฉลี่ยเพียง 0.5% ต่อปี กลุ่มผลิตภัณฑ์
ที่มีศักยภาพเด่น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว (Color Cosmetics) ที่ครองสัดส่วนการส่งออกสูงสุดตลอด 5 ปี และ
เติบโตเฉลี่ย 2.8% ต่อปี โดยเฉพาะสินค้าย่อยอย่างครีมบ ารุงผิวและครีมกันแดด ที่ตอบโจทย์ตลาดมุสลิมใน
ภูมิภาคอาเซียน ตะวันออกกลาง และแอฟริกาเหนือ ซึ่งมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาและ
สภาพภูมิอากาศ 

นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย (Deodorants) และผลิตภัณฑ์น้ าหอม (Perfumes) มีอัตราเติบโต
เฉลี่ยสูงถึง 8.9% และ 18.7% ตามล าดับ เป็นผลจากความนิยมในผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมปลอดแอลกอฮอล์ เช่น 
น้ าหอมออยล์และผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ ที่ได้รับความสนใจในตลาดที่มีอากาศร้อนชื้นและกลุ่มผู้บริโภคที่เน้น
ความสะอาด นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า รวมถึงผลิตภัณฑ์ก าจัดขน แม้จะมีมูลค่าไม่สูง แต่แสดง
แนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างช้า ๆ และมีโอกาสขยายตัวในตลาดเฉพาะกลุ่ม (niche market) เช่น กลุ่มผู้บริโภคที่มอง
หาสินค้าจากธรรมชาติหรือสูตรเฉพาะด้านฮาลาล  

ในทางกลับกัน กลุ่มสินค้าที่มีแนวโน้มลดลง เช่น ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม (Hair Care) ซึ่งแม้จะเป็นกลุ่ม
ใหญ่อันดับสอง แต่มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยติดลบถึง 3.0% ต่อปี จากการแข่งขันที่สูงและการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมผู้บริโภค ขณะที่ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก (Oral Care) หดตัวเฉลี่ยถึง 7.9% ต่อปี สะท้อนความอ่ิมตัว
ของตลาดและข้อจ ากัดในการเจาะตลาดใหม่ ส าหรับผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย (Bath and Shower) แม้จะ
ทรงตัวในเชิงมูลค่า แต่ยังขาดการพัฒนาในด้านนวัตกรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะที่ตอบโจทย์ตลาดฮาลาล  

สินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์น้ าหอม ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย และเครื่องส าอางแต่งสีผิว ยังคงเป็นกลุ่มที่มี
ศักยภาพสูงและควรได้รับการสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง ส่วนกลุ่มที่มีแนวโน้มลดลงควรมีการทบทวนกลยุทธ์ 
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ทั้งด้านตลาดเป้าหมาย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือส่วนผสมที่สอดคล้องกับหลักฮาลาล  และความต้องการใหม่ 
ในตลาดโลก เพื่อรักษาสัดส่วนการส่งออกในระยะยาว 

ตารางท่ี‍2.3‍การส่งออกเครื่องส าอางของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม‍จ าแนกกลุ่มผลิตภัณฑ์ 

กลุ่มเครื่องส าอางฮาลาล‍ส่งออก 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) ‍สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ป ี2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
1. ผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว  
(Color Cosmetics Products) 

3,276 1,910 2,319 3,503 3,763 3,762 31.1% 34.9% 2.8% 

2. ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม  
(Hair Care) 

2,824 2,435 2,262 3,080 2,700 2,427 26.8% 22.5% -3.0% 

3. ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิว
กาย (Bath and Shower) 

1,620 1,740 1,820 2,226 1,911 1,687 15.4% 15.6% 0.8% 

4. ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพช่องปาก  
(Oral Care Products) 

1,528 1,120 1,063 1,197 1,086 1,015 14.5% 9.4% -7.9% 

5. ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย  
(Deodorants) 

568 653 411 612 692 868 5.4% 8.0% 8.9% 

6. ผลิตภัณฑ์สปาและอโรมา่  
(Spa Aromatherapy Products)  

494 453 479 485 391 534 4.7% 4.9% 1.6% 

7. ผลิตภัณฑ์น้ าหอม  
(Perfumes) 

199 34 29 236 377 469 1.9% 4.3% 18.7% 

8. ผลิตภัณฑ์ก าจัดขน 
(Depilatories) 

22 21 20 32 27 27 0.2% 0.3% 4.2% 

รวมเครื่องส าอาง 10,535 8,373 8,405 11,374 10,950 10,798 100.0% 100.0% 0.5% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์จาก
ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

 
ภาพที่‍2.1‍สัดส่วนการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍ของไทยปี‍2567‍จ าแนกกลุ่มผลิตภัณฑ ์
ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 

จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

1. แต่งสีผิว  
34.9% 

2. ดูแลเส้นผม  
22.5% 

3. ท าความ
สะอาดผิวกาย 

15.6% 

4. ดูแลสุขภาพช่อง
ปาก 
9.4% 

5. ระงับกลิ่นกาย  
8.0% 

6. สปาและอโรม่า  
4.9% 

7. น้ าหอม  
4.3% 

8. ก าจัดขน 
0.3% 
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2.2.2‍การส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย‍รายกลุ่มสินค้า 

1)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics Products)‍ของไทยไปยังกลุ่ม
ประเทศมุสลิม 

การส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในกลุ่มผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว (Color Cosmetics Products) 
ไปยังตลาดมุสลิมมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยมูลค่าการส่งออกเพ่ิมขึ้นจาก 3,276 ล้านบาทในปี 2562 
เป็น 3,762 ล้านบาทในปี 2567 แม้จะมีความผันผวนในช่วงปี 2563–2564 จากผลกระทบของโควิด-19 
แต่อัตราเติบโตเฉลี่ย 5 ปีอยู่ที่ 2.8% แสดงถึงการฟ้ืนตัวและขยายตัวในภาพรวม โดยตลาดหลักยังคงเป็น
ประเทศในอาเซียน ได้แก่ มาเลเซียและอินโดนีเซีย ซึ่งมีสัดส่วนรวมกันกว่ า 50% ของตลาด และเติบโตอย่าง
มั่นคง ขณะที่ตลาดในตะวันออกกลาง เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์และซาอุดิอาระเบีย มีอัตราเติบโตสูงกว่า 6% 
และ 15.7% ตามล าดับ สะท้อนถึงศักยภาพในการขยายตลาดในภูมิภาคดังกล่าว  

ปัจจัยสนับสนุนส าคัญมาจากความเชื่อมั่นในวัตถุดิบธรรมชาติของไทย เช่น สารสกัดจากสมุนไพร 
ผลไม้ และดอกไม้ไทย ที่เป็นจุด แข็งในตลาดฮาลาล  กระแสความนิยมในผลิตภัณฑ์ความงามที่ปลอดภัย 
มีคุณภาพ และสอดคล้องกับหลักศาสนา การเติบโตของกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ที่ใส่ใจสุขภาพและภาพลักษณ์ 
รวมถึงกระแส Thai-Beauty และ K-Beauty ที่ช่วยผลักดันสินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักในตลาดโลกมากยิ่งขึ้น 
กลุ่มเป้าหมายผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่ ให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์ ความมั่นใจ และศรัทธาในหลักศาสนา 
ท าให้ต้องการผลิตภัณฑ์ที่สวยแต่ไม่ผิดหลักศาสนา 

กลุ่มผลิตภัณฑ์แต่งสีผิวที่มีศักยภาพในตลาดมุสลิม เช่น ลิปสติกฮาลาล  ที่ไม่มีส่วนผสมของเจลาติน
หรือแอลกอฮอล์ ได้รับความนิยมอย่างมากในมาเลเซีย ซึ่งมีความใส่ใจต่อส่วนผสมตามหลักศาสนา แป้งพัฟและ
ครีมรองพ้ืนสูตรบางเบา ที่ล้างออกง่าย เหมาะส าหรับการใช้งานในชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะกลุ่มผู้หญิงมุสลิมวัย
ท างานในอินโดนีเซีย มาสคาร่ากันน้ าแบบ Washable ซึ่งสามารถล้างออกได้สะอาดเพียงใช้น้ าอุ่น เป็นที่ต้องการ
ในกลุ่มสาวมุสลิมที่ต้องการความสะดวกในการท าละหมาด บลัชออน ที่ผลิตจากสารสกัดธรรมชาติ เช่น ข้าวหอม
มะลิหรือดอกไม้ไทย ได้รับความสนใจในกลุ่มแม่บ้านและผู้หญิงวัยรุ่นในตะวันออกกลาง  ผลิตภัณฑ์กันแดดและ
บ ารุงผิว (Sunscreens and Suntan) แบบไม่มีน้ าหอมและสารเคมีรุนแรง ได้รับความนิยมในประเทศ 
แถบตะวันออกกลางที่มีแดดแรง เช่น ซาอุดิอาระเบียและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

ปัจจัยสนับสนุนการส่งออกมาจากศักยภาพของตลาดประเทศมุสลิมที่ขนาดประชากรของประเทศ
มุสลิมข้างต้น โดยเฉพาะอินโดนีเซีย (ประชากรมุสลิมมากที่สุดในโลก) และมาเลเซีย เป็นตลาดขนาดใหญ่และ 
ยังเติบโตได้อีกมีความต้องการ ผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่ปลอดภัยและถูกหลักศาสนา เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ความ
เชื่อมั่นในมาตรฐานฮาลาล ของไทยเพราะไทยมีระบบการรับรองฮาลาล ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล 
โดยเฉพาะในตลาดอาเซียนและตะวันออกกลาง การเติบโตของตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) กลุ่มผลิตภัณฑ์
แต่งสีผิวที่เป็นฮาลาล ตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคมุสลิมที่มีความเคร่งครัดและใส่ใจในองค์ประกอบของสินค้า ตลาดนี้ยังไม่
อ่ิมตัว โดยเฉพาะในประเทศที ่เศรษฐกิจเริ ่มฟื้นตัวหลังโควิด ความนิยมในวัฒนธรรม K-Beauty และ  
Thai-Beauty ซ่ึงสินค้าไทยได้รับอิทธิพลจากเทรนด์ K-Beauty ที่เป็นที่นิยมในตลาดมุสลิม ท าให้สินค้าสีสัน
แต่งหน้าที่มีความอ่อนโยนและคุณภาพดี ได้รับการยอมรับ 
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ตารางที่‍2.4‍การส่งออกผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics Products)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 3,276 1,910 2,319 3,503 3,763 3,762 100.0% 100.0% 2.8% 
มาเลเซีย 798 608 721 1,336 1,397 1,017 24.4% 27.0% 5.0% 
อินโดนีเซีย 637 456 688 845 919 892 19.4% 23.7% 7.0% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 450 282 339 486 451 604 13.7% 16.1% 6.1% 
ซาอุดิอาระเบีย 100 72 65 161 152 207 3.1% 5.5% 15.7% 
บังกลาเทศ 177 75 102 114 228 205 5.4% 5.4% 3.0% 
อิรัก 119 122 79 122 126 133 3.6% 3.5% 2.2% 
คูเวต 96 21 38 85 67 115 2.9% 3.1% 3.7% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 899 274 287 354 423 589 27.4% 15.7% -8.1% 
ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 

จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

2)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath and Shower)‍ของไทยไปยัง
กลุ่มประเทศมุสลิม 

สถานการณ์การส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในกลุ่มผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย (Bath 
and Shower) ไปยังประเทศมุสลิมในช่วงปี 2562–2567 มีลักษณะของการเติบโตที่ค่อนข้างชะลอตัว โดยแม้
มูลค่าการส่งออกจะเพ่ิมขึ้นจาก 1,620 ล้านบาทในปี 2562 เป็น 2,226 ล้านบาทในปี 2565 แต่กลับลดลงเหลือ 
1,687 ล้านบาทในปี 2567 ท าให้อัตราการเติบโตเฉลี่ย 5 ปีอยู่เพียง 0.8% สะท้อนถึงความไม่แน่นอนของตลาด
และความท้าทายจากการแข่งขันภายในภูมิภาค โดยเฉพาะตลาดใหญ่อย่างอินโดนีเซียที่เคยครองสัดส่วนสูงสุด 
(27.3% ในปี 2562) แต่ลดลงเหลือเพียง 8.9% ในปี 2567 และมีอัตราการหดตัวเฉลี่ยถึง -19.5% ขณะที่
มาเลเซียก็มีแนวโน้มลดลงเช่นกัน (CAGR -5.0%) ส่วนประเทศที่มีการเติบโตอย่างชัดเจน ได้แก่ เยเมน (CAGR 
35.2%) อิรัก (22.0%) และบังกลาเทศ (11.8%) ซึ่งบ่งชี้ถึงโอกาสทางการตลาดในกลุ่มประเทศที่ก าลังพัฒนาและ
เริ่มเปิดรับผลิตภัณฑ์ดูแลสุขอนามัยที่มีคุณภาพและได้มาตรฐานฮาลาล  ทั้งในตะวันออกกลางและแอฟริกา  

ปัจจัยสนับสนุนส าคัญของการส่งออกในกลุ่มนี้คือ ความต้องการที่เพิ่มขึ้นต่อผลิตภัณฑ์ที่เน้น
ความสะอาด ปลอดภัย และถูกต้องตามหลักศาสนา ซึ่งได้รับแรงหนุนจากพฤติกรรมผู้บริโภคหลังยุคโควิด -19 
ที่ใส่ใจเรื่องสุขอนามัยมากขึ้น นอกจากนี้ ไทยยังคงมีจุด แข็งในด้านคุณภาพสินค้า ความน่าเชื่อถือของระบบการ
รับรองฮาลาล  และภาพลักษณ์ของประเทศผู้ผลิตที่มีความเชี่ยวชาญด้านความงามและสุขอนามัย ซึ่งล้วนเป็น
ปัจจัยส าคัญที่เอ้ือต่อการขยายตลาดในกลุ่มประเทศมุสลิมได้อย่างต่อเนื่อง หากมีการปรับกลยุทธ์เชิงรุก  
ให้เหมาะสมกับประเทศเป้าหมายแต่ละแห่ง 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

‍ตารางที่‍2.5‍การส่งออกผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath and Shower)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมสุลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 1,620 1,740 1,820 2,226 1,911 1,687 100.0% 100.0% 0.8% 
ไนจีเรีย 239 242 276 410 300 286 14.8% 17.0% 3.7% 
มาเลเซีย 351 367 363 418 336 272 21.7% 16.1% -5.0% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 161 179 222 256 207 235 9.9% 13.9% 7.9% 
บังกลาเทศ 108 100 139 185 190 189 6.7% 11.2% 11.8% 
อินโดนีเซีย 443 462 395 460 360 150 27.3% 8.9% -19.5% 
อิรัก 41 79 57 91 106 111 2.5% 6.6% 22.0% 
เยเมน 21 34 43 64 69 95 1.3% 5.6% 35.2% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 256 277 325 342 343 349 15.8% 20.7% 6.4% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

3)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

สถานการณ์การส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม (Hair Care) ไปยัง
ประเทศมุสลิมในช่วงปี 2562–2567 แสดงถึงแนวโน้มที่ชะลอตัวลง โดยมูลค่าการส่งออกลดจาก 2,824 ล้านบาท 
เหลือ 2,427 ล้านบาท และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยติดลบ -3.0% สะท้อนปัญหาการแข่งขันในตลาดที่รุนแรงขึ้น
และพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป โดยเฉพาะตลาดส าคัญอย่างอินโดนีเซีย ซึ่งมีสัดส่วนลดจาก 23.2% เหลือ
เพียง 6.8% ในปี 2567 และหดตัวเฉลี่ยรุนแรงถึง -24.1% เช่นเดียวกับสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ที่ลดลง -10.2% 
ขณะที่มาเลเซียยังคงเป็นตลาดหลักด้วยสัดส่วนสูงถึง  74.2% และแม้เติบโตเพียง 2.1% แต่ยังเป็นบวก 
ส่วนตลาดเกิดใหม่อย่างอิรักและซาอุดิอาระเบียกลับมีแนวโน้มเติบโตดี โดยเฉพาะอิรักที่เติบโตเฉลี่ยสูงสุดถึง 24.2% 

ปัจจัยสนับสนุนการส่งออกกลุ่มนี้ ได้แก่ ความเชื่อมั่นในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่ปราศจากสารเคมี
รุนแรง เช่น แอลกอฮอล์และน้ าหอม รวมถึงความใส่ใจของผู้บริโภคมุสลิม โดยเฉพาะผู้หญิงที่ให้ความส าคัญกับ
การดูแลเส้นผมแม้ไม่ได้เปิดเผยต่อสาธารณะ และศักยภาพในการพัฒนาสู่กลุ่มเฉพาะทาง เช่น Anti-Hair Fall, 
Scalp Care หรือสูตรธรรมชาติ ซึ่งสอดรับกับเทรนด์ยุคใหม่ อย่างไรก็ตาม การแข่งขันกับแบ รนด์ท้องถิ่นและ
ความอ่อนไหวด้านราคาในตลาดเกิดใหม่ยังคงเป็นความท้าทาย ที่ต้องอาศัยกลยุทธ์ด้านคุณภาพ นวัตกรรม และ
การสื่อสารแบ รนด์ให้เข้ากับวัฒนธรรมและความเชื่อของผู้บริโภคในแต่ละประเทศ 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ตารางท่ี‍2.6‍การส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 2,824 2,435 2,262 3,080 2,700 2,427 100.0% 100.0% -3.0% 
มาเลเซีย 1,626 1,466 1,260 2,060 1,854 1,802 57.6% 74.2% 2.1% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 289 295 337 307 259 169 10.2% 7.0% -10.2% 
อินโดนีเซีย 656 465 418 371 284 165 23.2% 6.8% -24.1% 
อิรัก 24 47 37 45 56 71 0.8% 2.9% 24.2% 
บังกลาเทศ 68 25 38 38 44 43 2.4% 1.8% -8.8% 
ซาอุดิอาระเบีย 24 19 30 85 59 30 0.8% 1.2% 4.6% 
ตุรกี 23 15 17 30 18 27 0.8% 1.1% 3.3% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 114 103 125 144 126 120 4.0% 4.9% 1.0% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

4)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

สถานการณ์การส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพช่องปาก (Oral 
Care Products) ไปยังประเทศมุสลิมช่วงปี 2562–2567 มีแนวโน้มหดตัวต่อเนื่อง โดยมูลค่าส่งออกลดจาก 
1,528 ล้านบาท เหลือ 1,015 ล้านบาท (CAGR -7.9%) ซึ่งเป็นอัตราลดลงมากที่สุดในบรรดาผลิตภัณฑ์ฮาลาล  
ของไทย สาเหตุหลักมาจากการหดตัวในตลาดส าคัญ เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ที่ลดลงกว่า 80% และ
อินโดนีเซียที่ลดลงเฉลี่ย -12.7% ต่อปี ขณะที่มาเลเซียยังคงเป็นตลาดหลัก ครองสัดส่วน 72% ของการส่งออกใน
ปี 2567 และเติบโตเล็กน้อยที่ 0.4% 

แม้ตลาดหลักจะหดตัว แต่ตลาดเกิดใหม่ เช่น ไนจีเรีย โอมาน และซาอุดิอาระเบีย แสดงศักยภาพ
การเติบโตสูง โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภคที่เริ่มตระหนักถึงความส าคัญของสุขอนามัยในชีวิตประจ าวัน  ปัจจัย
สนับสนุนส าคัญคือ ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย ปราศจากแอลกอฮอล์และส่วนผสมจากสัตว์ รวมถึงต้องมี
การรับรองฮาลาล ที่ชัดเจน แบ รนด์ไทยที่มีจุด แข็งในด้านนี้ เช่น Twin Lotus, Darlie, Dettol และ Zact ยังมี
โอกาสขยายตลาด โดยเฉพาะในกลุ่ม organic halal oral care เช่น ยาสีฟันสมุนไพรหรือสูตรอ่อนโยน ซึ่งตอบ
โจทย์ผู้บริโภครุ่นใหม่ เด็ก และผู้สูงอายุ ทั้งยังสอดคล้องกับเทรนด์สินค้าปลอดภัยและเป็นมิตรกับผู้ใช้ในกลุ่ม
มุสลิมเคร่งครัด 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ตารางที่‍2.7‍การส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพช่องปาก‍(Oral Care Products)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 1,528 1,120 1,063 1,197 1,086 1,015 100.0% 100.0% -7.9% 
มาเลเซีย 717 646 735 910 829 731 46.9% 72.0% 0.4% 
อินโดนีเซีย 245 133 154 124 138 124 16.0% 12.2% -12.7% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 501 271 97 95 55 90 32.8% 8.9% -29.1% 
ไนจีเรีย 1 21 36 34 14 16 0.1% 1.6% 74.1% 
ซาอุดิอาระเบีย 0 4 2 2 16 14 0.0% 1.4% 36.8% 
โอมาน 1 0 4 6 3 11 0.1% 1.1% 61.5% 
ตุรกี 5 4 4 8 10 9 0.3% 0.9% 12.5% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 58 41 31 18 21 20 3.8% 2.0% -19.2% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

5)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศ
มุสลิม 

สถานการณ์การส่งออกผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย (Deodorants) ของไทยในตลาดเครื่องส าอาง
ฮา ลาล ไปยังประเทศมุสลิมช่วงปี 2562–2567 มีแนวโน้มเติบโตชัดเจน โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 8.9% ต่อปี 
มูลค่าส่งออกเพ่ิมจาก 568 ล้านบาท เป็น 868 ล้านบาท มาเลเซียยังคงเป็นตลาดหลัก ครองสัดส่วน 56.3% และ
เติบโตเฉลี่ย 11.1% ต่อปี ขณะที่ตลาดเดิมอย่างอินโดนีเซียหดตัวต่อเนื่อง (CAGR -3.3%) สวนทางกับตลาดเกิด
ใหม่อย่างไนจีเรีย (CAGR 116.0%) และตุรก ี(CAGR 27.1%) ที่เติบโตโดดเด่น 

ปัจจัยสนับสนุนการเติบโต ได้แก่ สภาพอากาศร้อนชื้น ความเคร่งครัดด้านศาสนา และ
ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย ปราศจากแอลกอฮอล์และส่วนผสมจากสัตว์ ผู้บริโภคกลุ่มมุสลิมรุ่นใหม่ 
ให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์ ความสะอาด และความสะดวกในการใช้งาน ทั้งในรูปแบบโรลออน สเปรย์ หรือ
สูตรเฉพาะทาง เช่น ส าหรับผู้คลุมฮิญาบหรือผู้ชายที่ท ากิจกรรมกลางแจ้ง 

ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยม ได้แก่ Rexona Halal, Nivea Whitening Halal, Enchanteur 
Spray และ Fa Halal Spray ซึ่งตอบโจทย์การใช้งานประจ าวันอย่างเหมาะสม โอกาสของผู้ประกอบการไทย 
อยู่ที่การสร้างแบ รนด์ที่เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมท้องถิ่น การใช้กลยุทธ์ออนไลน์ การขอรับรองฮาลาล จากองค์กร 
ที่เชื่อถือได้ และการร่วมมือกับคู่ค้าท้องถิ่นเพ่ือขยายตลาดในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลางที่ก าลังเติบโต 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

‍ตารางที่‍2.8‍การส่งออกผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 568 653 411 612 692 868 100.0% 100.0% 8.9% 
มาเลเซีย 289 330 267 383 412 489 50.9% 56.3% 11.1% 
อินโดนีเซีย 223 252 70 99 143 189 39.3% 21.8% -3.3% 
บังกลาเทศ 23 20 24 28 40 55 4.0% 6.3% 19.0% 
ตุรกี 16 32 31 50 53 53 2.8% 6.1% 27.1% 
ไนจีเรีย 1 2 0 0 1 47 0.2% 5.4% 116.0% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 9 8 16 23 29 18 1.6% 2.1% 14.9% 
อิรัก 1 2 1 10 2 7 0.2% 0.8% 47.6% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 6 7 2 19 12 10 1.1% 1.2% 10.8% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

6)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์ก าจัดขน‍(Depilatories)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

สถานการณ์การส่งออกผลิตภัณฑ์ก าจัดขน (Depilatories) ของไทยไปยังตลาดประเทศมุสลิมช่วงปี 
2562–2567 แม้มีมูลค่าไม่สูงเมื่อเทียบกับกลุ่มเครื่องส าอางฮาลาล อ่ืน ๆ แต่กลับเติบโตอย่างค่อยเป็นค่อยไป โดย
มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 4.2% ต่อปี และมูลค่าการส่งออกคงที่ที่ 27 ล้านบาทในปี 2566–2567 จากจุดต่ าสุด 20 
ล้านบาทในปี 2564 ตลาดยังคงกระจุกตัวใน 2 ประเทศหลักคือ มาเลเซีย (51.9%) และอินโดนีเซีย (48.1%) 
ซึ่งรวมกันคิดเป็นกว่า 99% ของตลาดทั้งหมด โดยเฉพาะอินโดนีเซียที่เติบโตเฉลี่ย 5.4% ต่อปี สะท้อนถึง
ความต้องการที่เพ่ิมข้ึนภายใต้ข้อจ ากัดด้านวัฒนธรรมและความเป็นส่วนตัวของผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้ 

ปัจจัยสนับสนุนหลักมาจากผลิตภัณฑ์ก าจัดขนในกลุ่มมุสลิมถือเป็นสินค้าที่มีความเฉพาะด้านสูง 
เนื่องจาก ศาสนาอิสลามให้ความส าคัญกับความสะอาดของร่างกายโดยเฉพาะในส่วนลับ ซึ่งมีการระบุไว้ในหลัก
ปฏิบัติศาสนา ว่าการก าจัดขนบางส่วน เช่น ขนรักแร้และขนบริเวณจุดซ่อนเร้น เป็นสิ่งที่แนะน าให้ท าเป็นประจ า 
ดังนั้น จึงมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ “ปลอดภัย” “อ่อนโยน” และ “ผ่านการรับรองฮาลาล ” อย่างชัดเจน 

ในขณะเดียวกัน ความอ่อนไหวทางวัฒนธรรม ท าให้ผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้มักไม่ถูกพูดถึงหรือโฆษณา
อย่างเปิดเผยในตลาดมุสลิม ซึ่งอาจเป็นเหตุผลหนึ่งที่ท าให้การเติบโตของตลาดช้ากว่ากลุ่มอื่น อย่างไรก็ตาม 
การเปลี่ยนแปลงของ เจเนอเรชันผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ โดยเฉพาะกลุ่มผู้หญิงเมืองที่เปิดรับนวัตกรรมดูแล
ร่างกายมากข้ึน และมีพฤติกรรมซื้อสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ ท าให้ตลาดนี้เริ่มแสดงศักยภาพ 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ก าจัดขนฮาลาล ที่มีศักยภาพ เช่น ครีมก าจัดขน Veet Halal Hair Removal 
Cream และ Mistine Hair Removal Cream (สูตรฮาลาล ) สูตรอ่อนโยนต่อผิว ปราศจากแอลกอฮอล์และสาร
ต้องห้ามทางศาสนา แว็กซ์ก าจัดขน Oriental Herbal Wax Halal Certified ใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ ไม่มี
สารเคมีรุนแรง ผลิตภัณฑ์เฉพาะจุด Herbal Bikini Line Remover (สูตรฮาลาล ) สูตรอ่อนโยนต่อผิวแพ้ง่าย 
และเหมาะกับบริเวณจุดซ่อนเร้น เป็นต้น 
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ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

‍ตารางที่‍2.9‍การส่งออกผลิตภัณฑ์ก าจัดขน‍(Depilatories)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 22 21 20 32 27 27 100.0% 100.0% 4.2% 
มาเลเซีย 11 11 9 17 14 14 50.0% 51.9% 4.9% 
อินโดนีเซีย 10 10 9 14 13 13 45.5% 48.1% 5.4% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 1 0 2 1 0 0 4.5% 0.0% -100.0% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

7)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า‍(Spa Aromatherapy Products)‍ของไทย
ไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

สถานการณ์การส่งออก ผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า (Spa Aromatherapy Products) ของไทยไปยัง
กลุ่มประเทศมุสลิมในช่วงปี 2562–2567 มีทิศทางการฟ้ืนตัวอย่างน่าสนใจ โดยเฉพาะในปี 2567 ที่มูลค่าการ
ส่งออกพุ่งกลับมาอยู่ที ่534 ล้านบาท สูงกว่าระดับก่อนโควิด-19 ในปี 2562 (494 ล้านบาท) แม้อัตราการเติบโต
เฉลี่ยในช่วง 5 ปีอยู่ที่เพียง 1.6% ต่อปี แต่การเติบโตนี้สะท้อนถึงความสามารถของสินค้าไทยในการตอบโจทย์
ความต้องการด้าน “ความผ่อนคลาย” และ “ความสมดุลทางจิตใจ” ของผู้บริโภคมุสลิม โดยเฉพาะในยุคหลังโรค
ระบาดท่ีผู้คนหันมาใส่ใจสุขภาพองค์รวม (holistic wellness) มากยิ่งขึ้น 

ปัจจัยสนับสนุนหลักมาจากความเชื่อมโยงของ "สปาไทย" กับการบ าบัดธรรมชาติ ช่วยสร้าง
ความเชื่อมั่นต่อความปลอดภัยและความบริสุทธิ์ของผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ โดยเฉพาะกลุ่มผู้หญิง 
ในเมืองมีแนวโน้มซื้อสินค้า Self-care เพ่ือการพักผ่อนในบ้าน รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ "เฉพาะบุคคล" เช่น เทียนหอม 
กล่องแช่ตัว หรือสครับขัดผิว เป็นของใช้ส่วนตัวที่ง่ายต่อการควบคุมเรื่องศาสนาและสุขอนามัย รวมถึงการรับรอง
ฮาลาล จากหน่วยงานในไทยช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือในการเจาะตลาดมุสลิม 

ตลาดส่งออกหลักยังคงกระจุกตัวที่ มาเลเซีย ซึ่งครองส่วนแบ่งการส่งออกสูงถึง 59.2% ในปี 2567 
และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 3.2% เช่นเดียวกับ อินโดนีเซีย ซึ่งตามมาเป็นอันดับสองด้วยส่วนแบ่ง 15.5% และ
เติบโตในอัตราเดียวกัน สะท้อนถึงการกลับมาของความต้องการสินค้าแนวผ่อนคลายและธรรมชาติ โดยเฉพาะ 
ในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมที่มองหาผลิตภัณฑ์ที่ ไม่ละเมิดหลักศาสนา และ ปลอดภัยต่อสุขภาพจิตและกาย ซึ่งทั้งสอง
ตลาดมีพฤติกรรมบริโภคสินค้าแนว "wellness lifestyle" ใกล้เคียงกับไทย 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ตารางที่‍2.10‍การส่งออกผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า‍(Spa Aromatherapy Products)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 494 453 479 485 391 534 100.0% 100.0% 1.6% 
มาเลเซีย 270 265 245 238 163 316 54.7% 59.2% 3.2% 
อินโดนีเซีย 71 36 77 72 76 83 14.4% 15.5% 3.2% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 44 39 57 64 55 43 8.9% 8.1% -0.5% 
ไนจีเรีย 12 24 28 19 34 37 2.4% 6.9% 25.3% 
ซาอุดิอาระเบีย 19 17 20 24 25 19 3.8% 3.6% 0.0% 
มัลดีฟส ์ 20 8 6 16 10 8 4.0% 1.5% -16.7% 
คูเวต 5 4 6 6 10 7 1.0% 1.3% 7.0% 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 53 60 40 46 18 21 10.7% 3.9% -16.9% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

ในขณะที่ตลาดเกิดใหม่อย่างไนจีเรียกลับมีอัตราการเติบโตโดดเด่นที่สุดถึง  25.3% ต่อปี จากเพียง 
12 ล้านบาทในปี 2562 เพ่ิมขึ้นเป็น 37 ล้านบาทในปี 2567 สะท้อนว่าผลิตภัณฑ์สปาแนวธรรมชาติจากไทย  
เริ่มเข้าถึงผู้บริโภคในตลาดแอฟริกาและตะวันออกกลาง ที่มีการขยายชนชั้นกลางและกลุ่มมุสลิมเมืองซึ่งใส่ใจ
สุขภาพมากขึ้น และแสดงถึงโอกาสการขยายตลาดในกลุ่มประเทศมุสลิมนอกตะวันออกกลาง เช่น แอฟริกา
ตะวันตกที่ผู้บริโภคเริ่มเปิดรับผลิตภัณฑ์แนวธรรมชาติ 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ไทยที่สอดคล้องกับตลาดฮาลาล  เช่น เกลืออโรม่า (Perfumed Bath Salts) ของ
Abha Herbal Thai Bath Salt และ Tropicana Coconut & Sea Salt Soak ที่ใช้เกลือแร่ธรรมชาติและน้ ามัน
หอมระเหยจากพืช น้ ามันมะพร้าว ไม่ผสมแอลกอฮอล์ ช่วยบรรเทาอาการปวดเมื่อยตามกล้ามเนื้อ ก้านไม้หอม / 
เทียนหอม (Reed Diffuser / Aromatherapy Candle) ของ HARNN Reed Diffuser และ Karmakamet 
Natural Candle ที่ปราศจากพาราฟิน/แอลกอฮอล์จากการหมัก มีกลิ่นสมุนไพรไทยที่ผู้บริโภคมุสลิมนิยม 
ผลิตภัณฑ์แช่ตัว/ขัดผิว (Body Soak & Body Polisher) ของ THANN Herbal Soak และ Sabai Arom Body 
Scrub ทีเ่น้นสมุนไพรไทย เช่น ขม้ิน มะขาม มะกรูด ไม่มีสารต้องห้ามตามหลักฮาลาล  

 

8)‍สถานการณ์ส่งออกผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

การส่งออก ผลิตภัณฑ์น้ าหอม (Perfumes) ของไทยไปยังตลาดประเทศมุสลิมมีแนวโน้มเติบโต
อย่างชัดเจนและรวดเร็ว โดยในปี 2567 มีมูลค่าส่งออกถึง 469 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากเพียง 199 ล้านบาท 
ในปี 2562 และ 29 ล้านบาท ในปี 2564 ซึ่งสะท้อนถึงการฟ้ืนตัวและขยายตัวของตลาดอย่างต่อเนื่อง 
โดยเฉพาะในช่วงหลังโควิด-19 และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตลอด 5 ปีสูงถึง 18.7% ต่อปี ถือว่าสูงที่สุดเมื่อเทียบ
กับทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล ของไทย 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ตารางที่‍2.11‍การส่งออกผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes)‍ของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิม 

 
มูลค่าส่งออก‍(ล้านบาท) สัดส่วนส่งออก‍(%) %▲‍ 

5 ปี‍ 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2562 2567 
โลก 199 34 29 236 377 469 100.0% 100.0% 18.7% 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 38 14 6 23 69 109 19.1% 23.2% 23.5% 
อินโดนีเซีย 32 0 0 23 31 52 16.1% 11.1% 10.2% 
มาเลเซีย 26 3 3 53 67 51 13.1% 10.9% 14.4% 
บังกลาเทศ 23 3 1 23 54 47 11.6% 10.0% 15.4% 
ซาอุดิอาระเบีย 8 0 0 29 37 38 4.0% 8.1% 36.6% 
ปากีสถาน 12 3 6 29 46 31 6.0% 6.6% 20.9% 
อิหร่าน   3     3 22 0.0% 4.7% Na. 
ประเทศมุสลิมอืน่ๆ‍ 60 8 13 56 70 119 30.2% 25.4% 14.7% 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

ตลาดหลักที่มีศักยภาพสูง ได้แก่ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) ซึ่งครองส่วนแบ่งสูงสุดถึง 23.2% 
ของการส่งออกในปี 2567 และเติบโตเฉลี่ย 23.5% ต่อปี ตามด้วย อินโดนีเซีย (11.1%) และ มาเลเซีย (10.9%) 
ซึ่งทั้งสามประเทศนี้มีตลาดผู้บริโภคมุสลิมขนาดใหญ่ที่มีความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ฮาลาล เป็นอย่างดี อีกทั้งยังนิยม
ใช้ “น้ าหอมแบบไม่มีแอลกอฮอล์” (alcohol-free perfumes) หรือ “แอททาร์” (Attar) ซึ่งตรงกับ
ความเชี่ยวชาญของผู้ผลิตไทยในการพัฒนากลิ่นจากสมุนไพรธรรมชาติ 

ปัจจัยสนับสนุนส าคัญมาจากความนิยมในน้ าหอมแนวธรรมชาติและปราศจากแอลกอฮอล์ ท าให้
ผลิตภัณฑ์จากไทยที่มีจุดเด่นด้านส่วนผสมจากสมุนไพรไทย เช่น กลิ่นมะลิ กลิ่นตะไคร้ กลิ่นมะกรูด ได้รับ
ความสนใจในตลาดมุสลิม น้ าหอมในวัฒนธรรมมุสลิมถือเป็นสินค้าจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะในกลุ่ม
ผู้ชายที่ใช้ก่อนละหมาดหรือในโอกาสทางศาสนา วัตถุดิบที่ระบุแหล่งที่มาได้และกระบวนการผลิตตามมาตรฐาน
ฮาลาล ได้ช่วยสร้างความเชื่อมั่นในตลาด รวมทั้งการฟ้ืนตัวของตลาด GCC และเอเชียใต้ เช่น ซาอุดิอาระเบีย 
ปากีสถาน และบังกลาเทศ ช่วยผลักดันให้การส่งออกน้ าหอมไทยกระจายสู่ตลาดใหม่มากข้ึน 

 

2.3‍สถานภาพการแข่งขันของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 
 

2.3.1‍การค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ในตลาดโลก 

ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โลกยังคงขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยมูลค่าการส่งออกเพ่ิม
จาก 13,936 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2562 เป็น 19,635 ล้านเหรียญฯ ในปี 2567 หรือเติบโตเฉลี่ย 7.1% ต่อปี 
ตัวเลขนี้สะท้อนถึงความต้องการสินค้าฮาลาล ที่เพ่ิมขึ้นอย่างมั่นคงในหมู่ผู้บริโภคมุสลิมทั่วโลก ซึ่งไม่เพียงเติบโต
ในเชิงปริมาณ แต่ยังแสดงถึงการยกระดับมาตรฐานสินค้าให้สอดคล้องกับหลักศาสนาและพฤติกรรมผู้บริโภครุ่น
ใหม่ที่ใส่ใจสุขภาพ ความปลอดภัย และจริยธรรม  
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การแข่งขันในตลาดนี้ทวีความเข้มข้นมากขึ้น โดยมีผู้เล่นรายใหม่เข้ามาแบ่งส่วนแบ่งตลาดจากผู้น าดั้งเดิม
อย่างเห็นได้ชัด ซึ่งท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในล าดับประเทศผู้ส่งออกหลักและส่วนแบ่งตลาดโลก  โดยสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ยังคงรักษาต าแหน่งผู้น าอันดับ 1 ของโลก ด้วยมูลค่าส่งออกสูงสุดที่ 4,324 ล้านเหรียญฯ คิดเป็น 
22.02% ของตลาดโลก แม้จะลดลงจาก 23.71% ในปี 2562 แต่ยังคงแสดงบทบาทส าคัญในฐานะ ศูนย์กลาง
การกระจายสินค้า (Re-export Hub) ที่เชื่อมโยงสินค้าไปยังภูมิภาคต่าง ๆ อย่างตะวันออกกลาง แอฟริกาเหนือ  
และเอเชียใต้ ด้วยเครือข่ายโลจิสติกส์ที่แข็งแกร่ง และระบบการรับรองฮาลาล ที่ได้รับการยอมรับ 

ขณะที่ซาอุดีอาระเบียกลายเป็นประเทศที่มีศักยภาพเติบโตสูง โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย  15.1% ต่อปี 
จากการผลักดันภาคการผลิตที่ไม่ใช่น้ ามันตามนโยบาย Saudi Vision 2030 ส่งผลให้มูลค่าส่งออกเพ่ิมขึ้นจาก 
210 ล้านเหรียญฯ เป็น 425 ล้านเหรียญฯ พร้อมกับขยับส่วนแบ่งตลาดจาก 1.51% เป็น 2.16% ภายใน
ระยะเวลาเพียง 5 ปี 

ตุรกี (Türkiye) ยังคงแสดงบทบาทส าคัญในตลาดฮาลาล โลก ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี่ยที่ 9.7% ต่อปี  
โดยใช้จุด แข็งด้านภูมิศาสตร์และวัฒนธรรมที่ผสมผสานระหว่างยุโรปและโลกอิสลาม จึงสามารถขยายตลาดได้ 
ในยุโรปตะวันออก เอเชียกลาง และแอฟริกาเหนือ พร้อมระบบรับรองฮาลาล ภายในประเทศที่เข้มงวด  
สร้างความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าเครื่องส าอาง ประเทศมุสลิมรายส าคัญอย่างอินโดนีเซียก็ยังรักษาสถานะผู้
ส่งออกรายใหญ่ของโลก โดยแม้ส่วนแบ่งตลาดจะลดลงเล็กน้อยจาก 2.47% เหลือ 2.33% แต่ยังสามารถเติบโต
ได้ต่อเนื่อง ด้วยนโยบายผลักดันอุตสาหกรรมฮาลาล จากภาครัฐ และฐานประชากรมุสลิมที่ใหญ่ที่สุดในโลก 

ในด้านประเทศที่ไม่ใช่มุสลิม แต่มีบทบาทโดดเด่นในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  มีแนวโน้มขยายตัว 
อย่างรวดเร็วเช่นกัน 

 ฝรั่งเศส ครองอันดับ 2 ของโลกอย่างเหนี่ยวแน่น ด้วยมูลค่าส่งออก 2,170 ล้านเหรียญฯ และส่วนแบ่ง
ตลาด 11.05% อัตราการเติบโตเฉลี่ย 5 ปีอยู่ที่ 6.6% สะท้อนความแข็งแกร่งของอุตสาหกรรม
ความงามฝรั่งเศสที่เน้นคุณภาพ ความหรูหรา และน่าเชื่อถือ 

 เกาหลีใต้ เติบโตเฉลี่ยสูงถึง 26.8% ต่อปี เพิ่มมูลค่าส่งออกจาก 283 ล้านเหรียญฯ เป็น 927 
ล้านเหรียญฯ และเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดจาก 2.03% เป็น 4.72% ภายใน 5 ปี ด้วยแรงส่งจากกระแส  
K-Beauty และการพัฒนาเครื่องส าอางจากธรรมชาติที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคมุสลิมยุคใหม่ 

 จีน เติบโตเฉลี่ย 18.1% ต่อปี เพ่ิมมูลค่าส่งออกจาก 546 ล้านเหรียญฯ เป็น 1,254 ล้านเหรียญฯ 
คิดเป็นส่วนแบ่งตลาด 6.39% จุด แข็งของจีนคือการเป็นฐานการผลิตระดับโลกส าหรับแบ รนด์
เครื่องส าอางชั้นน า เช่น L'Oréal, Estée Lauder, Shiseido และ Unilever ซึ่งสามารถผลิตสินค้า 
ในปริมาณมาก ภายใต้มาตรฐานฮาลาล สากล 

นอกจากนี้ ประเทศหน้าใหม่ที่ก าลังเติบโต เช่น อินเดีย และเนเธอร์แลนด์ ก็เริ่มมีบทบาทชัดเจนขึ้น  
ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี ่ยที ่ส ูงถึง 12.7% และ 16.0% ตามล าดับ จะเห็นได้ว ่าการแข่งข ันในตลาด
เครื่องส าอางฮา ลาล โลกไม่ได้จ ากัดเฉพาะประเทศมุสลิมเท่านั้น หากแต่เปิดกว้างให้แก่ประเทศที่สามารถพัฒนา
สินค้าให้มีคุณภาพ ปลอดภัย และได้รับการรับรองฮาลาล ในระดับสากล ประเทศไม่ใช่มุสลิมหลายแห่ง รวมถึงจีน 
และเกาหลีใต้ สามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดได้อย่างรวดเร็วจากการใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม และกลยุทธ์การตลาด 
ที่เข้าถึงผู ้บริโภคเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันประเทศที่เคยครองตลาดมาก่อน กลับเริ ่ม
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สูญเสียส่วนแบ่งทางการตลาดให้กับผู้เล่นรายใหม่ โดยเฉพาะประเทศที่ขาดการปรับตัว หรือไม่สามารถ
สร้างความแตกต่างเชิงกลยุทธ์ให้กับสินค้าได้ในตลาดที่มีการแข่งขันสูงขึ้นเรื่อย ๆ 

 

2.3.2‍สถานภาพการแข่งขันของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 
แม้ว่าประเทศไทยจะมีพื้นฐานอุตสาหกรรมเครื่องส าอางที่เข้มแข็ง และมีทรัพยากรธรรมชาติที่ดี  

ในการผลิตสินค้า แต่สถานการณ์ในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โลกกลับสะท้อนถึงความท้าทายที่รุนแรงส าหรับ
ไทยในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา โดยมูลค่าส่งออกของไทยลดลงจาก 339 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2562 เหลือเพียง 
307 ล้านเหรียญฯ ในปี 2567 ส่งผลให้ส่วนแบ่งตลาดลดลงจาก 2.43% เป็น 1.56% และอันดับโลกตกจากเดิม
ในกลุ่ม 15 ลงมาอยู่ที่อันดับที่ 18 ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี่ยติดลบ -2.0% ต่อปี สะท้อนให้เห็นถึงข้อจ ากัดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่เจาะจงมากขึ้น ทั้งในด้านมาตรฐาน ความเชื่อมั่นของผู้บริโภค และกลยุทธ์การตลาด 
ท าให้ไทยจ าเป็นต้องเร่งปรับกลยุทธ์และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือรักษาส่วนแบ่งตลาดใน
สภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วนี้ 

ในตลาดโลกนี้ ประเทศไทยเผชิญการแข่งขันที่เข้มข้นจากคู่แข่งหลายรายที่มีระบบรับรองฮาลาล และ
มาตรฐานการผลิตที่แข็งแกร่ง โดยเฉพาะมาเลเซีย ซึ่งถือเป็นผู้น าในด้านระบบรับรองฮาลาล ผ่านหน่วยงาน 
JAKIM ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล มาเลเซียยังเป็นฐานการผลิตแบบ OEM/ODM ที่ใหญ่ที่สุดในภูมิภาค
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ รองรับค าสั่งซื้อปริมาณมากจากแบ รนด์ต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ ขณะที่
อินโดนีเซีย ซึ่งมีจ านวนประชากรมุสลิมมากที่สุดในโลก ก าลังผลักดันอุตสาหกรรมฮาลาล อย่างจริงจังด้วยการ
บังคับใช้กฎหมายรับรองฮาลาล ตั้งแต่ปี 2024 เป็นต้นไป ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความมั่นคงให้กับอุตสาหกรรม
ภายในประเทศและเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันในตลาดโลก 

นอกจากนี้ยังมีประเทศอ่ืนที่มีบทบาทเพ่ิมขึ้น เช่น เกาหลีใต้ ที่ประสบความส าเร็จในการผสานจุด แข็งของ 
K-Beauty กับมาตรฐานฮาลาล  เพ่ือตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ที่ให้ความส าคัญกับคุณภาพและ
ภาพลักษณ์ของสินค้า ในขณะที่ อินเดียและปากีสถาน แม้ยังไม่ได้ครองส่วนแบ่งตลาดสูง แต่มีศักยภาพเติบโตสูง
จากต้นทุนการผลิตที่ต่ าและตลาดภายในประเทศขนาดใหญ่ ซึ่งอาจกลายเป็นคู่แข่งส าคัญในอนาคต 

ส าหรับประเทศที่มีบทบาทในตลาดฮาลาล ระดับโลกอย่างมีนัยส าคัญอีกประเทศหนึ่ง คือ จีน ซึ่งเป็นฐาน
การผลิตและแหล่งลงทุนของแบ รนด์เครื่องส าอางชั้นน าระดับโลกหลายราย ด้วยศักยภาพด้านโรงงานและห่วงโซ่
อุปทานที่ครบวงจร จีนสามารถรองรับการผลิตสินค้าฮาลาล ในปริมาณมากและมีคุณภาพสูง พร้อมทั้งเป็นตลาด
บริโภคภายในที่ก าลังขยายตัวอย่างรวดเร็ว ท าให้จีนกลายเป็นคู่แข่งที่ส าคัญในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  
ทั้งในเชิงการผลิตและการตลาด 

นอกจากนี้ ประเทศที่เป็นผู้น าเทรนด์แฟชั่นและแบ รนด์ระดับโลก เช่น ฝรั่งเศสและอิตาลี ยังคงรักษา
ต าแหน่งผู้น าตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ด้วยมูลค่าส่งออกที่สูงและอัตราการเติบโตที่มั่นคง ฝรั่งเศสมีภาพลักษณ์
แบ รนด์หรูและความเชี่ยวชาญด้านแฟชั่นความงามระดับโลก ขณะที่อิตาลีมี จุด แข็งในเรื่องนวัตกรรม
การออกแบบและคุณภาพสินค้า ซึ่งช่วยขยายฐานลูกค้าในตลาดฮาลาล ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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ส าหรับประเภทสินค้าที่ได้รับความนิยมในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โลก ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถ
ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์และข้อจ ากัดทางศาสนาของผู้บริโภคมุสลิม เช่น ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 
พาราเบน และสารต้องห้าม เมคอัพฮาลาล ที่สามารถซึมน้ าได้ เช่น รองพ้ืน ลิปสติก และยาทาเล็บที่ใช้ระหว่าง
ละหมาดได้ รวมถึงผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมที่อ่อนโยนต่อผิวแพ้ง่ายและไม่มีกลิ่นแรงเกินไป อีกทั้งผลิตภัณฑ์กลุ่ม
อาบน้ า เช่น สบู่ โลชั่น และเจลอาบน้ าฮาลาล  ยังได้รับความนิยมสูง โดยเฉพาะในประเทศที่มีภูมิอากาศร้อนชื้น
หรือแห้งจัด ซึ่งผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความสะอาดและการดูแลผิวพรรณอย่างต่อเนื่อง 

 

‍ตารางท่ี‍2.12‍ภาพรวมการค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍โลก‍จ าแนกประเทศผู้ส่งออกรายใหญ่ 

อันดับโลก 
ปี‍2567 

ประเทศผู้ส่งออก 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาดโลก %▲‍ 

5 ปี ปี‍2562 ปี‍2567 ปี‍2562 ปี‍2567 
  โลก 13,936 19,635 100.00% 100.00% 7.1% 
1 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์* 3,304 4,324 23.71% 22.02% 5.5% 
2 ฝร่ังเศส 1,575 2,170 11.30% 11.05% 6.6% 
3 จีน 546 1,254 3.92% 6.39% 18.1% 
4 เกาหลีใต้ 283 927 2.03% 4.72% 26.8% 
5 เยอรมนี 764 901 5.48% 4.59% 3.4% 
6 อิตาล ี 488 877 3.50% 4.47% 12.4% 
7 สิงคโปร์ 775 761 5.56% 3.88% -0.4% 
8 ตุรกี‍(ทูร์เคีย)* 465 738 3.34% 3.76% 9.7% 
9 สหรัฐอเมริกา 581 725 4.17% 3.69% 4.5% 
10 อินเดีย 383 696 2.75% 3.54% 12.7% 
11 สเปน 425 674 3.05% 3.43% 9.7% 
12 อินโดนีเซีย* 344 458 2.47% 2.33% 5.9% 
13 ซาอุดีอาระเบีย* 210 425 1.51% 2.16% 15.1% 
14 โปแลนด์ 296 409 2.12% 2.08% 6.7% 
15 สหราชอาณาจักร 388 400 2.78% 2.04% 0.6% 
16 รัสเซีย 348 371 2.50% 1.89% 1.3% 
17 เนเธอร์แลนด์ 174 366 1.25% 1.86% 16.0% 
18 ประเทศไทย 339 307 2.43% 1.56% -2.0% 
19 มาเลเซีย* 331 305 2.38% 1.55% -1.6% 
20 ไอวอรีโคสต์* 206 255 1.48% 1.30% 4.4% 

 ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

  หมายเหตุ: * ประเทศมุสลิม 
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2.4‍ปัญหาอุปสรรคที่กระทบต่อการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยยังเผชิญกับความท้าทายหลายประการที่ส่งผลต่อการเติบโตและ

การเข้าสู่ตลาดโลก แม้ประเทศไทยจะมีระบบการรับรองฮาลาล ที่แข็งแรงและได้รับการยอมรับในระดับประเทศ 
แต่ในเวทีสากล การรับรู้และความน่าเชื่อถือของระบบฮาลาล ไทยยังไม่แพร่หลายเทียบเท่ากับประเทศอ่ืน ๆ เช่น 
มาเลเซียและอินโดนีเซีย ซึ่งเป็นอุปสรรคส าคัญท่ีท าให้สินค้าไทยต้องเผชิญกับการขอรับรองซ้ าและขั้นตอนยุ่งยาก
ในตลาดต่างประเทศ 

นอกจากนี้ ต้นทุนในการขอรับรองฮาลาล ซึ่งรวมถึงค่าใช้จ่ายในการปรับกระบวนการผลิตและการบริหาร
จัดการระบบถือเป็นภาระหนักส าหรับผู้ผลิตรายย่อยและ SMEs ซึ่งมีสัดส่วนใหญ่ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอาง
ไทย ท าให้หลายผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพไม่สามารถเข้าสู่ตลาดฮาลาล โลกได้อย่างเต็มที่ อีกทั้งการวิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์เฉพาะกลุ่มผู้บริโภคมุสลิม เช่น ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับสภาพอากาศร้อนชื้น หรือมีคุณสมบัติ
พิเศษส าหรับผิวของมุสลิม ยังถือเป็นจุดอ่อนที่ส าคัญ 

ด้านการสื่อสารแบ รนด์ เครื่องส าอางฮาลาล ต้องเข้าใจและสื่อสารผ่านวัฒนธรรม จริยธรรม และความ
คาดหวังของกลุ่มเป้าหมายมุสลิม เช่น การใช้ภาพลักษณ์ที่เรียบร้อยเหมาะสม ซึ่งแบ รนด์ไทยหลายรายยังขาด
ความเข้าใจในเชิงลึก ท าให้การท าตลาดยังไม่ประสบความส าเร็จอย่างที่ควรจะเป็น นอกจากนี้ ยังต้องเผชิญกับ
อุปสรรคทางการค้าในประเทศผู้น าเข้า ที่บางแห่งมีนโยบายส่งเสริมผลิตภัณฑ์ภายในประเทศหรือมาตรฐาน 
ที่แตกต่าง รวมถึงการแข่งขันด้านราคากับประเทศต้นทุนต่ าอย่างอินเดีย ปากีสถาน และบังกลาเทศ ที่สามารถ
น าเสนอราคาที่ต่ ากว่าในตลาดฮาลาล  ท าให้สินค้าไทยต้องปรับตัวอย่างมากเพ่ือรักษาความสามารถในการแข่งขัน 

อีกหนึ่งปัญหาที่ส าคัญคือ การแพร่หลายของสินค้าปลอมและสินค้าลอกเลียนแบบ ซึ่งเกิดจากความนิยม 
ที่เพ่ิมขึ้นของเครื่องส าอางไทยในตลาดฮาลาล  ผู้บริโภคมักเผชิญกับความเสี่ยงในการได้รับสินค้าปลอมที่ไม่ได้
มาตรฐานหรือไม่ผ่านการรับรองฮาลาล อย่างถูกต้อง สินค้าปลอมนี้ส่งผลเสียต่อภาพลักษณ์ของแบรนด์ไทยและ
สร้างความไม่มั่นใจให้กับผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย ท าให้การขยายตลาดและการรักษาความน่าเชื่อถือของ
เครื่องส าอางฮาลาล ไทยเป็นไปได้ยากข้ึน ผู้ประกอบการจึงต้องมีมาตรการควบคุมคุณภาพและป้องกันการละเมิด
ลิขสิทธิ์ รวมถึงการให้ความรู้แก่ผู้บริโภคให้ระมัดระวังและเลือกซ้ือสินค้าจากแหล่งที่เชื่อถือได้ 

ด้วยเหตุนี้ การขจัดปัญหาและอุปสรรคที่ส่งผลกระทบต่อการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย 
มีความจ า เป็นอย่างยิ่ง เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพในการแข่งขันของเครื่องส าอางฮาลาล ไทยในตลาดโลก  
โดยอุปสรรคเหล่านี้ครอบคลุมตั้งแต่การสร้างการรับรู้  ระบบการรับรอง ต้นทุนการผลิต การวิจัยและพัฒนา  
ไปจนถึงการสื่อสารและการจัดการด้านการค้า รวมถึงการแข่งขันด้านราคาในตลาดเป้าหมาย ทั้งหมดนี้ล้วนเป็น
โจทย์ท้าทายที่ต้องได้รับการตอบสนองอย่างรอบด้านเพ่ือผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล ไทยให้เติบโตได้ในเวที
ระหว่างประเทศ ซ่ึงปัญหาและอุปสรรคที่ส่งผลกระทบต่อการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย สามารถสรุปได้
เป็น 6 ข้อหลัก ดังนี้ 

1) ความท้าทายในการสร้างการรับรู้ฮาลาล‍ไทยในระดับสากล แม้ประเทศไทยจะมีระบบการ
รับรองฮา ลาล ภายใต้การดูแลของส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท.) 
ซึ่งมีมาตรฐานรองรับกระบวนการผลิตและการตรวจสอบตามหลักศาสนาอิสลามอย่างครบถ้วน  
แต่ในเวทีการค้าระหว่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดตะวันออกกลางและเอเชียใต้ ระบบฮาลาล ของไทยยัง 
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ไม่ได้เป็นที่รับรู้ในวงกว้างหรือเป็นตัวเลือกอันดับแรก ของผู้น าเข้าและผู้บริโภคในบางประเทศ 
ในหลายตลาด กลุ่มคู่ค้าและผู้บริโภคยังให้ความคุ้นเคยและเชื่อถือกับองค์กรรับรองฮาลาล ที่มี
บทบาทเชิงนโยบายระหว่างประเทศ มากกว่า เช่น JAKIM (มาเลเซีย) MUI (อินโดนีเซีย) หรือองค์กร
รับรองฮา ลาล ที่ได้รับการรับรองโดย OIC หรือ GCC ส่งผลให้ในบางกรณี สินค้าจากไทย
อาจจ าเป็นต้องขอการรับรองฮาลาล ซ้ า จากหน่วยงานที่ได้รับการยอมรับเฉพาะตลาด เพื่อให้
สามารถเข้าสู่ช่องทางการจัดจ าหน่าย หรือวางขายในห้างสรรพสินค้า และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ
หลักได้อย่างราบรื่น 

2) ต้นทุนการขอรับรองฮาลาล‍สูงเกินศักยภาพของผู้ผลิตรายย่อย ในกระบวนการเข้าสู่ตลาดฮา ลาล 
ระดับสากล ผู้ผลิตจ าเป็นต้องผ่านขั้นตอนการตรวจสอบและขอรับรองที่เข้มงวด ครอบคลุมตั้งแต่
วัตถุดิบ กระบวนการผลิต ไปจนถึงบรรจุภัณฑ์และการจัดเก็บ โดยต้องแสดงหลักฐานในทุกขั้นตอน
ของซัพพลายเชน เพ่ือให้มั่นใจได้ว่าสินค้านั้น “ฮาลาล อย่างครบถ้วน” แม้กระบวนการนี้จะเป็น
มาตรฐานส าคัญในการสร้างความเชื่อมั่นในตลาด แต่ส าหรับผู้ประกอบการรายย่อยและ SMEs 
ซึ่งมีสัดส่วนใหญ่ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทย กลับกลายเป็น ภาระต้นทุนที่สูงและเกินก าลัง 
ไม่ว่าจะเป็นค่าใช้จ่ายในการปรับสายการผลิตหรือแยกพ้ืนที่ผลิต ค่าธรรมเนียมการตรวจสอบ ต้นทุน
ด้านเอกสารและการบริหารจัดการระบบภายใน ส่งผลให้ผู้ผลิตกลุ่มนี้ แม้จะมีผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพ
ในการเติบโตในตลาดฮาลาล โลก กลับ ไม่สามารถเข้าสู่ตลาดได้อย่างเต็มที่  เนื่องจากข้อจ ากัด
ด้านต้นทุนและทรัพยากร 

3) ข้อจ ากัดด้านการวิจัยและพัฒนา‍(R&D)‍ที่ยังไม่ตอบโจทย์ตลาดเฉพาะ เครื่องส าอางฮาลาล  
ในปัจจุบันต้องแข่งขันในระดับ “ฟังก์ชัน” ไม่ใช่เพียงความสอดคล้องกับศาสนา แต่ต้องมีนวัตกรรม 
เช่น สูตรเฉพาะส าหรับผิวมุสลิม สภาพอากาศร้อนชื้น หรือผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์การใช้
ชีวิตประจ าวันในประเทศอิสลาม ซึ่งยังเป็นจุดอ่อนของผู้ผลิตไทย เนื่องจากข้อจ ากัดด้านงบประมาณและ
บุคลากรด้านวิจัย 

4) การสื่อสารแบ‍รนด์ไม่ตรงกลุ่มเป้าหมายในตลาดมุสลิม เครื่องส าอางฮาลาล ส่วนใหญ่ไม่ได้มีแค่การ
รับรองเท่านั้น แต่ต้องสื่อสารผ่านภาษาวัฒนธรรมและจริยธรรมของผู้บริโภคมุสลิม เช่น การใช้
ภาพลักษณ์เรียบร้อย สีสันไม่ฉูดฉาด หรือใช้พรีเซนเตอร์ที่สวมฮิญาบอย่างเหมาะสม ซึ่งแบ รนด์ไทย
จ านวนมากยังไม่มีความเข้าใจเชิงลึกในเรื ่องนี้ ท าให้การท าตลาดในประเทศเป้าหมายยังไม่
เกิดผลลัพธ์ตามคาด 

5) อุปสรรคเชิงการค้าในประเทศผู้น าเข้า ในหลายประเทศโดยเฉพาะในอินเดียและบางส่วนของ
ตะวันออกกลาง เริ่มมีนโยบายที่ส่งเสริมการผลิตภายในประเทศ (Local Content Policy) หรือ
ก าหนดมาตรฐานเฉพาะที่ไม่ตรงกับของไทย ท าให้สินค้าเครื่องส าอางฮาลาล จากไทยต้องปรับเปลี่ยน
สูตร หรือขอรับรองใหม่หลายขั้นตอน อีกทั้งยังมีข้อก าหนดด้านภาษีศุลกากรและเอกสารการน าเข้าที่
แตกต่างกันมากในแต่ละประเทศ 

6) การแข่งขันด้านราคากับประเทศต้นทุนต่ า สินค้าไทยต้องเผชิญกับคู่แข่งจากประเทศที่มีต้นทุน
แรงงานและวัตถุดิบต่ า เช่น อินเดีย ปากีสถาน และบังกลาเทศ ซึ่งสามารถเสนอราคาที่ต่ ากว่า 
ในขณะที่คุณภาพสินค้าอยู่ในระดับที่ยอมรับได้ในตลาดฮาลาล ทั่วไป ท าให้ผู้ซื้อในตลาดเกิดใหม่ที่เน้น
ราคาเป็นหลัก อาจเลือกสินค้าจากประเทศเหล่านี้แทน 
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7) การแพร่หลายของสินค้าปลอมและสินค้าลอกเลียนแบบที่ท าลายความน่าเชื่อถือของแบรนด์ไทย 
เมื่อความนิยมเครื่องส าอางฮาลาล ไทยเพ่ิมขึ้นในตลาดมุสลิม สินค้าปลอมและลอกเลียนแบบจึง
แพร่หลายมากขึ้น ส่งผลกระทบรุนแรงต่อภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือของแบรนด์ สินค้าปลอมมัก
ไม่ได้รับรองฮาลาล หรือมีคุณภาพต่ า ท าให้ผู้บริโภคได้รับสินค้าที่ไม่ตรงตามมาตรฐาน บางครั้ง
ก่อให้เกิดผลข้างเคียงต่อสุขภาพ และท าลายความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ไทย นอกจากนี้ยังสร้าง
ความเสียหายต่อธุรกิจผู้ผลิตที่ท าตามกฎระเบียบ เนื่องจากผู้บริโภคสับสนและแยกไม่ออกระหว่าง
สินค้าจริงกับปลอม ท าให้ยอดขายและชื่อเสียงลดลง ขณะที่การควบคุมสินค้าปลอมในตลาดโลกก็ยัง
เป็นเรื่องท้าทาย 

 

ตารางท่ี‍2.13‍ปัญหาอุปสรรคที่กระทบต่อการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 

ปัญหาอุปสรรค รายละเอียดย่อ 
1.‍การรับรู้ฮาลาล‍ไทยใน
ระดับสากลยังจ ากัด 

ระบบฮาลาล ไทยยังไม่เป็นท่ีรู้จักหรือได้รับการยอมรับเท่าองค์กรสากล เช่น JAKIM (มาเลเซีย), 
MUI (อินโดนีเซีย) ส่งผลให้ต้องขอใบรับรองซ้ าเมื่อต้องการเข้าสู่บางตลาด 

2.‍ต้นทุนการขอรับรองสูง
เกินศักยภาพรายย่อย 

กระบวนการขอรับรองมีต้นทุนสูง โดยเฉพาะต่อ SMEs ที่ต้องแบกรับภาระด้านเอกสาร              
การปรับสายการผลิต และค่าธรรมเนียมต่าง ๆ 

3.‍ข้อจ ากัดด้านการวิจัยและ
พัฒนา‍(R&D) 

ผู้ผลิตไทยยังขาดการพัฒนาสูตรเฉพาะหรือนวัตกรรมที่ตอบโจทย์ความต้องการเฉพาะ 
ของตลาดมุสลิม เช่น สภาพผิวและภูมิอากาศ 

4.‍การสื่อสารแบ‍รนดไ์ม่ตรง
กลุ่มเป้าหมาย 

แบ รนด์ไทยหลายรายยังไม่เข้าใจวัฒนธรรมและค่านิยมของผู้บริโภคมุสลิม ท าให้ไม่สามารถ
สร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์กับตลาดเป้าหมายได้ 

5.‍อุปสรรคเชิงการค้าใน
ประเทศผู้น าเข้า 

ข้อก าหนดด้าน Local Content, ภาษีศุลกากร และมาตรฐานเฉพาะของแต่ละประเทศท าให้
การส่งออกมีความยุ่งยากมากข้ึน 

6.‍การแข่งขันด้านราคากับ
ประเทศต้นทุนต่ า 

คู่แข่งจากประเทศเช่น อินเดีย บังกลาเทศ เสนอสินค้าราคาถูกกว่า ท าให้สินค้าไทยเสียเปรียบ
ในตลาดที่เน้นราคามากกว่าคุณภาพ 

7.‍การแพร่หลายของสินค้า
ปลอมและลอกเลียนแบบ 

เครื่องส าอางปลอมแบรนด์ไทยที่เพิ่มขึ้น ท าลายความน่าเช่ือถือแบรนด์และยอดขาย ผู้บริโภค
สับสน เสี่ยงสุขภาพ และควบคุมยากในตลาดโลก 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
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บทที่‍3 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล‍โลก 

 
3.1‍ห่วงโซ่มลูค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก‍(Global Cosmetic Value Chain) 

3.1.1‍ห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางระดับโลก‍ 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางเป็นหนึ่งในธุรกิจที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ทั้งในด้านนวัตกรรม 

ความงามตามวัฒนธรรม และความต้องการที่ซับซ้อนของผู้บริโภคยุคใหม่ จากผลิตภัณฑ์ดูแลผิว ไปจนถึง
เครื่องส าอางที่ตอบโจทย์เฉพาะบุคคล ทุกกระบวนการเบื้องหลังล้วนขับเคลื่อนด้วยระบบห่วงโซ่คุณค่าที่มี
ความเป็นระบบและครอบคลุมตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า 

Global Cosmetic Value Chain คือภาพรวมของกระบวนการสร้างมูลค่าในอุตสาหกรรมเครื่องส าอาง
ระดับโลก ครอบคลุมตั้งแต่การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ การผลิตเชิงอุตสาหกรรม การจัดเตรียมสินค้าให้พร้อม
จ าหน่าย ไปจนถึงการส่งมอบประสบการณ์สู่ผู้บริโภค ซึ่งทุกขั้นตอนต่างมีบทบาทส าคัญต่อความส าเร็จของแบ รนด์
ในตลาดความงามที่มีการแข่งขันสูง การเข้าใจห่วงโซ่นี้อย่างลึกซึ้ง ช่วยให้ผู้ประกอบการ นักวางแผน และ
นักพัฒนาผลิตภัณฑ์สามารถก าหนดกลยุทธ์ที่ตอบโจทย์ทั้งในเชิงตลาด เทคโนโลยี และความยั่งยืนได้อย่าง
แม่นย า 

ห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก (Global Cosmetic Value Chain) สะท้อนถึง
กระบวนการสร้างมูลค่าในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางที่มีความซับซ้อนและขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม ความยั่งยืน 
และความต้องการของผู้บริโภคท่ัวโลก โดยประกอบด้วย ผู้เล่นส าคัญ 4 ส่วนหลัก ได้แก่ 

 

1)‍การวิจัย‍พัฒนา‍และนวัตกรรม‍(R+D+I & Product Development) 

เป็นจุดเริ่มต้นของห่วงโซ่ที่สร้างสรรค์นวัตกรรมความงามผ่านการผสานวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
ข้อมูลผู้บริโภค เพ่ือตอบสนองต่อเทรนด์ระดับโลกและความต้องการเฉพาะบุคคล โดยมีกิจกรรมย่อยที่ส าคัญ 
ได้แก่ 

 ศึกษาสารออกฤทธิ์‍(Active Ingredients) ส ารวจและคัดเลือกสารสกัดจากธรรมชาติ สมุนไพร 
หรือเทคโนโลยีชีวภาพที่มีศักยภาพในการดูแลผิวพรรณหรือเสริมความงามอย่างยั่งยืน 

 คิดสูตรและทดลองในห้องแล็บ  พัฒนาสูตรเครื่องส าอางโดยน าสารออกฤทธิ์มาทดสอบ 
ในระดับแล็บเพ่ือวัดประสิทธิภาพ ความปลอดภัย และความเสถียรของผลิตภัณฑ์เบื้องต้น 

 ออกแบบผลิตภัณฑ์ ก าหนดองค์ประกอบของสินค้าในเชิงประสบการณ์ เช่น สี กลิ่น เนื้อสัมผัส 
รวมถึงบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและสร้างความประทับใจแรก 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

35 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

 ทดสอบด้านความปลอดภัย  ตรวจสอบการระคายเคือง การแพ้ และเสถียรภาพของสูตร 
ในสภาพแวดล้อมต่าง ๆ เพื่อให้มั่นใจว่าใช้ได้จริงและปลอดภัยส าหรับทุกสภาพผิว 

 วิเคราะห์ตลาดและพัฒนาให้ตรงเทรนด์ ศึกษาเทรนด์ระดับโลก เช่น Clean Beauty, Vegan, 
หรือการดูแลเฉพาะบุคคล (Personalised) เพ่ือน ามาปรับใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างตรงจุด 

 ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี ประยุกต์ใช้ AI, Big Data และการออกแบบที่ยั่งยืน เพ่ือสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่ฉลาดขึ้น ตรงใจขึ้น และมีผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม 

 

2)‍การผลิตระดับอุตสาหกรรม‍(Manufacturing) 

มีบทบาทในการเปลี่ยนองค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ให้กลายเป็นสินค้าจริง ผ่านกระบวนการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพภายใต้มาตรฐานความปลอดภัยและการควบคุมคุณภาพที่เข้มงวด โดยมีกิจกรรมย่อยท่ีส าคัญ ได้แก่ 

 การผสม‍เติม‍บรรจุ น าสูตรที่พัฒนาแล้วเข้าสู่ขั้นตอนการผลิตโดยใช้กระบวนการที่แม่นย า ตั้งแต่
การผสมสาร เติมในระบบที่ควบคุมอุณหภูมิ ไปจนถึงการบรรจุในบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 

 ควบคุมคุณภาพและตรวจสอบมาตรฐาน ด าเนินการผลิตภายใต้ข้อก าหนดระดับสากล เช่น GMP, 
ISO และ Halal เพ่ือให้มั่นใจในความปลอดภัย คุณภาพ และความสม่ าเสมอของสินค้า 

 ใช้ระบบอัตโนมัติ น าเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามาช่วยควบคุมการผลิต เช่น Digital Twin หรือ 
Software Simulation เพ่ือเพ่ิมความแม่นย า ลดต้นทุน และรองรับการผลิตจ านวนมากอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 ปรับกระบวนการให้ยั่งยืน มุ่งเน้นการลดของเสีย ลดการใช้พลังงาน และเลือกใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นข้อได้เปรียบทางการแข่งขันในยุคที่ผู้บริโภคตระหนักเรื่องความยั่งยืน 

 

3)‍ผลิตภัณฑ์ส าเร็จพร้อมขาย‍(Finished Product) 

อยู่ในภาคส่วนที่ได้สินค้าต้องพร้อมจ าหน่ายทั้งด้านกฎหมาย คุณภาพ และภาพลักษณ์ รวมถึงการ
บริหารคลังและบรรจุภัณฑ์ที่สามารถสร้างความประทับใจแก่ผู้บริโภคตั้งแต่ครั้งแรกที่พบเห็น โดยมีกิจกรรมย่อย
ที่ส าคัญ ได้แก่ 

 ตรวจสอบคุณภาพขั นสุดท้าย ประเมินความเสถียร ประสิทธิภาพ และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์
อีกครั้งก่อนวางจ าหน่าย เพ่ือให้มั่นใจว่าสินค้าพร้อมตอบโจทย์ตลาด 

 จดแจ้งและขึ นทะเบียนกับหน่วยงาน ด าเนินการจดแจ้งกับหน่วยงานก ากับดูแลในแต่ละประเทศ เช่น 
อย. ของไทย EU Cosmetics Regulation หรือ JAKIM ของมาเลเซีย เพ่ือให้สินค้าเป็นไปตาม
กฎหมาย 

 ออกแบบฉลากให้ถูกต้อง จัดท าฉลากสินค้าที่ชัดเจน ครบถ้วน และตรงตามข้อก าหนด เช่น รายการ
ส่วนผสม ค าเตือน วิธีใช้ อายุการเก็บรักษา และข้อเรียกร้องที่สามารถพิสูจน์ได้ 

 จัดการบรรจุภัณฑ์และคลังสินค้า วางแผนบรรจุภัณฑ์รองรับการขนส่ง ควบคุมสินค้าคงคลัง และ
เตรียมความพร้อมส าหรับการกระจายสินค้าภายในประเทศและระหว่างประเทศ 
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4)‍ผู้บริโภค‍(Consumer) 

เป็นปลายทางของห่วงโซ่และเป็นแรงผลักส าคัญที่ก าหนดทิศทางของทั้งอุตสาหกรรมผ่านพฤติกรรม 
ความคาดหวัง และเสียงสะท้อนที่ส่งผลถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอนาคต โดยพฤติกรรมผู้บริโภคที่ส าคัญในยุค
ปัจจุบัน ได้แก่ 

 ซื อผ่านหลายช่องทาง ผู้บริโภคมีพฤติกรรมที่หลากหลาย ทั้งซื้อผ่านร้านค้า ปลีก E-commerce 
แพลตฟอร์ม Social Commerce หรือช่องทางขายตรง D2C ท าให้แบ รนด์ต้องกระจายช่องทาง 
ให้ครอบคลุม 

 ตัดสินใจจากหลายปัจจัย ความปลอดภัย ส่วนผสมที่เป็นธรรมชาติ ความยั่งยืน ความน่าเชื่อถือ
ของแบ รนด์ และค่านิยมทางจริยธรรม เช่น Cruelty-Free หรือ Refillable กลายเป็นปัจจัยส าคัญ 
ในการเลือกซ้ือเครื่องส าอาง 

 มีพฤติกรรมรีวิวก่อนซื อ การตัดสินใจมักมาจากค าแนะน า รีวิว หรือคอนเทนต์จากผู้ใช้งานจริง ท าให้
แบ รนด์ต้องบริหารชื่อเสียงออนไลน์และเนื้อหาที่สร้างความเชื่อมั่นอย่างต่อเนื่อง 

 ให้ความส าคัญกับข้อมูลผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคยุคใหม่ต้องการรู้ว่าสินค้าท าจากอะไร มาจากไหน 
ปลอดภัยแค่ไหน และส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมหรือสังคมหรือไม่ ความส าคัญกับข้อมูลผลิตภัณฑ์  
จึงเป็นกลยุทธ์ส าคัญ 

 Feedback คือข้อมูลย้อนกลับ เสียงจากผู้ใช้งานจริงผ่านการรีวิวหรือการแสดงความคิดเห็น
กลายเป็นแหล่งข้อมูลอันมีค่าที่สามารถน ากลับไปใช้พัฒนาสูตรหรือแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ใน R&D ได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

 
ภาพที่‍3.1‍ห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก‍(Global Cosmetic Value Chain) 
ที่มา: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 
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3.1.2‍บทบาทของฮาลาล‍ในห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางระดับโลก 
บทบาทของ "ฮาลาล " ในแต่ละขั้นของห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก (Global 

Cosmetic Value Chain) โดยเน้นให้เห็นว่า มาตรฐานฮาลาล ไม่ได้เป็นเพียงเรื่องศาสนา แต่เป็นกลไกทางธุรกิจ 
ที่สร้างความเชื่อมั่นและความได้เปรียบในตลาดโลก โดยเฉพาะในประเทศมุสลิมและกลุ่มผู้บริโภคที่ใส่ใจ
จริยธรรมในการบริโภค 

 

1)‍การวิจัย‍พัฒนา‍และนวัตกรรม‍(R+D+I & Product Development) 

ฮาลาล เริ ่มมีบทบาทตั้งแต่การคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยเน้นการคัดเลือกวัตถุดิบที่ปลอด  
จากสิ่งต้องห้าม (Haram) เช่น สารสกัดจากสุกรหรือแอลกอฮอล์บางชนิด ตลอดจนมีการตรวจสอบแหล่งที่มา
และกระบวนการผลิตอย่างเคร่งครัด 

 นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องออกแบบสูตรที่ ปลอดภัยและสอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม 
 การพัฒนาเครื่องส าอางฮาลาล ยังต้องสอดรับกับเทรนด์ "Clean Beauty" และ "Ethical 

Consumption" ซึ่งสอดคล้องกันในเชิงจริยธรรม 
 แบ รนด์ที่มุ่งพัฒนาเครื่องส าอางฮาลาล มีโอกาสสร้างความแตกต่าง และ ขยายสู่ตลาดมุสลิมที่มี

ประชากรนับพันล้านคนทั่วโลก 
2)‍การผลิตระดับอุตสาหกรรม‍(Manufacturing) 

ในกระบวนการผลิต ฮาลาล มีบทบาทในการ ก าหนดมาตรฐานการผลิตที่สะอาด ปลอดการปนเปื้อน 
และตรวจสอบย้อนกลับได ้

 โรงงานที่ผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ต้องได้รับ การรับรองจากองค์กรรับรองฮาลาล  (เช่น JAKIM 
มาเลเซีย, CICOT ประเทศไทย) 

 กระบวนการผลิตต้องแยกสายการผลิตชัดเจนจากสินค้าที่ไม่ใช่ฮาลาล  เพ่ือป้องกันการปนเปื้อน 
 การลงทุนในสายการผลิตฮาลาล  ช่วยให้ผู้ผลิตสามารถเป็น OEM/ODM ส าหรับแบ รนด์ที่ต้องการ

เจาะตลาดมุสลิมทั่วโลก 
3)‍ผลิตภัณฑ์ส าเร็จพร้อมขาย‍(Finished Product) 

เมื่อผลิตภัณฑ์เสร็จสมบูรณ์ การขอใบรับรองฮาลาล เป็นขั้นตอนส าคัญเพ่ือเพ่ิมความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค 
 ฉลากสินค้าฮาลาล ต้องระบุชัดเจน และสื่อสารได้ว่าผลิตภัณฑ์ได้ผ่านการรับรองตามหลักศาสนา 
 แบ รนด์ฮาลาล  มีข้อ ได้เปรียบในด้านภาพลักษณ์ ความสะอาด ธรรมาภิบาล  และมี

จริยธรรมซึ่งตอบสนองทั้งผู้บริโภคมุสลิมและผู้บริโภคท่ัวโลกที่ใส่ใจความยั่งยืน 
 บางประเทศ เช่น มาเลเซีย อินโดนีเซีย ซาอุดีอาระเบีย ก าหนดว่า เครื่องส าอางน าเข้าต้องมี

ใบรับรองฮาลาล  เพ่ือวางจ าหน่ายในตลาด 
4)‍ผู้บริโภค‍(Consumer) 

ผู้บริโภคมุสลิมมีความตระหนักถึงศาสนาและความถูกต้องของผลิตภัณฑ์มากข้ึน 
 เครื่องส าอางที่มีตราฮาลาล ช่วยให้ผู ้บริโภคมั่นใจได้ว่า ไม่มีสิ ่งต้องห้าม และสอดคล้องกับ

หลักปฏิบัติทางศาสนา 
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 กลุ่มผู้บริโภค Gen Z และ Millennial มุสลิมให้ความส าคัญกับ ธรรมาภิบาล ความยั่งยืน และ
คุณค่าทางจริยธรรม มากยิ่งขึ้น 

 รีวิวสินค้าฮาลาล  มีบทบาทมากขึ้นใน Social Commerce โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศอาเซียน 
และตะวันออกกลาง 

 

ในห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก‍ฮาลาล มีบทบาทส าคัญที่ช่วยสร้างความได้เปรียบ
เชิงกลยุทธ์ให้กับแบ รนด์ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอาง โดยมีความหมายและฟังก์ชันที่ลึกซึ้งมากกว่าการเป็นเพียง
มาตรฐานทางศาสนาเท่านั้น โดยที่ 

 ฮาลาล เป็นจุด แข็งเชิงกลยุทธ์ ที่ช่วยสร้างความต่าง (differentiation) ให้กับแบ รนด์ ท าให้สินค้า 
ดูโดดเด่นและน่าเชื่อถือในตลาดที่มีการแข่งขันสูง 

 ช่วยเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน โดยเฉพาะในตลาดกลุ่มประเทศสมาชิก OIC และกลุ่ม
ผู้บริโภคมุสลิมทั่วโลก ซึ่งมีศักยภาพการเติบโตสูงและมีความต้องการผลิตภัณฑ์ ฮาลาล ที่
หลากหลายและมีคุณภาพ 

 สนับสนุนเป้าหมายด้าน ESG (Environmental, Social, Governance) และความรับผิดชอบต่อ
สังคมของธุรกิจในระยะยาว โดยสะท้อนถึงการใช้วัตถุดิบที่มีความยั่งยืนและการด าเนินธุรกิจอย่างมี
จริยธรรม 

 ฮาลาล เชื่อมโยงแนวคิดเรื่อง “ความงาม + ความเชื่อ + ความรับผิดชอบ” เข้าด้วยกันอย่างมี
กลยุทธ์ ท าให้แบ รนด์สามารถตอบโจทย์ผู้บริโภคที่มองหาคุณค่าและความหมายที่ลึกซึ้ ง 
ในผลิตภัณฑ์มากกว่าแค่ความสวยงาม 

ด้วยบทบาทเหล่านี้ ฮาลาล จึงกลายเป็นเครื่องมือส าคัญที่ช่วยให้แบ รนด์เครื่องส าอางสามารถขยายตลาด 
สร้างความผูกพันกับผู้บริโภค และเติบโตอย่างยั่งยืนในเวทีโลก 

 

ตารางท่ี‍3.1‍บทบาทของฮาลาล‍ในห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมเครื่องส าอางระดับโลก 

ขั นตอนใน‍Value Chain บทบาทของฮาลาล‍ 

R&D และพัฒนา 
คัดเลือกวัตถุดิบปลอด Haram สร้างความเชื่อมัน่ และตอบ
โจทย์เทรนด์ Clean/Ethical Beauty 

การผลิต‍(Manufacturing) 
ก าหนดมาตรฐานการผลิตสะอาด ปลอดการปนเปื้อน รองรับ
การรับรองฮาลาล  

ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ‍(Finished Product) 
สื่อสารความน่าเชื่อถือผ่านฉลากฮาลาล  เพิ่มโอกาสในตลาด
มุสลิม 

ผู้บริโภค‍(Consumer) สร้างความมัน่ใจ ตอบโจทย์ความเชื่อ+จริยธรรม เสริม Loyalty 

บทบาทเชงิกลยุทธ ์
สร้างความตา่ง เพิ่มความสามารถแข่งขัน สนับสนุน ESG  
และแบ รนด์คุณค่า 

ที่มา: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 
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3.1.3‍ความแตกต่างระหว่างห่วงโซ่คุณค่าเครื่องส าอางทั่วไปกับเคร่ืองส าอางฮาลาล‍ 
ห่วงโซ่คุณค่าของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางมีบทบาทส าคัญในการสร้างมูลค่าและความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค 

ตั้งแต่ขั้นตอนการจัดหาวัตถุดิบ กระบวนการผลิต ไปจนถึงการจ าหน่ายและบริการหลังการขาย โดยเมื่อ
เปรียบเทียบระหว่าง เครื่องส าอางทั่วไป กับ เครื่องส าอางฮาลาล  จะพบความแตกต่างที่ส าคัญ ซึ่งเกิดจาก
ข้อก าหนดทางศาสนาอิสลามท่ีเข้ามาเกี่ยวข้องในทุกขั้นตอนของกระบวนการ กล่าวคือ 

1) การจัดหาวัตถุดิบ‍(Inbound Logistics) เครื่องส าอางทั่วไปสามารถเลือกใช้วัตถุดิบจากแหล่งใดก็ได้ 
ไม่ว่าจะเป็นพืช สัตว์ หรือสารเคมี โดยไม่จ ากัดเรื่องแหล่งที่มาทางศาสนา ในขณะที่เครื่องส าอาง
ฮา ลาล จะต้องคัดเลือกวัตถุดิบที่ "ฮาลาล " เท่านั้น เช่น ไม่มีส่วนประกอบจากหมู เลือด หรือสัตว์ 
ที่ไม่ได้เชือดตามหลักอิสลาม 

2) กระบวนการผลิต‍(Operations) เครื่องส าอางทั่วไปมุ่งเน้นด้านคุณภาพ ความปลอดภัย และ
ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก แต่เครื่องส าอางฮาลาล มีข้อก าหนดเพ่ิมเติมที่ต้องปฏิบัติตาม
หลักการ "ตอยยิบ" ซึ่งหมายถึง ความสะอาด ความบริสุทธิ์ และความปลอดภัย รวมถึงการใช้
เครื่องจักรและภาชนะท่ีไม่ปนเปื้อนสิ่งต้องห้ามทางศาสนา (ฮารอม) 

3) การบรรจุและติดฉลาก‍(Packaging & Labeling) เครื่องส าอางทั่วไปจะเน้นการให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ 
เช่น รายการส่วนผสม เลขทะเบียน อย. และค าแนะน าในการใช้ ส่วนเครื่องส าอางฮาลาล จะต้องมีการ
รับรองฮาลาล จากหน่วยงานที่มีอ านาจ เช่น คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย และอาจมี
ข้อความระบุชัดเจนว่าไม่มีส่วนผสมที่ต้องห้ามตามหลักศาสนา 

4) การจัดจ าหน่าย‍(Distribution) เครื่องส าอางทั่ ว ไปสามารถวางจ าหน่ายในร้านค้าทั่ ว ไป 
ห้างสรรพสินค้า หรือช่องทางออนไลน์ต่างๆ ส่วนเครื่องส าอางฮาลาล มักจะขยายช่องทางการจัด
จ าหน่ายไปยังร้านค้าส าหรับชาวมุสลิม หรือพ้ืนที่ที่มีประชากรมุสลิมหนาแน่น อีกทั้งต้องมีการควบคุม
การจัดเก็บและขนส่งไม่ให้เกิดการปนเปื้อนจากผลิตภัณฑ์ที่ไม่ฮาลาล  

5) การตลาดและการส่งเสริมการขาย‍(Marketing & Sales) เครื่องส าอางทั่วไปมักจะใช้กลยุทธ์ที่เน้น
ความสวยงาม ความทันสมัย หรือความแตกต่างของคุณสมบัติผลิตภัณฑ์ แต่เครื่องส าอางฮา ลาล 
จ าเป็นต้องเคารพหลักศาสนาอิสลามอย่างเคร่งครัด เช่น หลีกเลี่ยงการใช้ภาพหรือข้อความที่ไม่เหมาะสม 
และเน้นการสื่อสารที่มีจริยธรรม และสอดคล้องกับค่านิยมของชุมชนมุสลิม 

6) การบริการหลังการขาย‍(After-sales Services) ซึ่งทั้งสองประเภทมีลักษณะใกล้เคียงกัน เช่น 
การรับประกันสินค้า หรือการให้ข้อมูลค าแนะน าแก่ลูกค้า แต่ส าหรับเครื่องส าอางฮาลาล การให้บริการ 
ต้องมีความซื่อสัตย์ และให้ข้อมูลอย่างตรงไปตรงมาตามหลักศาสนา 

 
ความแตกต่างระหว่างห่วงโซ่คุณค่าของเครื่องส าอางทั่วไปและเครื่องส าอางฮาลาล  สะท้อนให้เห็นถึง

ความส าคัญของ หลักศาสนาอิสลาม ที่ส่งผลต่อทุกมิติของการด าเนินงาน ตั้งแต่ต้นน้ าจนถึงปลายน้ า 
เครื่องส าอางฮาลาล จึงไม่ใช่แค่เรื่องของ “ไม่มีหมู” แต่รวมถึงจริยธรรม ความสะอาด การตรวจสอบได้ 
และความเคารพต่อความเชื่อของผู้บริโภคมุสลิมด้วยอย่างแท้จริง 
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ตารางท่ี‍3.2‍ความแตกต่างระหว่างห่วงโซ่คุณค่าเครื่องส าอางทั่วไป‍กับ‍เครื่องส าอางฮาลาล‍ 

 
ที่มา: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 

 

3.2‍ขนาดตลาดและมลูค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมเครือ่งส าอางฮาลาล‍โลก 

3.2.1‍มูลค่าตลาดและแนวโน้มการเติบโตของเครื่องส าอางฮาลาล‍โลก 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล เริ่มมีการเติบโตอย่างแข็งแกร่งในภูมิภาคตะวันออกกลางและเอเชีย และก าลัง
ขยายตัวสู่ภูมิภาคตะวันตก โดยเฉพาะในหมู่ผู้บริโภคที่ให้ความส าคัญกับสุขภาพ ความปลอดภัย และจริยธรรม  
ในการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้แบ รนด์เครื่องส าอางจากธรรมชาติและออร์แกนิกสามารถปรับสูตรและ
กระบวนการผลิตให้สอดคล้องกับมาตรฐานฮาลาล ได้ไม่ยาก เพ่ือรองรับตลาดใหม่นี้ 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ทั่วโลกปี 2567 มีมูลค่า 45.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 11.9 จากปี 
2566 และคาดว่าจะเติบโตเป็น 113.0 พันล้านดอลลาร์สหรัฐภายในปี 2575 โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี 
(CAGR) อยู่ที่ 12.1% ระหว่างปี 2568 ถึง 2575 การเติบโตนี้ได้รับแรงผลักดันจากความตระหนักรู้ที่เพ่ิมขึ้นใน
หมู่ผู้บริโภค โดยเฉพาะในภูมิภาคที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก เช่น เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ตะวันออกกลาง  
และบางส่วนของแอฟริกา ซึ่งผู้บริโภคให้ความส าคัญกับส่วนผสมในผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางและต้องการผลิตภัณฑ์ 
ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม 

การเพ่ิมขึ้นของรายได้และก าลังซื้อของประชากรชั้นกลางในภูมิภาคมุสลิม เช่น เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
ตะวันออกกลาง และบางส่วนของแอฟริกา เป็นปัจจัยส าคัญที่ผลักดันการเติบโตของตลาดนี้ การเปลี่ยนแปลงนี้
น าไปสู่ความต้องการผลิตภัณฑ์พรีเมียมและผลิตภัณฑ์เฉพาะทาง รวมถึงเครื่องส าอางฮาลาล  ซึ่งมักถูกมองว่าเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสูงและผลิตอย่างมีจริยธรรม นอกจากนี้ ความสนใจทั่วโลกในผลิตภัณฑ์ที่ปราศจากการ
ทารุณกรรมและยั่งยืนยังช่วยส่งเสริมตลาดเครื่องส าอางฮาลาล อีกด้วย 
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อย่างไรก็ตาม แม้ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล จะเติบโต แต่ยังคงเผชิญกับความท้าทายบางประการ เช่น 
การขาดมาตรฐานและกระบวนการรับรองที่เป็นมาตรฐานในแต่ละภูมิภาค การขาดมาตรฐานการรับรองฮาลาล  
ที่เป็นเอกภาพอาจน าไปสู่ความสับสนและขัดขวางการเติบโตของตลาด นอกจากนี้ การรับรู้ว่าผลิตภัณฑ์ฮาลาล  
มีความหลากหลายและนวัตกรรมจ ากัดยังเป็นความท้าทายส าหรับผู้เล่นในตลาดในการตอบสนองความต้องการ
และความชอบของผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง 

 

 

ภาพที่‍3.3‍มูลค่าตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍ทั่วโลกปี‍2566-2567‍และแนวโน้มปี‍2568-2575 
ที่มา: www.polarismarketresearch.com 
 

3.2.2‍ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลก‍จ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์และการใช้งาน 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โลกมีพัฒนาการอย่างต่อเนื่องและแสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการเติบโตที่มั่นคง 
โดยเฉพาะเมื่อพิจารณาในมิติของประเภทผลิตภัณฑ์และรูปแบบการใช้งาน ซึ่งสามารถจ าแนกได้อย่างชัดเจนตาม
พฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละกลุ่ม ทั้งนี้ การจ าแนกตลาดในลักษณะดังกล่าวช่วยให้สามารถวิเคราะห์แนวโน้ม 
ความต้องการ และโอกาสในการพัฒนาเชิงกลยุทธ์ของภาคธุรกิจได้อย่างครอบคลุมมากยิ่งขึ้น 

เมื่อพิจารณาตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในระดับโลก จ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ (By Products) จะพบว่า
ประกอบด้วยสามกลุ่มหลัก ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (Personal Care) เครื่องส าอางแต่งสีผิว (Color 
Cosmetics) และน้ าหอม (Perfume) ซึ่งแต่ละกลุ่มมีบทบาทที่แตกต่างกันในพฤติกรรมการบริโภค โดยเฉพาะ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลที่ครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดถึงร้อยละ 75 ในปี 2567 เนื่องจากเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ที่จ าเป็นในชีวิตประจ าวัน ไม่ว่าจะเป็นครีมบ ารุงผิว โลชั่น สบู่ หรือแชมพู โดยเฉพาะในภูมิภาคที่มีประชากร
มุสลิมอาศัยอยู่อย่างหนาแน่น ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาจึงมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้น 
อย่างต่อเนื่อง 
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กลุ่มเครื่องส าอางแต่งสีผิวซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์อย่างลิปสติก รองพ้ืน และบลัชออน มีสัดส่วนตลาด
อยู่ที่ร้อยละ 15 ในปีเดียวกัน กลุ่มนี้ได้รับความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการแสดงออกถึงความงามโดยไม่ละเมิด
หลักการทางศาสนา ขณะที่กลุ่มน้ าหอมซึ่งเน้นการปราศจากแอลกอฮอล์และส่วนผสมที่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลาม 
มีสัดส่วนตลาดประมาณร้อยละ 10 และมีการเติบโตอย่างค่อยเป็นค่อยไปในกลุ่มผู้บริโภคที่ต้องการความหอม
สะอาด ปลอดภัย และถูกต้องตามหลักศาสนา 

ในด้านการจ าแนกตามรูปแบบการใช้งาน (By Application Type) ตลาดสามารถแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม 
ได้แก่ การดูแลผิวหน้าและผิวกาย การดูแลเส้นผม การแต่งหน้า และน้ าหอม โดยกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้าและ
ผิวกาย เช่น มอยส์เจอไรเซอร์ ครีมกันแดด และผลิตภัณฑ์อาบน้ า ครองสัดส่วนตลาดสูงที่สุดที่ประมาณร้อยละ 
45 ในปี 2567 ซึ่งสะท้อนถึงความส าคัญของการดูแลสุขอนามัยและสุขภาพผิวในชีวิตประจ าวันของผู้บริโภค
ทั่วโลกรวมถึงชาวมุสลิมด้วย 

รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมที่มีสัดส่วนตลาดร้อยละ 30 โดยเน้นแชมพูและครีมนวดผมที่ปราศจาก
ส่วนผสมต้องห้ามตามหลักศาสนา ส่วนการแต่งหน้า เช่น รองพ้ืนและมาสคาร่า ครองสัดส่วนตลาดที่ร้อยละ 15 
ขณะที่น้ าหอมยังคงรักษาส่วนแบ่งตลาดไว้ที่ประมาณร้อยละ 10 อย่างเหนี่ยวแน่น โดยกลุ่มผลิตภัณฑ์ทั้งหมดนี้
ล้วนสะท้อนให้เห็นถึงแนวโน้มการบริโภคที่มุ่งเน้นความปลอดภัย และความสอดคล้องกับคุณค่าทางจริยธรรม
และศาสนา ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ทั่วโลกในระยะยาว 

 ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลกจ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ (By Product)‍‍สามารถแบ่ง
ออกเป็น  3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 

1) ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล‍(Personal Care): ผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้ถือเป็นพ้ืนฐานส าคัญของตลาด
เครื่องส าอางฮาลาล  ด้วยมูลค่าส่วนแบ่งตลาดสูงสุดที่ประมาณ 75% ในปี 2567 โดยครอบคลุม
สินค้าอุปโภคที่ใช้เป็นประจ าในชีวิตประจ าวัน  เช่น ครีมบ ารุงผิว สบู่  แชมพู โลชั่น และ
ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดร่างกายอ่ืน ๆ ความนิยมในกลุ่มนี้มาจากความต้องการขั้นพ้ืนฐานของ
ผู้บริโภคในการดูแลสุขอนามัย และความสะอาดของร่างกาย ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญในบริบทของ
ศาสนาอิสลาม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง พฤติกรรมการปฏิบัติศาสนกิจ เช่น การละหมาดวันละ 5 
ครั้ง ถือเป็นกิจกรรมหลักที่ส่งผลโดยตรงต่อการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้  การเตรียมตัวก่อน
ละหมาดจ าเป็นต้องมีการ "อาบน้ าละหมาด" (วุฎูอฺ) ซึ่งก าหนดให้มีการล้างใบหน้า มือ เท้า และ
ส่วนต่าง ๆ ของร่างกายให้สะอาด ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและร่างกายจึงต้อง สามารถล้างออก
ได้อย่างหมดจด และ ไม่ทิ้งสารเคลือบผิวที่อาจขัดขวางการสัมผัสของน้ า เช่น ซิลิโคน หรือ
น้ ามันที่ไม่ละลายน้ า ผู้บริโภคมุสลิมยังให้ความส าคัญกับ “ความบริสุทธิ์” (Tahir) ของส่วนผสม 
โดยหลีกเลี่ยงการใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีแอลกอฮอล์ หรือสารที่มาจากสัตว์ที่ไม่ได้ผ่านการเชือดตาม
หลักศาสนา ซึ่งทั้งหมดนี้ส่งผลให้แบรนด์ต่าง ๆ พัฒนาและส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติ 
“Wudhu-friendly” หรือ “Muslim-friendly” มากขึ้น เพ่ือตอบโจทย์ทั้งความต้องการในด้าน
ศาสนาและคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น การเติบโตของกลุ่มนี้จึงไม่ได้เกิดจากเพียงแค่ความจ าเป็นในเชิง
ฟังก์ชันเท่านั้น แต่ยังผสานเข้ากับคุณค่าทางจิตวิญญาณที่ลึกซึ้งของผู้บริโภคชาวมุสลิม ท าให้
เป็นตลาดที่มีความมั่นคงและเติบโตอย่างต่อเนื่องในระยะยาว 
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 การละหมาดเป็นกิจกรรมที่ปฏิบัติวันละ 5 ครั้งอย่างเคร่งครัดส าหรับชาวมุสลิม และ
ก่อนละหมาดจ าเป็นต้องมีการช าระร่างกายอย่างครบถ้วนตามหลัก “อาบน้ าละหมาด” 
(Wudhu) 

 ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลที่ใช้ก่อนและหลังละหมาดต้องมีลักษณะที่  ล้างออกง่าย  
ไม่ทิ้งคราบหรือสารเคลือบผิวที่ขัดขวางน้ า ไม่ว่าจะเป็นสบู่ แชมพู หรือโลชั่น เพ่ือให้
พิธีกรรมศาสนาเป็นไปอย่างสมบูรณ์ 

 นอกจากนี้ผู้บริโภคยังค านึงถึงความบริสุทธิ์ของส่วนผสม (Tahir) โดยหลีกเลี่ยงสาร
ต้องห้าม เช่น แอลกอฮอล์หรือส่วนผสมที่มาจากสัตว์ต้องห้าม 

 เทรนด์ผลิตภัณฑ์ “Wudhu-friendly” หรือ “Muslim-friendly” ที่เน้นความสะอาด
และความอ่อนโยนต่อผิวจึงเติบโตอย่างรวดเร็ว 

2) เครื่องส าอางแต่งสีผิว‍(Color Cosmetics): แม้จะมีสัดส่วนตลาดที่น้อยกว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์
ดูแลส่วนบุคคล โดยอยู่ที่ประมาณ 15% ในปี 2567 แต่ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มเครื่องส าอางแต่งสีผิว
กลับมีแนวโน้มการเติบโตที่โดดเด่น โดยเฉพาะในหมู่ผู้หญิงมุสลิมที่ต้องการความมั่นใจในการใช้
ชีวิตสมัยใหม่ควบคู่ไปกับการรักษาความศรัทธาในหลักศาสนา ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้ประกอบด้วย 
รองพื้น ลิปสติก อายไลเนอร์ บลัชออน และเมคอัพอื่น ๆ ที่ใช้ในการเสริมบุคลิกภาพ 
แต่ในขณะเดียวกันก็ต้องไม่ขัดต่อแนวทางของศาสนาอิสลาม เช่น การละหมาด ซึ่งมีข้อก าหนด
ให้ต้องล้างหน้าให้สะอาดโดยไม่มีสิ่งใดมาปิดกั้นน้ าที่สัมผัสกับผิว  ดังนั้น เครื่องส าอางที่มี
ลักษณะ “กันน้ า” หรือ “ติดทน” มากเกินไปอาจเป็นอุปสรรคต่อการปฏิบัติวุฎูอฺ เพ่ือตอบโจทย์
ความเชื่อนี้ ผู้บริโภคมุสลิมจึงมีแนวโน้มเลือกใช้เครื่องส าอางที่มีคุณสมบัติ “ล้างออกง่าย” หรือ 
“Wudhu-friendly” ซึ่งก าลังกลายเป็นมาตรฐานใหม่ในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  ผู้ผลิตหลาย
รายจึงพัฒนาสูตรที่ปราศจากแอลกอฮอล์ น้ าหอมเทียม หรือเม็ดสีที่เป็นอันตราย โดยยังคง
ความงามที่เป็นธรรมชาติ และไม่ขัดกับหลักของ “Modest Beauty” หรือความงามอย่าง
พอประมาณ ซึ่งเป็นค่านิยมที่ส าคัญในสังคมมุสลิม นอกจากนี้ ผู้บริโภคยังให้ความส าคัญกับเฉด
สีที่หลากหลาย ซึ่งต้องสอดคล้องกับโทนผิวที่แตกต่างกันในแต่ละภูมิภาค เช่น เอเชียใต้ 
แอฟริกา หรือตะวันออกกลาง ส่งผลให้แบรนด์ที่สามารถปรับตัวให้เข้ากับความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม ได้เปรียบในการครองใจตลาด โดยรวมแล้ว กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางแต่งสี
ผิวฮาลาล จึงไม่ได้เป็นเพียงแค่ผลิตภัณฑ์ความงามทั่วไป แต่ยังเป็นเครื่องมือที่ช่วยเสริม
ความมั่นใจให้กับผู้หญิงมุสลิม ในการแสดงออกอย่างมั่นใจโดยไม่ละเลยหลักค าสอนของศาสนา 

 ผู้บริโภคชาวมุสลิมมักจะเลือกใช้เครื่องส าอางที่ไม่เป็นอุปสรรคต่อการละหมาด เช่น 
รองพ้ืนที่สามารถล้างออกได้ง่ายด้วยน้ าหรือสบู่เพ่ือให้สามารถปฏิบัติได้อย่างสมบูรณ์ 

 ผลิตภัณฑ์แต่งหน้าแบบ “Wudhu-friendly” จึงได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้น โดยแบรนด์
หลายรายได้พัฒนาสูตรที่ เน้นความบางเบา  ล้างออกง่าย และไม่มีส่วนผสม 
ของแอลกอฮอล์หรือสารต้องห้าม 

 นอกจากนี้ ผู้บริโภคยังให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนค่านิยมของความงาม 
ที่เรียบง่าย (Modest Beauty) ซึ่งเหมาะสมกับวัฒนธรรมอิสลามและส่งเสริมความ
มั่นใจโดยไม่ขัดกับหลักศาสนา 
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 ความหลากหลายของเฉดสีเพ่ือให้เหมาะกับสีผิวของผู้บริโภคในแต่ละภูมิภาคที่มี
ประชากรมุสลิมจ านวนมากก็เป็นอีกหนึ่งแนวโน้มที่ส าคัญ 

3) น  าหอม‍(Perfume): ผลิตภัณฑ์น้ าหอมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ ซึ่งมีสัดส่วนตลาดประมาณ 
10% ในปี 2567 ผลิตภัณฑ์น้ าหอมท่ีปราศจากแอลกอฮอล์และส่วนผสมที่ต้องห้ามตามหลักการ
อิสลามได้รับความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคที่ต้องการความหอมโดยไม่ขัดกับศาสนา ในตลาดโลก
น้ าหอมฮาลาล เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์เฉพาะทางที่มีสัดส่วนตลาดอยู่ที่ประมาณร้อยละ 10 ในปี 
2567 โดยมุ่งเน้นการผลิตที่ปราศจากแอลกอฮอล์และส่วนผสมที่ต้องห้ามตามหลักศาสนา
อิสลาม ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคมุสลิมที่ต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ละเมิดหลัก
ปฏิบัติทางศาสนา แม้ว่าสัดส่วนตลาดของกลุ่มน้ าหอมจะไม่สูงเท่ากลุ่มผลิตภัณฑ์อ่ืน แต่กลับมี
แนวโน้มการเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภคที่ให้ความส าคัญกับความหอม
ในชีวิตประจ าวัน แต่ต้องการความมั่นใจว่าส่วนผสมของผลิตภัณฑ์จะไม่ขัดต่อหลักความเชื่อ 
รวมถึงในกลุ่มผู้บริโภคที่ไม่ใช่มุสลิมซึ่งมีความสนใจในผลิตภัณฑ์น้ าหอมที่ปลอดภัย ปราศจาก
สารระเหยรุนแรง และเหมาะส าหรับผู้ที่แพ้ง่าย นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์น้ าหอมฮาลาล ยังมักมี
บรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม สะดวกในการพกพา และบางแบรนด์ยังใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติหรือ
สมุนไพร ซึ่งตอบโจทย์ผู้บริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพและสิ่งแวดล้อมไปพร้อมกัน 

 ผู้บริโภคมุสลิมนิยมใช้น้ าหอมก่อนท าละหมาดหรือเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา ส่งผล
ให้เกิดความต้องการน้ าหอม “Alcohol-Free” ที่ไม่ขัดต่อหลักศาสนา 

 ความนิยมในน้ าหอมแบบ Oil-Based (น้ ามันหอมระเหย) และกลิ่นจากสมุนไพร
ธรรมชาติเพ่ิมสูงขึ้น โดยเฉพาะกลิ่นที่มีความเรียบง่ายและสงบ ซึ่งสื่อถึงความบริสุทธิ์ 

 แบรนด์ฮาลาล เริ่มสร้างความแตกต่างด้วยการเน้นบรรจุภัณฑ์หรูหรา และการตลาดที่
ผูกกับวัฒนธรรมอิสลาม เช่น การออกแบบตามเทศกาลอีดิ้ลฟิตริหรือรอมฎอน 

 

 

ภาพที่‍3.4‍สัดส่วนตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลกปี‍2567‍จ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์‍(By Product) 
     ที่มา: Polaris market research, Fortune Business Insights & Global Growth Insights 

ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วน
บุคคล (Personal 

Care), 75% 

เครื่องส าอางสี 
(Color Cosmetics), 

15% 

น้ าหอม (Perfume), 
10% 
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 ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลกจ าแนกตามการใช้งาน (By Application type)‍‍สามารถแบ่ง
ตามการใช้งานได้  4 กลุ่ม ดังนี้ 

1) การดูแลผิวหน้า‍ผิวกาย‍(Skin Care): กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้าและผิวกายถือเป็นกลุ่มที่มี
สัดส่วนตลาดสูงสุดในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โลก โดยคิดเป็นประมาณร้อยละ 45 ของมูลค่า
ตลาดทั้งหมดในปี 2567 ความต้องการในกลุ่มนี้เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ 
ที่ผู้บริโภคใช้อย่างสม่ าเสมอในชีวิตประจ าวัน เพ่ือรักษาความสะอาด สุขอนามัย และสุขภาพ
ของผิวพรรณ กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้าประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ส าคัญ เช่น คลีนเซอร์ 
มอยส์เจอไรเซอร์ และครีมกันแดด ซึ่งเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญอย่างมากในด้าน
ความปลอดภัยจากสารเคมีอันตรายและความอ่อนโยนต่อผิว ขณะที่ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวกาย เช่น 
โลชั่น ครีมบ ารุงผิว ครีมรองพ้ืน และผลิตภัณฑ์ ท าความสะอาดผิวกาย เช่น สบู่เหลวและ
ผลิตภัณฑ์อาบน้ า (Bath and Shower) ก็มีบทบาทส าคัญในกิจวัตรของผู้บริโภคเช่นกัน 
แนวโน้มที ่เพิ่มขึ ้นของการเลือกผลิตภัณฑ์ที ่ "สะอาด" ( clean) และสอดคล้องกับหลัก
ศาสนา ท าให้ผู้บริโภคหันมาให้ความสนใจกับผลิตภัณฑ์ฮาลาล ในกลุ่มนี้มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะ
ในกลุ่มผู้ที่มีผิวบอบบางหรือแพ้ง่าย รวมถึงกลุ่มที่ใส่ใจต่อผลกระทบด้านสุขภาพและสิ่งแวดล้อม 

 ผู้บริโภคมุสลิมมีความตระหนักมากขึ้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่ต้องปลอดภัย ล้างออกง่าย 
และไม่เป็นอุปสรรคต่อการละหมาด ส่งผลให้ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ ซิลิโคน หรือสารเคลือบผิวเพ่ิมสูงขึ้น 

 เทรนด์ “Clean Beauty” และ “Wudhu-Friendly” ส่งผลให้แบรนด์ต่าง ๆ พัฒนา
เครื่องส าอางสูตรฮาลาล ที่ตอบโจทย์ทั้งด้านศาสนาและความอ่อนโยนต่อผิว 

 กลุ่มผู้บริโภคทั่วไปที่ไม่ใช่มุสลิมเริ่มให้ความสนใจกับเครื่องส าอางฮาลาล มากขึ้น  
โดยมองว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และมีจริยธรรมในการผลิต 

2) การดูแลเส้นผม‍(Hair Care): ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมเป็นอีกหนึ่งกลุ่มส าคัญในตลาด
เครื่องส าอางฮาลาล โลก โดยมีสัดส่วนตลาดอยู่ที่ประมาณร้อยละ 30 ในปี 2567 ซึ่งสะท้อนถึง
ความส าคัญของการดูแลเส้นผมในชีวิตประจ าวันของผู้บริโภคในหลากหลายภูมิภาค 
กลุ่มผลิตภัณฑ์หลักในหมวดนี้ ได้แก่ แชมพู ครีมนวดผม และผลิตภัณฑ์บ ารุงเส้นผมต่าง ๆ 
ซึ่งได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากผู้บริโภคให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย ไม่มี
สารเคมีที่อาจก่อให้เกิดการระคายเคือง และไม่มีส่วนผสมต้องห้ามตามหลักศาสนาอิสลาม เช่น 
สารสกัดจากสัตว์บางชนิดหรือแอลกอฮอล์ที่ไม่ได้ผ่านกระบวนการอนุญาต การเพ่ิมขึ้นของ
ความรู้เกี่ยวกับส่วนผสมในผลิตภัณฑ์ และความตระหนักถึงผลกระทบของผลิตภัณฑ์ต่อสุขภาพ
หนังศีรษะและเส้นผม ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมแบบฮาลาล ได้รับความสนใจมากขึ้น 
โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมที่ต้องการความมั่นใจในการใช้ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ขัดต่อหลักศาสนา 
แม้ในกรณีท่ีต้องปกปิดเส้นผมในชีวิตประจ าวัน 

 ความต้องการสูตรธรรมชาติและอ่อนโยนต่อหนังศีรษะเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิง
มุสลิมที่คลุมฮิญาบ ซึ่งเผชิญกับปัญหาความอับชื้นและหนังศีรษะอ่อนแอ 
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 การเน้นความสะอาดและการช าระล้างได้หมดจดกลายเป็นจุดขายส าคัญ เนื่องจากการ
อาบน้ าละหมาดและฆุซุลจ าเป็นต้องช าระหนังศีรษะให้สะอาด 

 มีแนวโน้มการใช้สมุนไพรฮาลาล หรือวัตถุดิบจากธรรมชาติ ที่ช่วยบ ารุงผมโดยไม่ละเมิด
หลักศาสนา 

3) การแต่งหน้า‍(Make-up): กลุ่มผลิตภัณฑ์แต่งหน้าในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล มีสัดส่วนตลาด
อยู่ที่ประมาณร้อยละ 15 ของมูลค่าตลาดในปี 2567 แม้จะมีขนาดเล็กกว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิว 
แต่ก็ถือเป็นกลุ่มที่มีแนวโน้มเติบโตสูง โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่นและวัยท างานที่ต้องการ
แสดงออกถึงบุคลิกภาพและความม่ันใจ แต่ยังคงรักษาหลักความเชื่อทางศาสนาไว้อย่างเคร่งครัด 
ผลิตภัณฑ์หลักในกลุ่มนี้ ได้แก่ รองพ้ืน ลิปสติก มาสคาร่า อายไลเนอร์ และบลัชออน ซึ่งผู้บริโภค 
ให้ความส าคัญกับความปลอดภัยของส่วนผสม และกระบวนการผลิตที่ตรวจสอบได้ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมที่มีข้อก าหนดด้านศาสนาเกี่ยวกับสิ่งที่สามารถใช้บนใบหน้าได้  
การเติบโตของผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้ยังได้รับแรงผลักดันจากเทรนด์ความงามที่หลากหลายและความ
ต้องการผลิตภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่สวยงาม แต่ต้อง “สะอาด” ทั้งในแง่ของส่วนผสมและจริยธรรม
การผลิต เช่น ไม่ทดลองกับสัตว์ (Cruelty-Free) และไม่มีแอลกอฮอล์เจือปน 

 การเพ่ิมขึ้นของความต้องการผลิตภัณฑ์ Wudhu-Friendly Make-up ที่สามารถล้างออก
ได้ง่าย ไม่เคลือบผิว และเหมาะกับการท าวุฎูอฺก่อนละหมาด 

 ผู้บริโภคต้องการเครื่องส าอางที่ไม่ทดลองกับสัตว์ ไม่มีแอลกอฮอล์ และไม่มีส่วนผสม
จากสัตว์ต้องห้าม 

 แบรนด์ฮาลาล เริ่มพัฒนาเครื่องส าอางที่มีเฉดสีหลากหลาย รองรับสีผิวของผู้บริโภค 
ในภูมิภาคต่าง ๆ โดยเฉพาะตะวันออกกลางและเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

 ความนิยมของ “Minimalist Make-up” และ “Modest Beauty” สอดรับกับ
ค่านิยมของชาวมุสลิม ส่งผลให้เครื่องส าอางฮาลาล มีแนวโน้มขยายฐานลูกค้าสู่ตลาด
ความงามในวงกว้าง 

4) น  าหอม‍(Perfume): รายละเอียดเช่นเดียวกับน้ าหอมที่จ าแนกตามการใช้งาน (By Application 
type)  
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ภาพที่‍3.5‍สัดส่วนตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลกปี‍2567‍จ าแนกตามการใช้งาน‍(By Application type) 
ที่มา: Polaris market research, Fortune Business Insights & Global Growth Insights 

 

3.3‍แนวโน้มการเติบโตของตลาดเครือ่งส าอางฮาลาล‍ในภูมิภาคต่างๆ 
แม้การส่งออกไปยังประเทศมุสลิมในกลุ่ม OIC จะมีมูลค่าเพ่ิมขึ้นจาก 12,904 ล้านบาทในปี 2562  

เป็น 14,155 ล้านบาทในปี 2567 แต่อัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี (1.9%) ยังต่ ากว่าการเติบโตของตลาดรวม 
(2.7%) ส่งผลให้ สัดส่วนตลาด OIC ลดลงเล็กน้อยจาก 13.1% เหลือ 12.6% ซึ่งแสดงถึงโอกาสที่ควรเร่งพัฒนา
ให้ตลาดมุสลิมเติบโตใกล้เคียงหรือแซงตลาดรวม 

การส่งออกเครื่องส าอางของไทยไปยังตลาดมุสลิมในภูมิภาคต่างๆ  มีความส าคัญต่อการขยายตัว 
ของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทย โดยเฉพาะในประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก เช่น เอเชีย ตะวันออกกลาง 
และแอฟริกา การพิจารณามูลค่าการส่งออกและสัดส่วนการส่งออกในแต่ละภูมิภาคช่วยให้สามารถประเมินทิศ
ทางการเติบโตของตลาดได้ โดยรายงานนี้จะวิเคราะห์การส่งออกเครื่องส าอางไทยในภูมิภาคต่างๆ พร้อมทั้งเหตุผล
สนับสนุนจากข้อมูลที่มีอยู่ 

เอเชียยังคงเป็นตลาดหลักของการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย โดยมีมูลค่าส่งออกในปี 2567 อยู่ที่ 
13,474 ล้านบาท คิดเป็น 95.2% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดในกลุ่มประเทศมุสลิม (OIC) และเติบโตเฉลี่ย 
1.9% ต่อปี ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความมั่นคงของตลาดนี้ โดยเฉพาะในประเทศมุสลิมส าคัญอย่างอินโดนีเซีย 
มาเลเซีย และปากีสถาน ที่ให้ความส าคัญกับมาตรฐานฮาลาล อย่างเคร่งครัด การขยายตัวของผู้บริโภคที่ใส่ใจใน
สุขภาพและความสะอาดทางศาสนา ท าให้ผลิตภัณฑ์จากไทยที่มีคุณภาพและได้รับการรับรองฮาลาล ยังคงได้รับ
ความนิยมสูงอย่างต่อเนื่องในภูมิภาคนี้ 

 

 

 

การดูแลผิว (Skin 
Care), 45% 

การดูแลผม (Hair 
Care), 30% 

การแต่งหน้า (Make-
up), 15% 

น้ าหอม (Perfume), 
10% 
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1)‍ตลาดอาเซียน‍(ASEAN) 

ตลาดอาเซียนถือเป็นตลาดย่อยที่มีความส าคัญอย่างยิ่งภายใต้ภูมิภาคเอเชีย โดยมีมูลค่าส่งออก
เครื่องส าอางจากไทยในปี 2567 อยู่ที ่8,406 ล้านบาท หรือคิดเป็น 59.4% ของมูลค่าการส่งออกไปยังตลาด OIC 
แม้ว่าอัตราการเติบโตเฉลี่ยในช่วง 5 ปีจะอยู่ที่เพียง 1.6% และมีแนวโน้มลดลงจาก 60.2% ในปี 2562 
แต่ตลาดนี้ยังคงมีศักยภาพในการขยายตัวสูงจากการรวมกลุ่มเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ที่ส่งเสริมการค้าเสรี
ภายในภูมิภาค 

ตลาดอาเซียน โดยเฉพาะในประเทศมาเลเซีย อินโดนีเซีย และบรูไน มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก 
ซึ่งให้ความส าคัญอย่างสูงกับมาตรฐานฮาลาล ในสินค้าเครื่องส าอาง โดยเฉพาะมาเลเซียที่ประชากรมุสลิมอาศัย
อยู่ร่วมกับคนเชื้อสายจีนและอินเดียในบริบทของสังคมพหุวัฒนธรรม จึงมีการควบคุมและรับรองตราฮาลาล  
อย่างเข้มงวดเพื่อสร้างความม่ันใจและความถูกต้องตามหลักศาสนา 

มาเลเซีย:‍ตลาดศักยภาพสูงส าหรับเครื่องส าอางฮาลาล‍ 

มาเลเซีย เป็นตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ที่โดดเด่นในภูมิภาคนี้ โดยมีมูลค่าตลาดประมาณ 3.2 พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2567 และเติบโตเฉลี่ยปีละ 2.5% ผู้บริโภคในประเทศมีศักยภาพในการจับจ่าย 
และมีความสนใจด้านสุขภาพ ความงาม และความสะอาดของผลิตภัณฑ์มากขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่ม
ผู้หญิงและผู้ชายรุ่นใหม่ที่เปิดรับเทคโนโลยีและเทรนด์ความงามผ่านโซเชียลมีเดีย 

สินค้าเครื่องส าอางที่ได้รับความนิยม ได้แก่ กลุ่มแต่งสีผิว (Color Cosmetics) เช่น รองพื้น ลิปสติก 
บลัชออน อายไลเนอร์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ดูแลผิว ครีมกันแดด และบ ารุงผิว โดยมีแรงหนุนจากกลุ ่ม
ผู้บริโภครุ่นใหม่ที่ใส่ใจรูปลักษณ์และพฤติกรรมการดูแลตนเองมากขึ้น นอกจากนี้ยังมีความต้องการผลิตภัณฑ์
แบบเฉพาะบุคคล (personalized) และกลุ่มเครื่องส าอางธรรมชาติและออร์แกนิกท่ีเติบโตต่อเนื่อง 

ตลาดเครื่องส าอางระดับกลาง (mass market) ยังคงครองสัดส่วนหลักของตลาด โดยแบรนด์อย่าง 
Maybelline, Silkygirl และ Revlon ตอบโจทย์ผู้บริโภคกลุ่มกลางและล่างได้ดี ขณะเดียวกันแบรนด์พรีเมียม 
เช่น Estée Lauder, MAC, Lancôme ก็มีฐานลูกค้าที่ชัดเจนและเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยบริษัท L’Oréal  
ครองต าแหน่งผู้น าตลาดด้วยกลยุทธ์การบริหารแบรนด์ที่ครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย 

เครื่องส าอางของไทยในตลาดอาเซียน 

เครื่องส าอางจากไทยมีบทบาทเพ่ิมขึ้นอย่างชัดเจนในตลาดอาเซียน โดยเฉพาะในประเทศมาเลเซีย  
ซึ่งไทยสามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้ถึง 12% เป็นรองเพียงสิงคโปร์และจีน แบรนด์ไทยที่ได้รับความนิยม 
เช่น Mistine, Cathy Doll และ Giffarine มีจุดเด่นที่คุณภาพดี รูปแบบผลิตภัณฑ์หลากหลาย และราคาจับต้อง
ได้ โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นและวัยท างาน ปัจจัยที่ส่งเสริมความนิยมของสินค้าไทยในตลาดอาเซียนคือ
กระแส Soft Power ไทย ไม่ว่าจะเป็นศิลปิน ซีรีส์ เพลง และวัฒนธรรม ที่ได้รับความนิยมในประเทศเพ่ือนบ้าน 
โดยเฉพาะในมาเลเซียและอินโดนีเซีย ท าให้ผู้บริโภคมีทัศนคติที่ดีต่อสินค้าไทยและเปิดรับผลิตภัณฑ์ไทยได้ง่าย
ขึ้น 

อย่างไรก็ตาม แบรนด์ไทยยังเผชิญกับความท้าทายในการสร้างการจดจ าแบรนด์และการท าตลาดอย่าง
ต่อเนื่อง โดยเฉพาะเมื่อเทียบกับคู่แข่งส าคัญอย่างเกาหลีใต้  ซึ่งมีความช านาญด้านการวางกลยุทธ์แบรนด์ 
ใช้ศิลปินเป็นพรีเซนเตอร์ และท าการตลาดเชิงรุกอย่างครบวงจร (360 องศา) ผ่านทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 
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ความท้าทายส าคัญของแบรนด์ไทยจึงอยู่ที่การเพิ่มการลงทุนด้านภาพลักษณ์ การสร้างตัวตนที่ชัดเจนของแบรนด์ 
และการสื่อสารที่เข้าถึงผู้บริโภคเป้าหมายในแต่ละประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ  เพื่อแข่งขันในตลาด 
ที่มีการแข่งขันสูงและความคาดหวังของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ 

แนวโน้มและโอกาส 

แนวโน้มส าคัญของตลาดเครื่องส าอางในภูมิภาคมุสลิม โดยเฉพาะในอาเซียน คือความต้องการผลิตภัณฑ์
ฮาลาล ที่ได้รับการรับรองจากหน่วยงานที่น่าเชื่อถือและมีมาตรฐานสูง เช่น BPJPH ของอินโดนีเซีย ซึ่งเป็นองค์กร
ที่มีระบบรับรองฮาลาล อย่างเป็นทางการและบังคับใช้ตามกฎหมาย ความเข้มงวดของมาตรฐานนี้ส่งผลให้
ผู้บริโภคในกลุ่มประเทศมุสลิมให้ความส าคัญกับฉลากฮาลาล ในระดับสูง โดยมองว่าเป็นสิ่งสะท้อนความปลอดภัย 
ความสะอาด และจริยธรรมทางศาสนา แบรนด์เครื่องส าอาง SAFI จากมาเลเซีย ถือเป็นตัวอย่างความส าเร็จ 
ในการเจาะตลาดนี้ ด้วยการผสานจุดแข็งด้านคุณภาพสินค้าเข้ากับความน่าเชื่อถือของตราฮาลาล  จนสามารถ
ขยายตลาดสู่ประเทศเพ่ือนบ้านที่มีประชากรมุสลิมหนาแน่นได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ในบริบทนี้ ผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะกลุ่มผู้รับจ้างผลิตและออกแบบผลิตภัณฑ์ (OEM/ODM) เช่น
บริษัท ไมลอทท์ แลบบอราทอรีส์ จ ากัด และ ไบเออร์สด๊อรฟ (ประเทศไทย) จ ากัด มีโอกาสส าคัญในการยกระดับ
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทยสู่ตลาดฮาลาล ในอาเซียน โดยอาศัยประสบการณ์และความสามารถในการพัฒนา
สินค้าที่ได้มาตรฐานสากล การที่บริษัทเหล่านี้มีลูกค้าระดับโลกมากกว่า 1,000 แบรนด์ เป็นหลักฐานสะท้อนถึง
ความเชื่อมั่นในคุณภาพการผลิตของไทย หากสามารถพัฒนาแนวทางการผลิตที่สอดคล้องกับมาตรฐานฮา ลาล 
อย่างเคร่งครัด พร้อมกับเพ่ิมการรับรองจากหน่วยงานที่ได้รับการยอมรับจะช่วยเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน
ของสินค้าจากไทยในตลาดที่ให้ความส าคัญกับตราฮาลาล อย่างชัดเจน เช่น มาเลเซียและอินโดนีเซีย 

ตารางท่ี‍3.3‍สรุปตลาดอาเซียนส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อหลัก ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
มูลค่าส่งออกตลาดอาเซียน 8,406 ล้านบาท (59.4% ของการส่งออก

ไปตลาด OIC) 
ตลาดใหญ่แต่เติบโตช้า (1.6%)                    
ยังมีศักยภาพขยายตัวได้อีก 

ประเทศเป้าหมายหลัก มาเลเซีย อินโดนีเซีย บรูไน มีประชากรมุสลิมหนาแน่น → โอกาสของ
สินค้าฮาลาล คุณภาพสงู 

ข้อก าหนดด้านฮาลาล‍ 
  

เข้มงวด โดยเฉพาะในมาเลเซียและ
อินโดนีเซีย 
  

- มาเลเซีย: สังคมพหุวัฒนธรรม (มุสลิม-
จีน-อินเดีย) → ความเคร่งครัดฮา ลาล 
สร้างความมัน่ใจในสนิค้า 

- อินโดนีเซีย: BPJPH เป็นหน่วยงานรบัรอง
ที่มีผลบงัคับใช้จริง 

พฤติกรรมผู้บริโภค 
  

นิยมสินคา้ไทย ศิลปนิไทย ชอบผลิตภัณฑ์
ที่ดูดี มีคุณภาพ ราคาไม่แพง 

Soft Power ไทยเปน็จุดแข็งในการท า
ตลาด โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น-วัยท างาน 
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ตารางท่ี‍3.3‍สรุปตลาดอาเซียนส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อหลัก ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
แนวโน้มตลาด 
  
  

- ความต้องการสินคา้ฮาลาล สูงขึ้น 
- การเติบโตของ E-commerce 
- ความนิยม K-pop, T-pop, K-drama, 
T-drama 

โอกาสของแบรนด์ไทย: บูรณาการ
วัฒนธรรมไทย + ฮาลาล  + เทคโนโลยี
การตลาดดิจทิัล 
  

สินค้าหลักที่เติบโต Color cosmetics (ลิป รองพื้น)  
ครีมกันแดด บ ารุงผิว 

ตอบโจทย์กลุ่มเปา้หมายเมืองและ             
คนรุ่นใหม่ 

มูลค่าตลาดเครื่องส าอาง
มาเลเซีย 

3.2 พันลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เติบโตเฉลี่ย 2.5% ต่อปี ตลาดมั่นคง          
มีก าลังซื้อสูง 

ตลาดระดับราคา กลุ่ม Mass Market มีส่วนแบ่งสูงกว่า 
Premium 

แบรนด์ตลาดกลาง เช่น Maybelline, 
Revlon ยังครองตลาด 

สินค้าไทยในมาเลเซีย ส่วนแบง่ตลาด 12% (รองจากสงิคโปร์
และจีน) 

จุดแข็ง: คุณภาพดี รูปลักษณ์ทนัสมัย ราคา
ย่อมเยา 

แบรนด์ไทยเด่น Mistine Cathy Doll Giffarine ยังต้องเร่งสร้างแบรนด์และขยายตลาดแบบ
เชิงรุก 

บริษัท OEM/ODM ไทย ไมลอทท์ แลบบอราทอรีส์  
ไบเออร์สด๊อรฟฯ 

รับผลิตสนิค้าให้แบรนดช์ั้นน ากว่า 1,000 
แบรนด ์

กรณีศึกษา: SAFI (แบรนด์
มาเลเซีย) 

ได้รับรองฮาลาล จาก BPJPH อินโดนีเซีย 
และประสบความส าเร็จในการขยายตลาด
อาเซียน 

แบบอย่างของแบรนด์มุสลิมที่สร้างความ
เชื่อมั่นผ่านมาตรฐานศาสนาและคุณภาพ 

ที่มา: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 
 

2)‍ตลาดตะวันออกกลาง‍(Middle East) 

ตะวันออกกลางเป็นตลาดที่มีอัตราการเติบโตสูงสุดในกลุ่มประเทศมุสลิม โดยมีมูลค่าส่งออกในปี 2567 
อยู่ที่ 3,656 ล้านบาท คิดเป็น 25.8% ของการส่งออกทั้งหมดในกลุ่ม OIC และมีอัตราเติบโตเฉลี่ยต่อปีอยู่ที่ 
3.5% ตลาดนี้มีความต้องการสินค้าที่ได้มาตรฐานฮาลาล ในระดับสูง โดยเฉพาะกลุ่มประเทศเศรษฐกิจมั่งคั่งอย่าง
ซาอุดีอาระเบีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และคูเวต ที่ผู้บริโภคมีก าลังซื้อสูง และต้องการผลิตภัณฑ์คุณภาพพรีเมียม 
การส่งออกเครื่องส าอางไทยที่เน้นคุณภาพและภาพลักษณ์ระดับสากลมีโอกาสขยายตลาดได้ดีในภูมิภาคนี้ 
โดยเฉพาะเมื่อมีการท าตลาดแบบเฉพาะกลุ่มและสร้างแบ รนด์ฮาลาล ไทยให้เป็นที่รู้จักในระดับภูมิภาค 

ซาอุดีอาระเบีย:‍ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍ที่มีศักยภาพ 

ซาอุดีอาระเบียถือเป็นตลาดหลักที่มีศักยภาพสูงที่ สุดแห่งหนึ่งในตะวันออกกลางส าหรับผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอางฮาลาล  ด้วยขนาดตลาดที่คาดว่าจะเติบโตจาก 7.78 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2567 เป็น 14.67 
พันล้านดอลลาร์ฯ ภายในปี 2573 หรือเติบโตเฉลี่ย 18.3% ต่อปี (CAGR) การเปลี่ยนแปลงเชิงสังคม เช่น การให้
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อิสรภาพในการแต่งกายแก่สตรีมากขึ้น ส่งผลโดยตรงต่อการขยายตัวของตลาดเครื่องส าอาง โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์
ในกลุ่ม Color Cosmetics ได้แก่ รองพ้ืน ลิปสติก บลัชออน และอายไลเนอร์ รวมถึงกลุ่มครีมบ ารุงและกันแดด 
ซึ่งตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีหันมาใส่ใจรูปลักษณ์และการดูแลผิวหน้ามากข้ึน 

ตลาดซาอุฯ ยังมีการแข่งขันสูงในระดับพรีเมียม โดยมีฝรั่งเศสเป็นผู้น า ด้วยแบรนด์อย่าง  L’Oréal 
Lancôme Chanel Dior ที่เน้นภาพลักษณ์หรูหราและมาตรฐานสากล ขณะเดียวกัน เกาหลีใต้ก็ก าลังขยาย
บทบาทในตลาดนี้อย่างรวดเร็ว ด้วยจุดขายด้านเมกอัปแบบบางเบา (Glass Skin Look) ที่ตอบโจทย์ผู้หญิงซาอุฯ 
ในกลุ่มวัยรุ่นและวัยท างาน การตลาดผ่าน K-pop และ K-beauty influencer ยังช่วยสร้างอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การเลือกซื้อ ท าให้ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ของซาอุดีอาระเบียมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่องในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ 

เครื่องส าอางของไทยในตลาดตะวันออกกลาง 

เครื่องส าอางของไทยเริ่มมีบทบาทเพ่ิมขึ้นในตลาดตะวันออกกลาง โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว
และผลิตภัณฑ์สปา โดยในปี 2567 ไทยมีมูลค่าส่งออกไปยังซาอุดีอาระเบียอยู่ที่ประมาณ 15 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
เติบโตเฉลี่ย 5 ปีที ่16% ต่อปี แม้แบรนด์ไทยท่ีเข้าไปท าตลาดโดยตรงยังมีจ านวนน้อย แต่ก็มีผู้ประกอบการที่เริ่ม
สร้างชื่อเสียงได้ เช่น บริษัท บิวตี้ คอมมูนิตี้ (มหาชน) ที่มีแบรนด์อย่าง Beauty Buffet และ Beautrium รวมถึง 
บริษัท สยามโยโกะ ซึ่งเด่นในสินค้ากลุ่มสปา เช่น เกลือขัดผิวและครีมจากสมุนไพรไทย 

นอกจากนี้ ยังมีบริษัทต่างชาติที่เข้ามาลงทุนและผลิตสินค้าในไทยเพ่ือส่งออกไปตะวันออกกลาง เช่น 
บริษัท สกายไฮ อินเตอร์เนชั่นแนล จากอินเดีย ซึ่งผลิตกลุ่ม Hair care และ Skin care ภายใต้ระบบการผลิต
มาตรฐานไทย ผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะในรูปแบบ OEM และ ODM จึงมีบทบาทส าคัญในการผลิตสินค้า
คุณภาพให้กับแบรนด์ต่างประเทศ ส่งผลให้สินค้า "ผลิตจากไทย" ได้รับความเชื่อมั่นในกลุ่มผู้บริโภคตะวันออก
กลางมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

แนวโน้มและโอกาส 

ตลาดเครื่องส าอางในตะวันออกกลางก าลังก้าวเข้าสู่ยุคของ “การปฏิวัติด้านสกินแคร์” (Skincare 
Revolution) ซึ่งแตกต่างจากภาพลักษณ์เดิมที่ให้ความส าคัญกับเมกอัปและน้ าหอมเป็นหลัก ขณะนี้ผู้บริโภค
โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศอ่าวอาหรับอย่างซาอุดีอาระเบียและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เริ่มหันมาใส่ใจการดูแล
สุขภาพผิวในเชิงลึก โดยเน้นที่คุณภาพ ประสิทธิภาพ และความเหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศที่รุนแรง เช่น แดดแรง 
ฝุ่นทราย และเครื่องปรับอากาศที่ใช้ตลอดปี ตลาดสกินแคร์มีการเติบโตอย่างโดดเด่นกว่า 30% ต่อปี โดยมูลค่า
ตลาดล่าสุดอยู่ที่ 6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และคาดว่าจะยังเติบโตต่อเนื่อง ด้วยแรงสนับสนุนจากประชากร 
ที่มีอายุน้อยกว่า 30 ปีถึง 60% ซึ่งเป็นกลุ่มที่ให้ความส าคัญกับความงาม การดูแลตัวเอง และมักได้รับอิทธิพล
จากโซเชียลมีเดีย 

ผู้บริโภคยุคใหม่ในตะวันออกกลางมีพฤติกรรม “รู้จริง-เลือกเป็น” พวกเขาไม่ได้ซื้อสินค้าเพราะชื่อเสียง
ของแบรนด์เพียงอย่างเดียว แต่ให้ความส าคัญกับส่วนผสมที่ปลอดภัย มีงานวิจัยรองรับ และตอบโจทย์สภาพผิว
ในภูมิภาค เช่น ส่วนผสมอย่างไนอะซินาไมด์4 กรดไฮยาลูโรนิก5 วิตามินซี หรือสารสกัดจากชะเอมเทศ 

                                                 

4 ไนอะซินาไมด์ (Niacinamide) คือวิตามินบี 3 ที่ช่วยกระตุ้นการผลิตเซราไมด์ เสริมความชุ่มชื้นและความแข็งแรงให้ผิว · ไนอะซินาไมด์ช่วยเสริมเกราะป้องกันผิว ช่วยลดการ
อักเสบ ควบคุมความมัน ช่วยลดรอยสิว 
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ซึ่งถูกค้นหาในแพลตฟอร์มภาษาอาหรับอย่างแพร่หลาย สินค้าที่ได้รับความนิยมจะต้องมีเนื้อสัมผัสเบา ไม่อุดตัน
รูขุมขน มีค่า SPF ที่เหมาะสม และสามารถใช้ร่วมกับการแต่งกายแบบดั้งเดิม เช่น ฮิญาบ หรืออาบายา โดยไม่ท า
ให้เลอะเสื้อผ้า ทั้งนี้ยังมีความนิยมในการผสานส่วนผสมดั้งเดิม เช่น น้ ากุหลาบ น้ ามันด า (Black Seed) และ
น้ านมอูฐ เข้ากับเทคโนโลยีใหม่เพ่ือสร้างสูตรเฉพาะที่สะท้อนถึงความเป็นตัวตนของผู้บริโภคในภูมิภาค ท าให้
ตลาดตะวันออกกลางในวันนี้ไม่ใช่แค่โอกาสทางธุรกิจ แต่เป็นเวทีส าหรับนวัตกรรมที่ตอบสนองต่อวัฒนธรรม 
ภูมิอากาศ และไลฟ์สไตล์ในระดับลึกอย่างแท้จริง 

ตารางท่ี‍3.4‍สรุปตลาดตะวันอกกลางส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อหลัก ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
ตลาดตะวันออกกลาง - มูลค่าส่งออกปี 2567 อยู่ที่ 3,656 ล้านบาท (25.8% 

ของ OIC) 
- เติบโตเฉลี่ย 3.5% ต่อปี 
- ความต้องการสินคา้ฮาลาล สูง โดยเฉพาะในประเทศ

เศรษฐกิจมั่งคั่ง เช่น ซาอุดีอาระเบีย UAE คูเวต 

ตลาดมีศักยภาพสูงเนื่องจาก
ประชากรมีรายได้สงูและให้
ความส าคัญกบัสินคา้ฮาลาล  
คุณภาพและภาพลักษณ์สนิค้า
จึงส าคัญมาก 

ซาอุดีอาระเบีย - ตลาดเคร่ืองส าอางฮาลาล ขนาดใหญ่ เติบโตจาก 7.78 
พันล้านดอลลาร์ (2567) เป็น 14.67 พันล้าน (2573) 

- CAGR 18.3% 
- มีการเปลี่ยนแปลงสงัคมและการแต่งกายของสตรี 

ที่ส่งผลให้ตลาดขยายตัว 
- สินค้าหลัก: เมกอัป ครีมบ ารุง กันแดด 
- ตลาดพรีเมียมแข่งสูง มีแบรนด์ฝรั่งเศสและเกาหลีใต้

ครองตลาด 

ตลาดใหญ่ที่เติบโตเร็วและเปิด
โอกาสส าหรับผลิตภัณฑ์ฮา ลาล 
และเมกอัปที่ตอบโจทยส์ังคม
ใหม่ มีความต้องการทั้ง
ระดับพรีเมียมและเมกอัปแบบ
บางเบา 

เครื่องส าอางไทยใน
ตลาด 

- ส่งออกไปซาอุดีอาระเบีย 15 ล้านดอลลาร์ (2567) 
- เติบโตเฉลี่ย 16% ต่อปีใน 5 ปี 
- แบรนด์ไทยเช่น Beauty Buffet Beautrium สปา 

สมุนไพรไทย 
- มีการลงทุน OEM/ODM ผลิตสินค้าคุณภาพสูง 

ไทยมีจุดแข็งในดา้นการผลิต 
OEM/ODM และสินคา้
คุณภาพสูงที่ตอบโจทยต์ลาด   
ฮา ลาล  ซึ่งช่วยสร้างชื่อเสียง 
และขยายตลาดได้ด ี

                                                                                                                                                           

5 กรดไฮยาลูรอน (Hyaluronic acid) คือ สารธรรมชาติชนิดหนึ่งที่มีอยู่ในเนื้อเยื่อร่างกาย มีประโยชน์ต่อผิวในเรื่องสร้างความชุ่มชื้น เพิ่มความยืดหยุ่น 
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ตารางท่ี‍3.4‍สรุปตลาดตะวันอกกลางส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อหลัก ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
แนวโน้มและโอกาส - ตลาดสกนิแคร์โต 30% ต่อปี มูลค่า 6 พันลา้น

ดอลลาร ์
- ผู้บริโภควัยหนุ่มสาวกว่า 60% ใส่ใจสุขภาพผิว 
- ผู้บริโภคเน้นส่วนผสมปลอดภยัและวิทยาศาสตร์

รองรับ 
- เนื้อสัมผัสเบา เหมาะกับสภาพอากาศและการแต่งกาย

ดั้งเดิม 
- ส่วนผสมดั้งเดิมและเทคโนโลยีใหม่ผสมผสานกัน 

ตลาดสกนิแคร์ก าลังปฏิวัติ
ผู้บริโภคยุคใหม่ที่ใส่ใจสุขภาพ
ผิวและสว่นผสมคุณภาพสูง 
รวมทั้งต้องการสูตรที่เหมาะสม
กับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ที่มา: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 

3)‍ตลาดเอเชียใต้‍(South Asia) 

แม้ภูมิภาคเอเชียใต้จะมีประชากรมุสลิมจ านวนมาก โดยเฉพาะในประเทศอินเดีย ปากีสถาน และบังกลาเทศ 
แต่การส่งออกเครื่องส าอางของไทยมายังภูมิภาคนี้ในปี 2567 ยังคงมีสัดส่วนที่ค่อนข้างต่ าเมื่อเทียบกับภูมิภาคอ่ืน 
โดยมีมูลค่ารวมอยู่ที่ 1,328 ล้านบาท หรือคิดเป็นเพียง 9.4% ของตลาด OIC และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยเพียง 
0.4% ต่อปี ปัจจัยหลักท่ีจ ากัดการเติบโตคือการแข่งขันที่รุนแรงจากผู้ผลิตภายในประเทศและประเทศเพ่ือนบ้าน
ที่มีต้นทุนต่ ากว่า ขณะเดียวกันสภาพเศรษฐกิจในหลายประเทศท าให้ผู้บริโภคในภูมิภาคนี้ให้ความส าคัญกับราคา
มากกว่าคุณภาพหรือความพรีเมียมของสินค้า โดยเฉพาะสินค้าเครื่องส าอางที่ยังถือเป็นสินค้าฟุ่มเฟือยส าหรับ 
ผู้มีรายได้จ ากัด 

บังกลาเทศ:‍ตลาดเครื่องส าอางศักยภาพในอนาคตอันใกล้ 

ในส่วนของบังกลาเทศ ถือเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูงในการเติบโตของเครื่องส าอางฮาลาล ในอนาคต  
ด้วยประชากรมุสลิมมากกว่า 90% ของประชากรทั้งประเทศ ส่งผลให้ความต้องการสินค้าที่สอดคล้องกับหลัก
ศาสนาอิสลามเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย  
และได้รับการรับรองตามมาตรฐานฮาลาล  อีกทั้งประเทศยังมีต้นทุนการผลิตที่แข่งขันได้ มีแรงงานฝีมือ 
ในภาคอุตสาหกรรมจ านวนมาก ซึ่งเอ้ือต่อการเป็นฐานการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ทั้งส าหรับตลาดในประเทศ
และเพ่ือการส่งออก ปัจจุบันบังกลาเทศมีอุตสาหกรรมเครื่องส าอางและของใช้ส่วนตัวที่เติบโตเฉลี่ย 5% ต่อปี 
และมีมูลค่าตลาดรวมราว 25,000 ล้านบาท โดยที่แบรนด์ท้องถิ่นเริ่มรุกเข้าสู่ตลาดพรีเมียมมากขึ้น ในขณะที ่
แบรนด์ต่างชาติก็เข้ามาขยายส่วนแบ่งตลาดอย่างต่อเนื่อง 

หนึ่งในกรณีศึกษาความส าเร็จที่น่าสนใจคือแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล จากอินโดนีเซีย “Wardah”  
ที่สามารถเจาะตลาดบังกลาเทศได้อย่างรวดเร็วผ่านการร่วมมือกับตัวแทนจ าหน่ายท้องถิ่นอย่าง Symon AnMi 
โดยมีการน าเสนอผลิตภัณฑ์มากกว่า 300 รายการที่ได้รับการรับรองฮาลาล อย่างเป็นทางการ ทั้งนี้ หน่วยงาน 
BSTI (Bangladesh Standards and Testing Institution) ก าลังมีบทบาทส าคัญในการควบคุมมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล ในประเทศให้มีความเข้มงวดและน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น ซึ่งจะส่งผลดีต่อทั้งผู้บริโภคและผู้ผลิต 
ในระยะยาว ปัจจุบันมีผู้ประกอบการไทยหลายรายเริ่มเข้าสู่ตลาดบังกลาเทศมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นบริษัท เอ็ม.เอส.
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บิวตี้ไลน์ จ ากัด ซึ่งด าเนินธุรกิจทั้งด้านการผลิตและจัดจ าหน่าย รวมถึงบริษัท คาร์มาร์ท จ ากัด (มหาชน) ที่มี
พอร์ตแบรนด์ครอบคลุมตั้งแต่ Cathy Doll, Baby Bright, Browit ไปจนถึง Dr. NIKS 

อินเดีย:‍ตลาดเครื่องส าอางที่เติบโตอย่างรวดเร็ว 

ส าหรับอินเดีย ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในประเทศนี้ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะในกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว (skincare) และผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (personal care) โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสูงถึง 
30.25% ต่อปีในช่วงปี 2023–2028 ปัจจัยหลักที่ขับเคลื่อนการเติบโตของตลาดฮาลาล ในอินเดียคือการขยายตัว
ของประชากรมุสลิม ความตื่นตัวของผู้บริโภคในเรื่องจริยธรรม ความปลอดภัยของส่วนผสม และสิ่งแวดล้อม   
อีกทั้งยังมีความนิยมที่เพ่ิมขึ้นของผลิตภัณฑ์วีแกนและ cruelty-free รวมถึงการขยายตัวของตลาดออนไลน์ 
ที่ช่วยให้แบรนด์เข้าถึงผู้บริโภคในเมืองรองและพ้ืนที่ชนบทได้ดีขึ้น 

ในแง่การแข่งขัน แบรนด์ฮาลาล ชั้นน าในอินเดีย ได้แก่ Wardah, Inika Cosmetics, MMA Bio Lab, 
SO.LEK Cosmetics และอื่น ๆ ที่เน้นการพัฒนาสูตรที่สอดคล้องกับความเชื่อและความต้องการของ
ผู้บริโภครุ่นใหม่ อินเดียยังให้ความส าคัญกับความหลากหลาย (diversity) และการครอบคลุมทางวัฒนธรรม 
(inclusivity) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นแนวโน้มที่ก าลังเติบโตในตลาดความงามทั่วโลก 

แนวโน้มและโอกาส 

การเจาะตลาดเครื่องส าอางในเอเชียใต้ควรมุ่งเน้นกลยุทธ์ด้านราคาที่เข้าถึงได้  เพ่ือรองรับก าลังซื้อของ
ผู้บริโภคที่ยังเน้นความคุ้มค่าเป็นหลัก โดยเฉพาะในประเทศอย่างบังกลาเทศและอินเดียที่มีฐานประชากรขนาด
ใหญ่และกระจุกตัวในกลุ่มรายได้ปานกลางถึงต่ า นอกจากนี้ การสร้างพันธมิตรกับตัวแทนจ าหน่ายท้องถิ่นที่มี
ความเข้าใจตลาด จะช่วยเพิ่มโอกาสในการเข้าสู ่ช่องทางค้าปลีกได้อย่างมีประสิทธิภาพ  ขณะเดียวกัน 
ช่องทางอีคอมเมิร์ซยังเป็นอีกหนึ่งปัจจัยส าคัญที่สามารถเร่งการเติบโต โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีแนวโน้ม
ใช้งานแพลตฟอร์มดิจิทัลเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

ในบริบทของผู้บริโภคยุคใหม่ในเอเชียใต้  โดยเฉพาะในเขตเมืองและชนชั้นกลางที่ก าลังขยายตัว  
ความตระหนักในเรื่องความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ความยั่งยืน และคุณค่าทางศาสนาอย่างฮาลาล  มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าอย่างชัดเจน กลุ่มเป้าหมายเหล่านี้ให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานรับรอง 
และสอดคล้องกับค่านิยมของตน เช่น การเลือกผลิตภัณฑ์ฮาลาล  วีแกน หรือปราศจากการทดลองในสัตว์ 
(Cruelty-Free) ซึ่งถือเป็นจุดเชื่อมโยงส าคัญที่แบรนด์ไทยสามารถน ามาใช้สร้างความแตกต่างได้ในตลาด  
ที่มีการแข่งขันสูง 

ส าหรับผู ้ประกอบการไทย แม้ตลาดเอเชียใต้จะมีข้อจ ากัดในด้านต้นทุนและการแข่งขันภาย 
ในภูมิภาค แต่ยังเปิดกว้างส าหรับแบรนด์ที่สามารถปรับตัวให้เข้ากับความต้องการเฉพาะของผู้บริโภค
ในแต่ละประเทศได้ ทั้งในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การสื่อสารการตลาดเชิงวัฒนธรรม และการจับมือกับ
พันธมิตรในพ้ืนที่ กลยุทธ์การวางต าแหน่งแบรนด์ให้สอดคล้องกับกระแส “ความงามอย่างมีคุณค่า” ที่เน้น
ความยั่งยืนและจริยธรรม จะเป็นหัวใจส าคัญในการสร้างรากฐานที่มั่นคง และขับเคลื่อนการเติบโตของธุรกิจ
เครื่องส าอางฮาลาล ไทยในภูมิภาคเอเชียใต้ในระยะยาว 
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ตารางท่ี‍3.5‍สรุปตลาดเอเชียใต้ส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อหลัก ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
ภาพรวมภูมิภาค
เอเชียใต้ 

- ส่งออกเครื่องส าอางไทย ปี 2567: 1,328 ล้าน
บาท คิดเป็น 9.4% ของตลาด OIC เติบโตเฉลี่ย
เพียง 0.4% ต่อปี 

- ตลาดมีขนาดใหญ่แต่ยังไม่ถูกเจาะลึก 
- การแข่งขันสูงจากผู้ผลิตในประเทศ/เพื่อนบ้าน 
- ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับ "ราคา"  

บังกลาเทศ - ประชากรมสุลิม > 90% มูลค่าตลาดรวม 
25,000 ล้านบาท เติบโตเฉลี่ย 5% ต่อปี 

- มีฐานแรงงาน และการผลติที่แข่งขันได ้
- แบรนด์อินโดนีเซีย Wardah เข้าตลาด 

ผ่าน Symon AnMi (300+ รายการ) 
- มีหน่วยรับรองฮาลาล  BSTI 

- ตลาดศักยภาพสูง: ความต้องการเครื่องส าอาง
ฮาลาล เพิ่มต่อเนื่อง 

- เป็นฐานการผลิตที่ต้นทุนต่ า แรงงานพร้อม 
- ผู้บริโภครุ่นใหม่ใส่ใจผลิตภณัฑ์ปลอดภัย 

และมีธรรมาภิบาล 
- มีตัวอย่างความส าเร็จของแบรนด์ต่างชาต ิ

ผู้ประกอบการไทยใน
บังกลาเทศ 

- เข้าตลาดเพิ่มขึ้น เช่น: เอ็ม.เอส.บิวตี้ไลน์ จ ากัด  
คาร์มาร์ท จ ากัด (มหาชน)  

– มีแบรนด์ Cathy Doll, Baby Bright ฯลฯ 

- แบรนด์ไทยเริ่มมีบทบาทในตลาดบังกลาเทศ 
- การขยายตลาดยังมโีอกาส โดยเฉพาะ 

ผ่านพันธมิตรท้องถิ่น 
อินเดีย - คาดว่าตลาดเตบิโต 30.25% ต่อปี (2023–28) 

- กลุ่มเด่น: Skincare / Personal care 
- แรงผลักดัน: ผู้บริโภครุ่นใหม่ ออนไลน์  

ความใส่ใจจรยิธรรม 
- แบรนด์เด่นในตลาด: Wardah Inika MMA Bio 

Lab ฯลฯ 

- ตลาดใหญ่ เติบโตเร็ว มีศักยภาพระยะยาว- 
ความต้องการสินค้าวีแกน, ปลอดภัย, ไม่มี
การทดลองในสตัว์เพิ่มขึ้น- แนวโน้ม "ความ
งามอย่างมีคุณค่า" สอดคล้องกับสนิค้าไทย 

แนวโน้มและโอกาส
ธุรกิจ 

- ควรมุ่งเน้นกลยุทธ์: ราคาที่เข้าถึงได้ สรา้ง
พันธมิตรท้องถิ่น ใช้อีคอมเมิร์ซเจาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ 
- ผู้บริโภคเริม่ตระหนักเรื่องฮาลาล , ความ

ปลอดภัย, ความยั่งยืน 

- แบรนด์ไทยควรพัฒนา:  ผลติภณัฑ์ตรงกับ
ค่านิยมในแตล่ะตลาด การสื่อสารแบรนด์เชิง
วัฒนธรรม ร่วมมือกับผู้จดัจ าหน่ายในประเทศ 
- โอกาสสรา้งรากฐานมั่นคงในตลาดระยะยาว 

ที่มา: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 

4)‍ตลาดแอฟริกา‍(Africa) 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในแอฟริกาเริ่มได้รับความสนใจมากขึ้น โดยในปี 2567 มูลค่าการส่งออก
เครื่องส าอางไทยไปยังตลาดแอฟริกามีมูลค่าราว 677 ล้านบาท คิดเป็น 4.8% ของตลาดประเทศสมาชิก OIC 
แม้อัตราการเติบโตจะอยู่ในระดับ 1% ต่อปี แต่ตลาดนี้ยังคงเป็นโอกาสในระยะยาว เนื่องจากประชากรมุสลิม 
ที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศที่มีบทบาทส าคัญ เช่น ไนจีเรีย อียิปต์ และโมร็อกโก  
ที ่มีความต้องการผลิตภัณฑ์ฮาลาล เพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ แม้จะมีข้อจ ากัดเรื่องโครงสร้างพ้ืนฐานและโลจิสติกส์  
แต่ไทยยังมีโอกาสขยายเครือข่ายคู่ค้าและสร้างการรับรู้แบรนด์ในตลาดนี้ได้มากขึ้น โดยต้องแข่งขันกับแบรนด์
จากยุโรป เช่น ฝรั่งเศสและอิตาลี รวมถึงแบรนด์จากจีนที่เริ่มรุกตลาดด้วยราคาที่แข่งขันได้และช่องทางจ าหน่าย
ออนไลน์ 

ศักยภาพภาพรวมตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍ในแอฟริกา 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในแอฟริกามีศักยภาพเติบโตสูง จากการที่ประชากรมุสลิมในทวีปนี้มีจ านวน
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง และความต้องการสินค้าที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามมีแนวโน้มขยายตัวมากขึ้น 
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นอกจากนี้ การเติบโตของช่องทางอีคอมเมิร์ซในเมืองใหญ่ เช่น ไนโรบี ลักเซอร์ และคาอีโร ช่วยให้ผู้บริโภคเข้าถึง
ผลิตภัณฑ์ได้สะดวกยิ่งขึ้น แบรนด์ที่เน้นคุณภาพมาตรฐานฮาลาล และส่วนผสมจากธรรมชาติจึงได้รับความนิยมมากขึ้น 
ในขณะเดียวกัน ผู้บริโภคโดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นและชนชั้นกลางเริ่มให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์และการ
ดูแลสุขภาพผิว ท าให้ตลาดนี้มีโอกาสเติบโตทั้งในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและเมกอัป 

พฤติกรรมการบริโภคเครื่องส าอางในแอฟริกามีลักษณะเฉพาะ เช่น ผู้บริ โภคมักเน้นเลือกสินค้าที่มี
ส่วนผสมจากธรรมชาติและปลอดภัยต่อผิว รวมถึงการยอมรับและให้ความส าคัญกับเครื่องส าอางฮาลาล มากขึ้น 
โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงวัยท างานและวัยรุ่นที่ชื่นชอบการทดลองผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ นอกจากนี้ ช่องทางออนไลน์
และโซเชียลมีเดียมีบทบาทส าคัญในการสร้างความรู้และกระตุ้นความสนใจ ท าให้ผู้บริโภคสามารถเปรียบเทียบ
ราคา รีวิว และเลือกซื้อสินค้าที่ตอบโจทย์ความต้องการได้อย่างรวดเร็ว พฤติกรรมนี้ยังช่วยเปิดโอกาสให้แบรนด์
ใหม่และแบรนด์ต่างประเทศเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายขึ้น 

อย่างไรก็ตาม ผู้เล่นหลักในตลาดนี้ยังคงเป็นแบรนด์จากยุโรปอย่างฝรั่งเศส สเปน และอิตาลี ซึ่งมีภาพลักษณ์
หรูหราและเชื่อถือได้ ในขณะที่จีนถือเป็นคู่แข่งส าคัญในกลุ่มสินค้ าราคากลางและล่าง โดยเน้นที่ความรวดเร็ว 
และความหลากหลายของสินค้า ขณะที่แบรนด์จากตะวันออกกลางและประเทศมาเลเซียยังคงมีบทบาทส าคัญ  
ในตลาดฮาลาล เนื่องจากความเชี่ยวชาญและมาตรฐานฮาลาล ที่เข้มงวด 

ตัวอย่างประเทศศักยภาพสูงในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍แอฟริกา 

ไนจีเรีย เป็นตลาดใหญ่ที่สุดในแอฟริกาด้วยประชากรกว่า 200 ล้านคน และชนชั้นกลางที่ขยายตัว 
อย่างรวดเร็ว ความนิยมในเครื่องส าอางฮาลาล เพ่ิมขึ้นตามไลฟ์สไตล์คนเมืองและการเติบโตของอีคอมเมิร์ซ 
ผู้บริโภคไนจีเรียให้ความส าคัญกับสินค้าที่มีมาตรฐานและความปลอดภัยสูง แต่ยังต้องเผชิญกับความท้าทาย 
ด้านนโยบายปกป้องตลาดภายในประเทศและการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาที่ยังไม่เต็มที่ นอกจากนี้ ผู้บริโภค 
มีความเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมและศาสนาอย่างลึกซ้ึง ท าให้สินค้าฮาลาล ได้รับความไว้วางใจสูง คู่แข่งหลักของไทย 
ในไนจีเรียมาจากแบรนด์ยุโรป เช่น L’Oréal (ฝรั่งเศส) และแบรนด์จากตะวันออกกลางที่เน้นเครื่องส าอางฮา ลาล 
โดยเฉพาะ 

โมร็อกโก มีประชากรมุสลิมเกือบ 97% และตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ที่ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยมี
การรับรองมาตรฐานฮาลาล อย่างเข้มงวดผ่าน IMANOR ตลาดนี้โดดเด่นด้วยความต้องการผลิตภัณฑ์ดูแลผิวจาก
ธรรมชาติ เช่น น้ ามันอาร์แกน และความนิยมในอีคอมเมิร์ซที่สูง ผู้บริโภคโมร็อกโกให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์  
ที่มีมาตรฐานฮาลาล และมักเลือกซื้อสินค้าจากแบรนด์ที่เชื่อถือได้ นอกจากนี้ ยังมีแนวโน้มการใช้ผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอางที่เน้นส่วนผสมธรรมชาติและออร์แกนิกสูง ตลาดนี้ต้องแข่งขันกับแบรนด์ยุโรปชั้นน าอย่าง Yves 
Rocher (ฝรั่งเศส) และแบรนด์จากจีนที่เจาะตลาดราคากลางและล่างได้ดี 

อียิปต์ มีประชากรมากกว่า 100 ล้านคน และเป็นตลาดที่มีการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่อง ความต้องการ
เครื่องส าอางฮาลาล และผลิตภัณฑ์ความงามเพ่ิมขึ้นตามชนชั้นกลางที่ขยายตัวและอิทธิพลของโซเชียลมีเดีย 
ผู้บริโภคอียิปต์ให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ทั้งด้านศาสนาและเทรนด์ความงามสมัยใหม่ อย่างไรก็ตาม 
ยังมีความท้าทายเรื่องการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาและกระบวนการอนุญาตที่ซับซ้อน ซึ่งผู้ส่งออกต้อง
เตรียมพร้อมและศึกษาตลาดอย่างรอบคอบ คู่แข่งหลักในตลาดนี้ได้แก่แบรนด์จากยุโรปเช่น Nivea (เยอรมัน) 
และแบรนด์จากตะวันออกกลางที่มีฐานลูกค้าแข็งแรง 
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แนวโน้มและโอกาส 

ส าหรับผู้ประกอบการไทย ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ในแอฟริกานับเป็นโอกาสส าคัญในการขยายฐาน
ลูกค้าสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมากและตลาดเกิดใหม่  
ที่ก าลังเติบโต เช่น ไนจีเรีย โมร็อกโก และอียิปต์ การส่งออกสินค้าฮาลาล ที่มีคุณภาพสูง พร้อมการสร้างเครือข่าย
พันธมิตรในท้องถิ่น จะช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือและการเข้าถึงตลาดได้ง่ายขึ้น อีกทั้งการใช้ช่องทางดิจิทัล
และอีคอมเมิร์ซเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการเพ่ิมยอดขายและขยายตลาด นอกจากนี้ การปรับผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์
ความต้องการเฉพาะของผู้บริโภคในแต่ละประเทศ ทั้งในเรื่องส่วนผสมและบรรจุภัณฑ์ จะช่วยเสริมสร้างความได้เปรียบ
ในการแข่งขันและเติบโตอย่างยั่งยืนในตลาดแอฟริกา 

โอกาสของผู้ประกอบการไทยอยู่ที่การน าเสนอผลิตภัณฑ์ที่มีจุดเด่นด้านมาตรฐานฮาลาล และส่วนผสม 
จากธรรมชาติ ที่ได้รับความนิยมสูงในตลาดนี้ พร้อมทั้งการใช้กลยุทธ์การตลาดออนไลน์ที่ตอบโจทย์พฤติกรรม
ผู้บริโภคที่เน้นการรีวิวและการสื่อสารผ่านโซเชียลมีเดีย รวมถึงการสร้างแบรนด์ให้มีภาพลักษณ์ทันสมัย  
และน่าเชื่อถือ เพ่ือแข่งขันกับแบรนด์จากยุโรป จีน และตะวันออกกลางได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ตารางท่ี‍3.6‍สรุปตลาดแอฟริกาส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อ ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
ภาพรวมตลาดฮา‍ลาล‍
แอฟริกา 

ปี 2567 ส่งออกเคร่ืองส าอางฮาลาล ไทยไป
แอฟริกาประมาณ 677 ล้านบาท เติบโต 1% 
ต่อปี ตลาดส าคัญ ได้แก่ ไนจีเรีย อียิปต์ 
โมร็อกโก 

ตลาดยังมีศักยภาพระยะยาวจาก
จ านวนประชากรมุสลิมที่เพิ่มข้ึน            
แม้มีข้อจ ากัดด้านโครงสรา้งพืน้ฐาน 
และโลจสิติกส ์

ตลาดโดดเด่น ไนจีเรียมีประชากรเกิน 200 ล้านคน มีชนชัน้
กลางเติบโตสูง โมร็อกโกเน้นผลติภัณฑ์ฮาลาล 
และธรรมชาตสิูง อียิปต์ตลาดใหญ่พร้อม
อิทธิพลโซเชียลมีเดีย 

ตลาดใหญ่และเติบโตเร็วในแต่ละ
ประเทศ เหมาะกับสนิค้าฮาลาล  
ที่ตอบโจทยผ์ู้บริโภคทัง้เร่ืองศาสนา 
และเทรนด์สมัยใหม ่

พฤติกรรมผู้บริโภค ผู้บริโภคเน้นสินคา้ฮาลาล และสว่นผสม
ธรรมชาติ โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นและวัยท างาน 
ชอบทดลองสินค้าใหม่ ช่องทางออนไลน์และ
โซเชียลมีเดียมีบทบาทส าคัญ 

ผู้บริโภคเปิดรับสินค้าใหม่และรวีิว
ออนไลนช์่วยสร้างการรับรู้ แบรนด์ใหม่
เข้าถึงง่ายผา่นช่องทางดิจิทัล 

สินค้าหลักที่เติบโต ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและกันแดดเปน็กลุ่มใหญ่
ที่สุด รองลงมาคือเมกอัปและเครื่องส าอางแต่ง
สีที่โตเร็ว ตลาดเน้นผลิตภัณฑ์ธรรมชาติและ
ออร์แกนิก 

ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวได้รับความนิยมสูง 
จากความตระหนักเร่ืองสุขภาพผิว 
เมกอัปโตจากกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ใส่ใจ
ภาพลักษณ ์

ข้อก าหนดและ
มาตรฐานฮาลาล‍ 

 

 

ประเทศเช่น โมร็อกโก มีมาตรฐานฮา ลาล 
ชัดเจนและเข้มงวด เชน่ IMANOR ใช้
มาตรฐาน SMIIC และ MS1500 มาเลเซีย    
การรับรองฮาลาล ช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือ 

มาตรฐานฮาลาล เป็นกุญแจส าคญั 
ในการเข้าถึงตลาด ผู้ส่งออกต้องเตรียม
ความพร้อมด้านการรับรองเพื่อสร้าง
ความเชื่อมั่น 
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ตารางท่ี‍3.6‍สรุปตลาดแอฟริกาส าหรับเครื่องส าอางไทย‍(ปี‍2567) 

หัวข้อ ข้อมูล‍/‍รายละเอียด วิเคราะห์‍/‍จุดเด่น 
โอกาสและแนวโน้ม
ตลาด 

ตลาดฮาลาล ในแอฟริกามีแนวโน้มเติบโต
ต่อเนื่อง ผู้ประกอบการไทยควรใช้ช่องทาง     
อีคอมเมิร์ซและการตลาดดิจทิัล ปรับสนิค้า
ตามความต้องการเฉพาะ 

โอกาสสูงในการขยายตลาดโดยใช้ 
จุดแข็งมาตรฐานฮาลาล และผลติภัณฑ์
ธรรมชาติ ตอบโจทย์ผูบ้ริโภคยคุใหม่ 
ที่ใช้ดิจิทัลอยา่งมาก 

ทีม่า: สถาบันอาหารวิเคราะห์ 

 

3.4‍ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเติบโตของตลาดและเทรนดส์ าคัญในตลาดเครื่องส าอางโลก 

3.4.1‍ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเติบโตของตลาดเครื่องส าอางโลก 
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางทั่วโลกมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องตลอดทศวรรษที่ผ่านมา โดยได้รับแรงหนุน 

จากหลายปัจจัยทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี หนึ่งในปัจจัยส าคัญคือการขยายตัวของชนชั้นกลาง 
ในประเทศก าลังพัฒนา เช่น จีน อินเดีย และอินโดนีเซีย ซึ่งมีก าลังซื้อสูงขึ้นและเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่มีต่อการ
ดูแลรูปลักษณ์ภายนอก ท าให้เครื่องส าอางกลายเป็นสิ่งจ าเป็นในชีวิตประจ าวันมากกว่าของฟุ่มเฟือย นอกจากนี้ 
ผู้บริโภครุ่นใหม่โดยเฉพาะกลุ่ม Gen Z และ Millennials ยังให้ความส าคัญกับสุขภาพและความปลอดภัย 
ของผลิตภัณฑ์ พร้อมทั้งสนใจในนวัตกรรมและผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับสภาพผิวเฉพาะบุคคล ปัจจัยด้านโซเชียล
มีเดียและอินฟลูเอนเซอร์ก็มีบทบาทส าคัญในการสร้างกระแสและการรับรู้สินค้าอย่างรวดเร็ว 

ส าหรับตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ซึ่งเติบโตอย่างโดดเด่นในภูมิภาคเอเชียและตะวันออกกลาง  
ปัจจัยขับเคลื่อนหลักประกอบด้วยการเพ่ิมขึ้นของจ านวนประชากรมุสลิมทั่วโลก ความตระหนักถึงวัตถุดิบและ
มาตรฐานฮาลาล  ความนิยมในความงามที่มีจริยธรรม รวมถึงการสนับสนุนจากภาครัฐและองค์กรรับรองฮาลาล  
อีกทั้งพลังของโซเชียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอร์ช่วยส่งเสริมการรับรู้ในตลาดระดับโลก  พร้อมทั้งช่องทาง 
E-Commerce ที่ท าให้แบ รนด์ฮาลาล สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวางโดยไม่ต้องพ่ึงพาร้านค้า ปลีก
แบบเดิม 

ด้วยเหตุนี้ ตลาดเครื่องส าอางทั่วโลกจึงได้รับแรงขับเคลื่อนจากปัจจัยหลากหลายที่ผสมผสานกัน
อย่างลงตัว ส่งผลให้เกิดการเติบโตและโอกาสใหม่ ๆ ในอุตสาหกรรมความงามที่ครอบคลุมทั้งด้านนวัตกรรม 
คุณภาพ และความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ซึ่งสะท้อนให้เห็นอย่างชัดเจนในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล 
ที่ก าลังขยายตัวอย่างรวดเร็วและยั่งยืนต่อไปในอนาคต ส าหรับปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการเติบโตของตลาด
เครื่องส าอางโลกและตลาดฮาลาล โดยเฉพาะ ประกอบด้วย 8 ปัจจัยหลัก ดังนี้ 

1) การเติบโตของชนชั นกลางในประเทศก าลังพัฒนา‍ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา ชนชั้นกลางในประเทศ
ก าลังพัฒนา เช่น จีน อินเดีย และอินโดนีเซีย มีจ านวนเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วพร้อมกับก าลังซื้อที่สูงขึ้น 
ส่งผลให้ผู้บริโภคกลุ่มนี้มองว่าเครื่องส าอางไม่ใช่แค่ของฟุ่มเฟือยอีกต่อไป แต่กลายเป็นสิ่งจ าเป็น  
ในชีวิตประจ าวัน การเปลี่ยนแปลงนี้เป็นแรงผลักดันส าคัญที่ท าให้อุตสาหกรรมเครื่องส าอางขยายตัว
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อย่างต่อเนื่องในระดับโลก โดยเฉพาะในตลาดที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก ซึ่งกลายเป็นฐานลูกค้า
ขนาดใหญ่ของเครื่องส าอางฮาลาล ด้วยเช่นกัน 

2) การตื่นตัวด้านสุขภาพและความงามของผู้บริโภคยุคใหม่‍ผู้บริโภครุ่นใหม่อย่าง Gen Z และ 
Millennials มีความตระหนักรู้เรื่องสุขภาพและความปลอดภัยมากขึ้น พวกเขาให้ความส าคัญกับ
ผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมจากธรรมชาติ ปราศจากสารเคมีอันตราย และเป็นมิตรต่อผิว นวัตกรรมด้าน
เครื่องส าอางจึงมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับสภาพผิวเฉพาะบุคคล รวมทั้งใช้เทคโนโลยี
ใหม่ ๆ เพื่อยกระดับประสบการณ์การดูแลความงาม เทรนด์นี้สอดคล้องกับตลาดเครื่องส าอางฮา ลาล 
ที่เน้นความปลอดภัยและส่วนผสมที่ผ่านมาตรฐานศาสนาอิสลามอย่างเคร่งครัด 

3) อิทธิพลของโซเชียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอร์‍แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอย่าง Instagram, TikTok 
และ YouTube กลายเป็นช่องทางส าคัญในการส่งเสริมและรีวิวผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง แบ รนด์ต่าง ๆ 
สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้รวดเร็วและตรงเป้าหมายมากขึ้น ท าให้แบ รนด์ใหม่ ๆ มีโอกาสแข่งขัน 
ในตลาดได้เท่าเทียมกับแบ รนด์เก่า ในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  อินฟลูเอนเซอร์ด้านความงามยังช่วย
เผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์ฮาลาล  สร้างการรับรู้และขยายฐานลูกค้าอย่างรวดเร็ว 
ในระดับโลก 

4) ปัจจัยด้านศาสนาและจริยธรรมในตลาดฮาลาล‍‍ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล มีความโดดเด่นเนื่องจาก
ความส าคัญของการรับรองฮาลาล ตามหลักศาสนาอิสลาม โดยผลิตภัณฑ์ต้องปราศจากแอลกอฮอล์ 
ไขมันสัตว์ และส่วนผสมต้องห้ามอ่ืน ๆ ตามหลักศาสนา ความเข้มงวดในด้านนี้ช่วยเพ่ิมความมั่นใจ  
ให้ผู้บริโภคในกลุ่มมุสลิม และยังตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคทั่วไปที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีจริยธรรม 
และความปลอดภัยสูง 

5) การสนับสนุนจากภาครัฐและองค์กรรับรองฮาลาล‍‍รัฐบาลและองค์กรรับรองฮาลาล ในหลาย
ประเทศให้การสนับสนุนมาตรฐานและการรับรองผลิตภัณฑ์ ซึ่งช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและ
ความมั่นใจแก่ผู้บริโภค นอกจากนี้ยังส่งเสริมการเติบโตของตลาดฮาลาล ในระดับสากลอย่างต่อเนื่อง 
ท าให้แบ รนด์ฮาลาล มีความน่าเชื่อถือและสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้อย่างเข้มแข็ง 

6) การเติบโตของช่องทาง‍E-commerce และ‍Social Commerce‍การเพ่ิมขึ้นของแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ท าให้แบ รนด์เครื่องส าอางฮาลาล สามารถเข้าถึงผู้บริโภคทั่วโลกได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว
โดยไม่ต้องพ่ึงพาร้านค้า ปลีกแบบดั้งเดิม ช่องทางการขายออนไลน์และสังคมช่วยให้การขยายตลาด
เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและเปิดโอกาสให้แบ รนด์ฮาลาล ขนาดเล็กสามารถแข่งขันกับแบ รนด์ใหญ่
ได้อย่างเท่าเทียม 

7) การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่‍ผู้บริโภคในยุคปัจจุบันมองเครื่องส าอางมากกว่า 
การเป็นของตกแต่ง แต่ถือเป็นการดูแลตัวเองที่สะท้อนตัวตนและคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น ผู้บริโภค
ต้องการผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย มีธรรมาภิบาล และมีความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม เทรนด์นี้ท าให้
เครื ่องส าอางฮา ลาล ซึ่งมุ่งเน้นความปลอดภัยและจริยธรรมในการผลิตเป็นที่ต้องการในลูกค้า
หลากหลายกลุ่มมากขึ้น 

8) ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีจริยธรรมและธรรมาภิบาล‍เทรนด์เครื่องส าอางวีแกน ออร์แกนิก  
และผลิตภัณฑ์ที่ไม่ทดลองกับสัตว์ก าลังได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น ผู ้บริโภคใส่ใจถึงจริยธรรม  
ในกระบวนการผลิต ท าให้แบ รนด์ เครื่องส าอางต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์เหล่านี้  
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ซึ่งสอดคล้องกับคุณสมบัติของเครื่องส าอางฮาลาล ที่มุ่งเน้นส่วนผสมจากธรรมชาติ และกระบวนการ
ผลิตที่รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

ตารางที่‍3.7‍สรุปปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเติบโตของตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลก 

ปัจจัยหลกั รายละเอียด 
ผลกระทบต่อการเติบโต
ตลาดเคร่ืองส าอางโลก 

ผลกระทบต่อตลาดเฉพาะ‍ 
(ฮาลาล‍) 

1.‍การเติบโตของชนชั น
กลางในประเทศก าลังพัฒนา 

ประเทศจีน อินเดีย 
อินโดนีเซีย มจี านวนชนช้ัน
กลางเพิ่มขึ้น ก าลังซื้อสูงข้ึน 

ผู้บริโภคจ านวนมากขึ้นมอง
เครื่องส าอางเป็นสิ่งจ าเป็นใน
ชีวิตประจ าวัน 

ชาวมุสลิมในประเทศก าลัง
พัฒนา มีฐานผู้บรโิภคใหญ่   
ในเอเชียและตะวันออกกลาง 

2.‍การต่ืนตัวด้านสุขภาพ
และความงาม 

ผู้บริโภคยุคใหม่ (Gen Z 
Millennials) ต้องการ
ผลิตภณัฑ์ปลอดภัยและ       
เป็นมิตรต่อผิว 

ผลิตภณัฑ์ใช้สารสกัด
ธรรมชาติ นวัตกรรมด้านดูแล
ผิวเฉพาะบุคคลได้รับ     
ความนิยม 

เครื่องส าอางฮาลาล เน้น
ส่วนผสมปลอดภัย ปราศจาก
แอลกอฮอล์ ไขมันสตัว ์

3.‍อิทธิพลของโซเชียลมีเดีย
และอินฟลูเอนเซอร์ 

แพลตฟอร์ม Instagram, 
TikTok, YouTube  
เป็นช่องทางโปรโมทสินค้า
และรีวิว 

แบ รนด์เข้าถึงผู้บริโภค
รวดเร็ว ช่วยให้แบ รนด์ใหม่
แข่งขันได้เท่าเทียม 

อินฟลูเอนเซอรฮ์าลาล 
เผยแพรค่วามรู้และสร้าง        
การรับรู้ทั่วโลก 

4.‍ปัจจัยด้านศาสนาและ
จริยธรรมในตลาดฮาลาล‍ 

การรับรองฮาลาล ตามหลัก
ศาสนาอิสลาม ปราศจาก 
สารต้องห้าม 

สร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภค
และเพิ่มความน่าเชื่อถือ 
ของแบ รนด์ 

เน้นวัตถุดิบปลอดภัย 
สอดคล้องเทรนด์วีแกน 
และจริยธรรมการผลติ 

5.‍การสนับสนนุจากภาครัฐ
และองค์กรรับรองฮาลาล‍ 

หน่วยงานรัฐและองค์กร
รับรองฮาลาล ส่งเสริม
มาตรฐานและการรับรอง 

ช่วยเพิ่มความเช่ือมั่นและ
ขยายตลาดฮาลาล ในระดับ
สากล 

มีมาตรฐานเข้มงวด ส่งเสริม
การเติบโตและการยอมรับ 
ในตลาดโลก 

6.‍การเติบโตของช่องทาง‍
E-commerce และ‍Social 
Commerce 

แพลตฟอร์มออนไลน์ช่วยให้
แบ รนด์ฮาลาล เข้าถึงผู้บริโภค
ทั่วโลก 

ลดข้อจ ากัดเรื่องช่องทาง
จ าหน่าย เพิ่มโอกาสทาง
ธุรกิจและการขยายตลาด 

ท าให้ตลาดฮาลาล เข้าถึง
ผู้บริโภคกลุม่ใหม่และทั่วโลก
อย่างมีประสิทธิภาพ 

7.‍การเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ 

เครื่องส าอางเป็นมากกว่า 
ของตกแต่ง คือการดูแล
ตัวเองอยา่งมีคุณภาพ 

ผู้บริโภคมองหาคณุค่า ความ
ปลอดภัย และธรรมาภิบาล
ในผลิตภัณฑ ์

ผู้บริโภคฮาลาล ต้องการ
ผลิตภณัฑ์ที่ตอบโจทย ์
ไลฟ์สไตล์และหลักศาสนา 

8.‍ความต้องการผลิตภัณฑ์
ที่มีจริยธรรมและ 
ธรรมาภิบาล 

ความนิยมเครื่องส าอางวีแกน 
ออร์แกนิก และปราศจาก 
การทดลองในสตัว์ 

แบ รนด์ต้องปรับตัวให้
สอดคล้องกับเทรนด์  
เพื่อดึงดูดกลุม่ผู้บริโภคใหม ่

เครื่องส าอางฮาลาล 
สอดคล้องกับมาตรฐาน
จริยธรรมและ 
ความรับผิดชอบ 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
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3.4.2‍เทรนด์ส าคัญในตลาดเคร่ืองส าอางโลก 

อุตสาหกรรมเครื่องส าอางโลกก าลังเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว  สะท้อนจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่ใส่ใจใน
ความปลอดภัย ธรรมาภิบาล และคุณภาพของผลิตภัณฑ์ เทรนด์ “Clean Beauty” ที่เน้นส่วนผสมจากธรรมชาติ 
ปราศจากสารเคมีรุนแรง และไม่ทดลองในสัตว์  ได้กลายเป็นแนวทางหลักที่สอดคล้องกับความต้องการ 
“Sustainable Beauty” หรือความงามที่ยั่งยืน ที่มุ่งเน้นการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมผ่านบรรจุภัณฑ์รีไซเคิล
และเติมซ้ า พร้อมกับการน าเทคโนโลยีใหม่ ๆ เช่น AR และ AI มาช่วยเพิ่มประสบการณ์ส่วนบุคคลและ
ความสะดวกสบายในการเลือกซื้อสินค้า อีกทั้งตลาดยังขยายตัวในกลุ่มผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้ชายและแบบไม่จ ากัด
เพศ ซึ่งตอบสนองความหลากหลายและการเปิดกว้างในสังคม 

ในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  เทรนด์ส าคัญยังคงเน้นความปลอดภัยและจริยธรรม ผลิตภัณฑ์ฮา ลาล  
ที่ปราศจากแอลกอฮอล์ ไขมันสัตว์ และสารต้องห้ามตามศาสนาอิสลาม ได้รับความนิยมทั้งในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิม
และผู้บริโภคท่ัวไปที่ต้องการทางเลือกที่ปลอดภัยและมีคุณภาพ กลุ่ม “Mipster” หรือ Muslim Hipster ซึ่งเป็น
ชาวมุสลิมรุ่นใหม่ที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ทันสมัยและจริยธรรม ก าลังเป็นกลุ่มเป้าหมาย 
ที่มีอิทธิพลส าคัญ นอกจากนี้ ยังมีโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ในการพัฒนาเครื่องส าอางที่ได้รับการรับรอง 
ทั้งในด้านความเป็นธรรมชาติ ออร์แกนิก และฮาลาล  เช่น แบ รนด์ Saaf Skincare จากสหราชอาณาจักร  
และ Shirley Conlon Organics (SCO) จากสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซึ่งสร้างความโดดเด่นในตลาดโลกได้อย่าง
ชัดเจน 

ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็วและกลายเป็นหนึ่งในกลุ่มผลิตภัณฑ์ความงามที่ได้รับ
ความสนใจมากขึ้นทั่วโลก ด้วยความต้องการที่เพิ่มขึ้นจากผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่และกลุ่มผู้บริโภคที่ใส่ใจ
ในความปลอดภัยและจริยธรรม เทรนด์ส าคัญในตลาดนี้จึงสะท้อนถึงนวัตกรรม ความยั่งยืน และการเปิด
กว้างในความหลากหลาย ส าหรับเทรนด์หลักที่ก าลังเปลี่ยนแปลงโฉมหน้าตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ทั่วโลกทั้ง 8  
เทรนด์ส าคัญ สรุปได้ดังนี้ 

ตารางท่ี‍3.8‍เทรนด์หลักท่ีก าลังเปลี่ยนแปลงโฉมหน้าตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍ทั่วโลก 

เทรนด์หลัก รายละเอียด ความสัมพันธ์กับเทรนด์อื่น ผลต่อผู้บริโภค‍/‍ตลาด 
1.‍Clean Beauty & 
Natural Ingredients 

เน้นความปลอดภัย ไม่มี
สารเคมีรุนแรง ใช้ส่วนผสม
จากธรรมชาติ ไม่ทดลองใน
สัตว ์

เชื่อมโยงกับเทรนด์ 
“Sustainable Beauty” 
“Halal Beauty” “Vegan 
& Organic” 

สร้างความมัน่ใจให้ผู้บริโภค
ที่ใส่ใจสุขภาพและ
จริยธรรม 

2.‍Sustainable Beauty บรรจุภัณฑ์รีไซเคิลได้  
ลดคาร์บอนฟุตพรินต์  
เติมซ้ าได ้

เสริม Clean Beauty  
และตอบโจทย์กลุ่มรักษ์โลก 

ดึงดูดผู้บรโิภคที่สนใจความ
ยั่งยืน และส่งเสริมความ
รับผิดชอบของแบ รนด ์

3.‍Beauty Tech 
(AR/AI) 

ใช้ AR ทดลองแต่งหน้า
เสมือนจริง AI วิเคราะห์ผิว 
แนะน าผลติภัณฑ์เฉพาะ
บุคคล 

เชื่อมกับเทรนด์ 
“Customization”  
และ “Inclusivity” 

เพิ่มประสบการณ์ใช้งาน
เฉพาะบุคคล ตอบโจทย์
พฤติกรรมซื้อออนไลน ์
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ตารางท่ี‍3.8‍เทรนด์หลักท่ีก าลังเปลี่ยนแปลงโฉมหน้าตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍ทั่วโลก 

เทรนด์หลัก รายละเอียด ความสัมพันธ์กับเทรนด์อื่น ผลต่อผู้บริโภค‍/‍ตลาด 
4.‍Inclusivity & 
Customization 

ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับทุกสี
ผิว เพศ ศาสนา และความ
ต้องการเฉพาะบุคคล 

สอดคล้องกับ Halal 
Beauty และ Gender-
neutral Products 

แบ รนด์สามารถเข้าถึง
ตลาดที่กวา้งขึ้น และสร้าง
ภาพลักษณ์เปิดกวา้ง 

5.‍Halal Beauty ปลอดแอลกอฮอล์ ไม่มี
ไขมันสัตว์ ไม่ทดลองในสัตว์ 
มีการรับรองฮาลาล  

เชื่อมกับ Clean Beauty, 
Vegan, Inclusivity 

ดึงดูดทั้งผูบ้ริโภคมุสลิมและ
ผู้สนใจผลิตภัณฑ์จริยธรรม 

6.‍Gender-neutral & 
Men’s Beauty 

ผลิตภัณฑไ์ม่จ ากัดเพศ 
ตลาดผูช้ายเติบโตขึน้ 

ส่งเสริม Inclusivity  
และ Customization 

เพิ่มฐานลูกค้าใหม่ และ
กระตุ้นให้แบ รนด์ขยายไลน์
สินค้า 

7.‍กลุ่มผู้บริโภค‍Mipster 
(Muslim Hipster) 

มุสลิมรุ่นใหม่ที่ต้องการ
ผลิตภัณฑ์ทนัสมัย 
ไม่ขัดหลักศาสนา 

เป็นผู้ขับเคลื่อนส าคัญ 
ของเทรนด์ Halal และ 
Clean Beauty 

ช่วยก าหนดทิศทางตลาด  
ฮา ลาล ให้ทันสมัยและ
น่าสนใจยิ่งขึ้น 

8.‍แบ‍รนด์ต้นแบบที่ตอบ
โจทย์หลายเทรนด์‍
(Multi-Certified Halal 
& Organic Brands) 

ใช้ส่วนผสมธรรมชาติ  
ออร์แกนิก ปลอด
แอลกอฮอล์ และไม่ทดลอง
ในสัตว ์

ตอบโจทย์หลายเทรนด์
พร้อมกัน (Clean Halal 
Vegan) 

สร้างความแตกตา่งในตลาด 
และมีศักยภาพเติบโต 
ในระดับสากล 

ที่มา: สถาบันอาหาร 

ส าหรับรายละเอียดเทรนด์หลักท่ีก าลังเปลี่ยนแปลงโฉมหน้าตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ทั่วโลกทั้ง 8 เทรนด์
ส าคัญ พร้อมตัวอย่างผลิตภัณฑ์ มีดังต่อไปนี้ 

1.‍Clean Beauty & Natural Ingredients 

หนึ่งในเทรนด์ส าคัญที่ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องคือ “Clean Beauty” ซึ่งเน้นการใช้ผลิตภัณฑ์ 
ที่ปลอดภัย และมีส่วนผสมจากธรรมชาติ ผู้บริโภคในยุคปัจจุบันให้ความส าคัญกับข้อมูลส่วนผสมบนฉลากมากขึ้น 
หลีกเลี่ยงสารเคมีรุนแรง เช่น พาราเบน ซัลเฟต หรือสารสังเคราะห์อ่ืน ๆ ผลิตภัณฑ์ Clean Beauty มักมาพร้อม
ฉลาก “ไม่มีพาราเบน” “ไม่ใส่น้ าหอม” “วีแกน” และ “ไม่ทดลองกับสัตว์” ซึ่งสะท้อนจริยธรรมและความ
รับผิดชอบของแบ รนด์ เทรนด์นี้ตอบโจทย์ผู้บริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพและสิ่งแวดล้อม และมักเชื่อมโยงกับเทรนด์อ่ืน  
เช่น ความยั่งยืน และเครื่องส าอางฮาลาล  

แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 Saaf Skincare (ซาฟ‍สกินแคร์)‍–‍Organic Cleansing Balm (บาล์มล้างหน้าออร์แกนิก) 

o ประเทศต้นทาง: สหราชอาณาจักร (UK) 
o วางจ าหน่ายใน: อังกฤษ, ตะวันออกกลาง, ออนไลน์ทั่วโลก 
o คุณสมบัติ: อุดมด้วยส่วนผสมจากพืชออร์แกนิก 100% ช่วยท าความสะอาดผิวหน้าอย่างอ่อนโยน 

ไม่ก่อให้เกิดการระคายเคือง ปราศจากพาราเบนและซัลเฟต 
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ภาพที่‍3.6‍มอยส์เจอไรเซอร์สูตรอ่อนโยนของ‍Saaf Skincare 

 

2.‍Sustainable Beauty 

เทรนด์ “Sustainable Beauty” หรือความงามที่ยั่งยืน เกิดขึ้นจากแรงกดดันทางสังคมด้านสิ่งแวดล้อม 
แบ รนด์ต่าง ๆ พยายามพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถรีไซเคิลได้ หรือใช้วั สดุเติมซ้ า (refillable 
packaging) เพ่ือช่วยลดขยะพลาสติก ผลิตภัณฑ์มักผ่านกระบวนการผลิตที่ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก และมี
การใช้วัตถุดิบจากแหล่งที่ยั่งยืน ความงามที่ยั่งยืนไม่ใช่แค่การลดผลกระทบต่อโลก แต่ยังเป็นการสร้างภาพลักษณ์
ของแบ รนด์ให้ดูใส่ใจสังคม ซึ่งสอดคล้องกับความคาดหวังของผู้บริโภคยุคใหม่ 

แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 PHB Ethical Beauty (พีเอชบี‍เอธิคัล‍บิวตี )‍–‍Gentle Moisturizer (มอยส์เจอไรเซอร์สูตร

อ่อนโยน) 
o ประเทศต้นทาง: สหราชอาณาจักร 
o วางจ าหน่ายใน: ยุโรป อเมริกาเหนือ ออนไลน์ 
o คุณสมบัติ: บรรจุภัณฑ์รีไซเคิลได้ 100% สูตรปลอดสารพิษ ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ ช่วยบ ารุง

และให้ความชุ่มชื้นแก่ผิวโดยไม่ก่อให้เกิดการระคายเคือง 

ภาพที่‍3.7‍มอยส์เจอไรเซอร์สูตรอ่อนโยนของ‍PHB Ethical Beauty 
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3.‍Beauty Tech (AR/AI) 

การใช้เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมความงาม หรือที่เรียกว่า “Beauty Tech” ก าลังกลายเป็นเทรนด์ส าคัญ 
ที่เปลี่ยนรูปแบบการซื้อสินค้าออนไลน์อย่างมาก เทคโนโลยี AR (Augmented Reality) ช่วยให้ผู้บริโภคสามารถ
ทดลองแต่งหน้าแบบเสมือนจริงได้ผ่านแอปพลิเคชันหรือเว็บไซต์ ขณะที่ AI (Artificial Intelligence) ถูกน ามาใช้
ในการวิเคราะห์ผิว เพ่ือแนะน าผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับลักษณะผิวเฉพาะของแต่ละคน ทั้งนี้ Beauty Tech  
ช่วยเพิ่มความมั่นใจในการตัดสินใจซื้อ และยกระดับประสบการณ์ลูกค้าในยุคดิจิทัล 

แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 INIKA Organic (อินิกา‍ออร์แกนิก)‍–‍Virtual Try-On Platform (ระบบลองเมคอัพเสมือนจริง) 

o ประเทศต้นทาง: ออสเตรเลีย 
o วางจ าหน่ายใน: ออสเตรเลีย สหราชอาณาจักร สหรัฐฯ 
o คุณสมบัติ: ใช้เทคโนโลยี AR ให้ผู้ใช้ลองสีเมคอัพต่าง ๆ แบบเสมือนจริงก่อนตัดสินใจซื้อ  

เป็นเครื่องมือออนไลน์ที่ช่วยให้ผู้ใช้ค้นหาผลิตภัณฑ์ดูแลผิวที่เหมาะกับตนเอง โดยตอบค าถาม
สั้น ๆ เกี่ยวกับลักษณะผิว ปัญหาผิว และความต้องการเฉพาะด้าน ซ่ึงระบบจะวิเคราะห์ค าตอบ
ของผู้ใช้และให้ค าแนะน าผลิตภัณฑ์จากแบ รนด์ INIKA Organic ที่เหมาะกับสภาพผิวและ
ปัญหาที่ระบุไว้ ซึ่งช่วยให้ผู้บริโภคสามารถยกระดับประสบการณ์การช้อปปิ้งแบบดิจิทัล 
(Digital Shopping Experience) ให้เป็นแบบ Personalized Beauty Recommendation 
หรือ “ค าแนะน าเฉพาะบุคคล” โดยการใช้งานผ่านหน้าเว็บไซต์ ไม่ต้องดาวน์โหลดแอปพลิเค
ชัน 
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ภาพที่‍3.8‍เครื่องมือออนไลน์วิเคราะห์สภาพผิว‍(Virtual Try-On Platform)‍ของ‍INIKA  
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 L’Oréal –‍(ลอรีอัล)‍‍–‍‍Virtual Makeup Try-On‍(ระบบลองเมคอัพเสมือนจริง) 
o ประเทศต้นทาง: ฝรั่งเศส 
o วางจ าหน่ายใน: ทั่วโลก (ผ่านเว็บไซต์และแอปพลิเคชันของ L’Oréal Maybelline Lancôme 

NYX ฯลฯ) 
o คุณสมบัติ:  

 ใช้เทคโนโลยี Augmented Reality (AR) และ AI Facial Mapping เพ่ือให้ผู้ใช้ “ลอง      
เครื่องส าอางเสมือนจริง” ได้แบบเรียลไทม์ เช่น ลิปสติก อายแชโดว์ หรือรองพ้ืน 

 ระบบสามารถวิเคราะห์โทนสีผิวและแนะน าเฉดที่เหมาะสมโดยอัตโนมัติ 
 ใช้งานผ่านกล้องโทรศัพทห์รือเว็บเบราว์เซอร์ได้ทันทีโดยไม่ต้องดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน 

 

 

‍‍‍ภาพที่‍3.9‍ระบบลองเมคอัพเสมือนจริง‍(Virtual Makeup Try-On)‍ของ‍L’Oréal  
 

4.‍Inclusivity & Customization 

เทรนด์ “Inclusivity & Customization” หรือความงามที่ครอบคลุมและเฉพาะบุคคล เป็นแนวโน้ม 
ที่สะท้อนถึงการเปลี่ยนแปลงของสังคมในเรื่องความหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นสีผิว เพศ หรือศาสนา แบ รนด์
เครื่องส าอางหลายรายเริ่มออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เหมาะกับโทนผิวที่หลากหลายมากขึ้น รวมถึงขยายไลน์สินค้า  
ให้ตอบโจทย์ทั้งผู้หญิง ผู้ชาย และผู้ที่ไม่จ ากัดเพศ (gender-neutral) การปรับแต่งผลิตภัณฑ์ให้เข้ากับบุคคล 
(personalized skincare/makeup) ยังเป็นอีกหนึ่งแรงขับเคลื่อนที่ท าให้ผู้บริโภครู้สึกว่าตนเองมีคุณค่า 
ในสายตาของแบ รนด์ 
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แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 Farsali (ฟาร์ซาลี)‍–‍Liquid Glass Serum (เซรั่มลิควิดกลาส‍เพิ่มความโกลว์) 

o ประเทศต้นทาง: สหรัฐอเมริกา 
o วางจ าหน่ายใน: สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ตะวันออกกลาง 
o คุณสมบัติ: เพิ่มความเงางามให้ผิวหน้า ท าให้ผิวดูสุขภาพดี สามารถใช้เป็นไพรเมอร์ก่อน

แต่งหน้า 

ภาพที่‍3.10‍เซรั่มเพิ่มความโกลว์ของ‍Farsali (ฟาร์ซาลี)‍ 
 

 Wet n Wild (เว็ท‍เอ็น‍ไวลด์)‍–‍Photo Focus Stick Foundation (รองพื นโฟโต้โฟกัสสติ๊ก) 
o ประเทศต้นทาง: สหรัฐอเมริกา 
o วางจ าหน่ายใน: สหรัฐอเมริกา ไทย (ผ่านช่องทางออนไลน์) และหลายประเทศในเอเชียและ

ยุโรป 
o คุณสมบัติ:  

 รองพ้ืนเนื้อครีมแท่ง ให้การปกปิดระดับปานกลางถึงสูง พร้อมฟินิชกึ่งแมตต์ 
 มีเฉดสีให้เลือกมากถึง 21 เฉด รองรับทุกโทนสีผิว (Inclusivity) 
 ส่วนผสมอ่อนโยนต่อผิว พร้อมน้ ามันอาร์แกนและน้ ามันเมล็ดทานตะวัน  

เพ่ิมความชุ่มชื้นและการเกลี่ยที่เรียบเนียน 
 ผ่านการทดสอบภายใต้แสง 7 สภาพ เพื่อผลลัพธ์ที่สวยเหมาะส าหรับถ่ายภาพ 
 ปราศจากกลูเตน น้ าหอม และพาราเบน 
 เป็นผลิตภัณฑ์ Cruelty-Free และวีแกน 
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ภาพที่‍3.11‍รองพื นแบบแท่งของ‍Wet n Wild‍ 
5.‍Halal Beauty 

“Halal Beauty” หรือเครื่องส าอางฮาลาล เป็นอีกหนึ่งเทรนด์ที่เติบโตขึ้นอย่างรวดเร็วในระดับโลก 
ไม่เพียงตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคมุสลิมเท่านั้น แต่ยังดึงดูดความสนใจจากกลุ่มผู้บริโภคทั่วไปที่ให้ความส าคัญกับ
ความปลอดภัยและจริยธรรม ผลิตภัณฑ์ฮาลาล มักปราศจากแอลกอฮอล์ ไขมันสัตว์ และสารต้องห้ามตามหลัก
ศาสนาอิสลาม โดยต้องผ่านกระบวนการตรวจสอบและได้รับการรับรองอย่างเคร่งครัด แบ รนด์ที่สามารถรวม
คุณสมบัติฮาลาล กับความเป็นธรรมชาติและไม่ทดลองในสัตว์ จะมีโอกาสเติบโตได้ในหลายตลาดพร้อมกัน 

แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 Iba Cosmetics (อิบา‍คอสเมติกส์)‍–‍Pure Lips Long Stay Lipstick (ลิปสติกติดทนนาน‍

สูตรฮาลาล‍) 
o ประเทศต้นทาง: อินเดีย 
o วางจ าหน่ายใน: อินเดีย มาเลเซีย ตะวันออกกลาง 
o คุณสมบัติ: ลิปสติกเนื้อแมตต์ ติดทนนาน ไม่ผสมแอลกอฮอล์และสารต้องห้ามตามหลักฮาลาล  

 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

69 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ภาพที่‍3.12‍ลิปสติกติดทนนานสูตรฮาลาล‍ของ‍Iba Cosmetics 
 

 Talent Cosmetics (ทาเลนต์‍คอสเมติกส์)‍–‍SUNWOO COSME BB Primer 909 
(BB&CC)‍(บีบีครีมสูตรฮาลาล‍) 

o ประเทศต้นทาง: เกาหลีใต้ 
o วางจ าหน่ายใน: เกาหลีใต้ อินโดนีเซีย มาเลเซีย 
o คุณสมบัติ: ช่วยปรับสภาพผิวให้เรียบเนียนและเตรียมผิวส าหรับการแต่งหน้า เหมาะส าหรับผิว

แพ้ง่ายและผิวที่ต้องการการบ ารุงพิเศษ 

ภาพที่‍3.13‍บีบีครีมสูตรฮาลาล‍‍Talent Cosmetics –‍SUNWOO COSME BB Primer 909 (BB&CC) 
 

6.‍Gender-neutral & Men’s Beauty 

อีกเทรนด์ที่ก าลังมาแรงคือ การเติบโตของตลาดเครื่องส าอางส าหรับผู้ชาย และผลิตภัณฑ์แบบไม่จ ากัดเพศ 
(Gender-neutral) ซึ่งสะท้อนการเปิดกว้างทางสังคม ผู้บริโภคยุคใหม่ไม่ยึดติดกับภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ว่า 
“ส าหรับผู้หญิง” หรือ “ส าหรับผู้ชาย” เท่านั้น หลายแบ รนด์จึงออกแบบสินค้าที่สามารถใช้ได้กับทุกเพศ  
เพ่ือขยายฐานลูกค้า และตอบรับความหลากหลายทางเพศในสังคมปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและแต่งหน้า
ส าหรับผู้ชายก็มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องเช่นกัน 
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แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 Wardah (วอร์ดาห์)‍–‍Nature Daily Aloe Hydramild Facial Wash (เจลล้างหน้าสูตรให้ความ

ชุ่มชื น) 
o ประเทศต้นทาง: อินโดนีเซีย 
o วางจ าหน่ายใน: อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ 
o คุณสมบัติ: สูตรอ่อนโยน เหมาะกับทุกสภาพผิว ทั้งผู้ชายและผู้หญิง ช่วยท าความสะอาดล้ าลึก

โดยไม่ท าให้ผิวแห้ง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่‍3.14‍เจลล้างหน้าสูตรให้ความชุ่มชื นของ‍Wardah‍(วอร์ดาห์) 
 

 Nudestix (นูดสติกซ์)‍–‍Nudefix Concealer (คอนซีลเลอร์สูตรวีแกน) 
o ประเทศต้นทาง: แคนาดา 
o วางจ าหน่ายใน: สหรัฐอเมริกา แคนาดา ตะวันออกกลาง 
o คุณสมบัติ: เนื้อครีมเนียนนุ่ม ไม่ทดลองกับสัตว์ ใช้วัตถุดิบวีแกน ใช้ได้กับทุกเพศ 

 

 
ภาพที่‍3.15‍คอนซีลเลอร์สูตรวีแกนของ‍Nudestix (นูดสติกซ์) 
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7.‍กลุ่มผู้บริโภค‍Mipster (Muslim Hipster) 

Mipster หรือ Muslim Hipster คือกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ที่มีวิถีชีวิตทันสมัย พร้อมกับรักษาหลัก
ศาสนาอย่างเคร่งครัด พวกเขาให้ความส าคัญกับแฟชั่น ความงาม และคุณค่าทางจริยธรรมในเวลาเดียวกัน 
เทรนด์นี้มีบทบาทส าคัญในการผลักดันการเติบโตของตลาดฮาลาล  เพราะกลุ่ม Mipster มองหาเครื่องส าอาง 
ที่ “ไม่ขัดกับหลักศาสนา” และยัง “ดูดีมีสไตล์” ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์กลุ่มนี้มักมีส่วนผสมจากธรรมชาติ 
ปราศจากแอลกอฮอล์ และไม่ทดลองในสัตว์ ตัวอย่างเช่น ยาทาเล็บแบบซึมน้ า ซึ่งช่วยให้สามารถปฏิบัติศาสนกิจ
ได้โดยไม่ต้องล้างออกก่อนละหมาด 

แบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 Tuesday in Love (ทิวส์เดย์‍อิน‍เลิฟ)‍–‍Water Permeable Nail Polish (ยาทาเล็บซึมน  าได้‍

ส าหรับละหมาด) 
o ประเทศต้นทาง: แคนาดา 
o วางจ าหน่ายใน: สหรัฐอเมริกา แคนาดา สหราชอาณาจักร ตะวันออกกลาง 
o คุณสมบัติ: ยาทาเล็บที่น้ าซึมผ่านได้ ช่วยให้ผู้หญิงมุสลิมสามารถละหมาดได้โดยไม่ต้องล้างยา

ทาเล็บออก 
 

 
ภาพที่‍3.16‍‍ยาทาเล็บซึมน  าได้‍ส าหรับละหมาดของ‍Tuesday in Love (ทิวส์เดย์‍อิน‍เลิฟ) 

 
 Amara Halal Cosmetics (อมารา‍ฮาลาล‍‍คอสเมติกส์)‍–‍BB Cream (บีบีครีมสูตรฮาลาล‍ส าหรับ

ทุกสภาพผิว) 
o ประเทศต้นทาง: สหรัฐอเมริกา 
o วางจ าหน่ายใน: สหรัฐอเมริกา แคนาดา ตะวันออกกลาง 
o คุณสมบัติ: ปกปิดดี มีสารบ ารุงผิวจากธรรมชาติ ปลอดแอลกอฮอล์และสารต้องห้าม 
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ภาพที่‍3.17‍‍บีบีครีมสูตรฮาลาล‍ส าหรับทุกสภาพผิวของ‍Amara Halal Cosmetics 

 

8.‍แบ‍รนด์ต้นแบบท่ีตอบโจทย์หลายเทรนด์‍(Multi-Certified Halal & Organic Brands) 

ในด้านโอกาสทางธุรกิจ แบ รนด์ที่สามารถตอบโจทย์หลายเทรนด์พร้อมกันจะได้เปรียบในตลาด เช่น Saaf 
Skincare จากสหราชอาณาจักร และ Shirley Conlon Organics (SCO) จากสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
ซึ่งผลิตภัณฑ์ของแบ รนด์เหล่านี้มีคุณสมบัติหลายประการ ได้แก่ ออร์แกนิก ปราศจากแอลกอฮอล์ ไม่มีส่วนผสม
จากสัตว์ และไม่ทดลองในสัตว์ ท าให้สามารถเจาะตลาดทั้งฮาลาล  วีแกน และ Clean Beauty ได้พร้อมกัน 
อีกตัวอย่างที่น่าสนใจคือ Halalcosco แบ รนด์ฮาลาล รายแรกที่วางขายในซูเปอร์มาร์เก็ต Asda ในสหราชอาณาจักร 
ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการขยายตลาดฮาลาล เข้าสู่ผู้บริโภคกระแสหลักอย่างเป็นทางการ 

แบ รนด์ที่ได้รับการรับรองฮาลาล  ออร์แกนิก วีแกน และปราศจากการทดลองในสัตว์ ครบในแบ รนด์เดียว 
ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ได้รอบด้าน 

ตัวอย่างแบ‍รนด์/ผลิตภัณฑ์เด่น 
 Shirley Conlon Organics (เชอร์ลีย์‍คอนลอน‍ออร์แกนิกส์)‍–‍Radiance Face Serum (เซรั่ม

บ ารุงผิวสูตรเปล่งปลั่ง) 
o ประเทศต้นทาง: สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) 
o วางจ าหน่ายใน: UAE กาตาร์ ซาอุดีอาระเบีย ยุโรป 
o คุณสมบัติ : สูตรออร์แกนิกแท้ 100% บ ารุงล้ าลึก ผิวดูสดใสและเปล่งประกายอย่างเป็น

ธรรมชาต ิ
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ภาพที่‍3.18‍เซรั่มบ ารุงผิวสูตรเปล่งปลั่งของ‍Shirley Conlon Organics 
 

 Flora & Noor‍(ฟลอร่า‍แอนด์‍นัวร์)‍Boost & Brighten Vitamin C Cleanser‍(คลีนเซอร์ที่ช่วย
ท าความสะอาดผิวหน้าและปรับสีผิวให้สม่ าเสมอ) 

o ประเทศต้นทาง: สหรัฐอเมริกา 
o วางจ าหน่ายใน: สหรัฐอเมริกา 
o คุณสมบัติ: ช่วยท าความสะอาดผิวหน้าอย่างอ่อนโยน พร้อมทั้งปรับสีผิวให้กระจ่างใสและลดเลือน

จุดด่างด า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่‍3.19‍คลีนเซอร์ที่ช่วยท าความสะอาดผิวหน้าและปรับสีผิวให้สม่ าเสมอของ‍Flora & Noor 
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บทที่‍4 
มาตรฐานการรับรองฮาลาล‍เครื่องส าอาง 

ระดับโลกและมาตรการทางการค้า 
ในตลาดส าคัญ 

 
4.1 มาตรฐานการรับรองฮาลาล‍เครื่องส าอางระดับโลก 

การผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ในปัจจุบันไม่สามารถยึดเพียงหลักศาสนาอย่างเดียวได้อีกต่อไป หากแต่จ าเป็นต้อง
ผสานเข้ากับมาตรฐานสากลด้านคุณภาพ ความปลอดภัย และกระบวนการผลิตที่ตรวจสอบได้ เพ่ือสร้างความ
มั่นใจให้แก่ผู้บริโภคในระดับโลก โดยเฉพาะในกลุ่มประชากรมุสลิมที่มีความเคร่งครัดในการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์  
ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม 

มาตรฐานการรับรองฮาลาล เครื่องส าอางระดับโลกจึงเกิดจากการบูรณาการระหว่างแนวทางปฏิบัติด้าน
ศาสนาและมาตรฐานอุตสาหกรรมสากล เช่น GMP HACCP และระบบประกันฮาลาล  (HAS) รวมถึงการพัฒนา
แนวปฏิบัติร่วมระหว่างประเทศในกลุ่ม OIC เพ่ือยกระดับคุณภาพและสร้างการยอมรับร่วมกันในตลาดโลก 

อย่างไรก็ตาม การขาดมาตรฐานกลางส าหรับเครื่องส าอางฮาลาล ในระดับสากล ท าให้แต่ละประเทศ
ก าหนดแนวทางการรับรองของตนเอง ซึ่งแม้จะมีพ้ืนฐานร่วมกัน แต่ก็ยังมีความแตกต่างในรายละเอียด องค์กร
รับรอง และข้อก าหนดเฉพาะที่ส่งผลต่อการเข้าถึงตลาดของผู้ผลิตและผู้ส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ทั่วโลก 

 

4.1.1‍มาตรฐานทั่วไป 
การผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ต้องปฏิบัติตามแนวทางและมาตรฐานที่ก าหนด ซึ่งอาจแตกต่างกันไปตาม

ประเทศและตลาดเป้าหมาย (Sugibayashi et al., 2019) โดยมีข้อก าหนดส าคัญดังนี้ 

1.‍หลักเกณฑ์วิธีการที่ดีในการผลิต‍(Good Manufacturing Practice -‍GMP)‍ตามมาตรฐาน‍ISO 
22716:2007 

 GMP เป็นระบบที่องค์การอาหารและยา (FDA) บังคับใช้เพ่ือควบคุมคุณภาพการผลิตและสถานที่ผลิต 
 เน้นการใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพ การตรวจสอบกระบวนการผลิต และป้องกันการปนเปื้อนทาง

จุลชีววิทยา 
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 ISO 22716 ก าหนดหลักเกณฑ์ GMP ในด้านการควบคุมการผลิต การจัดเก็บ และการขนส่ง 
เพ่ือให้แน่ใจว่าเครื่องส าอางมีคุณภาพ ปลอดภัย และถูกสุขลักษณะ 

 หากเครื่องส าอางมีการปนเปื้อนของจุลินทรีย์ อาจท าให้เกิดปัญหาทางสุขภาพ เช่น การติดเชื้อที่ตา 
หรือระคายเคืองในล าคอ (Kim et al., 2020) 

2.‍ระบบประกันฮาลาล‍‍(Halal Assurance System -‍HAS) 

 HAS เป็นระบบที่ออกแบบมาเพ่ือให้มั่นใจว่ากระบวนการผลิตเครื่องส าอางเป็นไปตามหลักฮาลาล  
โดยครอบคลุมตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ กระบวนการผลิต การจัดเก็บ และการขนส่ง 

 ใช้แนวคิด "สามศูนย์" (Three Zeros) ได้แก่ 
1) Zero Limits – ปราศจากส่วนผสมต้องห้าม 
2) Zero Defects – ไม่มีการปนเปื้อน 
3) Zero Risk – ไม่มีความเสี่ยงต่อฮาลาล  

 มีองค์ประกอบส าคัญ 5 ประการ ได้แก่ มาตรฐานฮาลาล  การวิเคราะห์ความเสี่ยง จุดควบคุมวิกฤต 
ระบบตรวจสอบฮาลาล  ฐานข้อมูลฮาลาล  และแนวทางฮาลาล  

 ระบบนี้ช่วยลดเวลาการตรวจสอบและออกใบรับรองฮาลาล  ซึ่งจะช่วยให้จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การรับรองเพ่ิมข้ึน (Mohd Salleh & Hussin, 2013) 

3.‍การวิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤตที่ต้องควบคุม‍(Hazard Analysis and Critical Control 
Point -‍HACCP) 

 HACCP เป็นระบบบริหารความปลอดภัยในการผลิตที่มุ่งป้องกันอันตรายทางชีวภาพ เคมี และ
กายภาพ ที่อาจมีผลต่อผู้บริโภค 

 ระบบนี้มีหลักการ 7 ข้อ เช่น การวิเคราะห์อันตราย การก าหนดจุดควบคุมวิกฤต และการบันทึก
ข้อมูล 

 HACCP ไม่เพียงปกป้องคุณภาพของผลิตภัณฑ์ แต่ยังช่วยดูแลความปลอดภัยของพนักงาน 
ในกระบวนการผลิต 

 ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอาง HACCP ช่วยป้องกันการปนเปื้อนจากจุลินทรีย์ ซึ่งหากเกิดขึ้นอาจ
ท าให้บริษัทสูญเสียทางการเงิน เสียชื่อเสียง และอาจต้องปิดสายการผลิต (Goolsby & 
Schubert, 2006) 

การผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ต้องอาศัยแนวทาง GMP เพ่ือควบคุมคุณภาพ HAS เพ่ือรักษามาตรฐานฮา ลาล  
และ HACCP เพ่ือป้องกันความเสี่ยง ทั้งหมดนี้ช่วยให้ผลิตภัณฑ์ปลอดภัยต่อผู้บริโภค และมีความน่าเชื่อถือ 
ในตลาดฮาลาล ระดับสากล 
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4.1.2‍มาตรฐานของเคร่ืองส าอางในตลาดโลก 
มาตรฐานเครื่องส าอางคือกฎเกณฑ์และข้อปฏิบัติต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการผลิต การน าเข้า การขาย และ

การโฆษณา เพ่ือให้ผู้บริโภคมั่นใจได้ว่าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางนั้นมีคุณภาพ ปลอดภัย และสามารถเพ่ิมมูลค่า
ให้แก่ผู้บริโภค นอกจากนี้ยังช่วยเสริมสร้างความม่ันใจในการเลือกใช้สินค้า โดยมาตรฐานเครื่องส าอางจะปรากฏ
บนฉลากบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้ข้อมูลที่จ าเป็นแก่ผู้บริโภคเก่ียวกับกระบวนการผลิตและการใช้วัตถุดิบ อย่างไรก็ตาม 
มาตรฐานเครื่องส าอางมีความแตกต่างกันในแต่ละภูมิภาคของโลก และสามารถจ าแนกมาตรฐานเครื่องส าอางได้
หลายประเภท ดังนี้ 

1.‍มาตรฐานด้านความปลอดภัย 

มาตรฐานด้านความปลอดภัยก าหนดหลักปฏิบัติในการผลิตเครื่องส าอางให้มีคุณภาพและปลอดภัย เช่น 

 มาตรฐาน‍GMP (Good Manufacturing Practice): เป็นมาตรฐานที่ตรวจสอบขั้นตอนการ
ผลิตและสถานที่ผลิตเพ่ือให้มีความสะอาด ปลอดภัยจากการปนเปื้อน และมีการควบคุมบุคลากร 
ให้ตรงตามมาตรฐาน 

 มาตรฐาน‍ISO 22716 (Cosmetic Good Manufacturing Practice): เป็นมาตรฐานสากล 
ที่ยกระดับคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง โดยครอบคลุมกระบวนการ
ตั้งแต่การวางแผนผลิตไปจนถึงการจัดเก็บและขนส่งผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป 

 มาตรฐาน‍Dermatologist Tested: สัญลักษณ์ยืนยันว่าผลิตภัณฑ์ผ่านการทดสอบ
ความปลอดภัยจากผู้เชี่ยวชาญด้านผิวหนัง โดยทดสอบเพ่ือให้มั่นใจว่าผลิตภัณฑ์ไม่ท าให้เกิดการ
ระคายเคืองหรือแพ้ 

 มาตรฐาน‍FDA (Food and Drug Administration)‍ของสหรัฐอเมริกา: ผู้ผลิตเครื่องส าอาง 
ที่ต้องการจ าหน่ายในสหรัฐอเมริกา ต้องปฏิบัติตามมาตรฐานนี้เพ่ือรับรองความปลอดภัย 

 
2.‍มาตรฐานด้านการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ 

มาตรฐานนี้มุ่งเน้นให้ใช้สารสกัดจากธรรมชาติและลดการใช้สารเคมี เช่น 

 มาตรฐาน‍ECOCERT: เครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑ์ที่ใช้สารสกัดจากธรรมชาติและออร์แกนิค 
โดยห้ามใช้สารเคมีสังเคราะห์บางชนิด เพ่ือความปลอดภัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

 มาตรฐาน‍COSMOS: มาตรฐานส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางออร์แกนิคที่ได้รับการร่วมมือ 
จากสมาคมระดับนานาชาติในยุโรป ซึ่งควบคุมตั้งแต่การผลิตวัตถุดิบไปจนถึงการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป 

 มาตรฐาน‍USDA ORGANIC: เครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคจากกระทรวงเกษตร
สหรัฐอเมริกา โดยมีการตรวจสอบตั้งแต่พ้ืนที่เพาะปลูกที่ปลอดสารเคมีและเทคโนโลยีดัดแปลง
พันธุกรรม 
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3.‍มาตรฐานด้านอ่ืน‍ๆ 

นอกจากมาตรฐานด้านความปลอดภัยและการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติแล้ว ยังมีมาตรฐานอื่น ๆ ที่ส าคัญ 
เช่น 

 มาตรฐาน‍Cruelty Free: เครื่องหมายที่ยืนยันว่าผลิตภัณฑ์ไม่ใช้การทารุณกรรมสัตว์
ในกระบวนการผลิต รวมถึงไม่มีการทดลองกับสัตว์ มาตรฐาน Cruelty Free เป็นเครื่องหมาย
รับรองส าหรับผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีส่วนผสมที่เกี่ยวข้องกับการทารุณกรรมสัตว์  รวมถึงไม่ได้ผ่าน
กระบวนการทดสอบคุณภาพผลิตภัณฑ์บนสัตว์ในทุกขั้นตอนของกระบวนการผลิต  ตั้งแต่การ
พัฒนาสูตรจนถึงการผลิตจริง ซึ่งมาตรฐานนี้ช่วยยืนยันว่าแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์ให้ความส าคัญ 
กับความเป็นมิตรต่อสัตว์และจริยธรรมในการผลิต 

มาตรฐาน Cruelty Free นิยมใช้กับสินค้าหลายประเภท โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่มสินค้าที่เกี่ยวกับ
การดูแลร่างกายและความงาม เช่น เครื่องส าอาง (Cosmetics) ทั้งในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิว 
(Skincare Products) ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม (Hair Care Products) ผลิตภัณฑ์ท าความ
สะอาดร่างกาย (Body Care and Bath Products) น้ าหอม (Perfumes) เป็นต้น โดยมาตรฐานนี ้
ถูกพัฒนาขึ้นเพ่ือรองรับความต้องการของผู้บริโภคที่ใส่ใจในเรื่องจริยธรรมและความยั่งยืน 
โดยเฉพาะกลุ่มท่ีต่อต้านการใช้สัตว์ในการทดลองผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นแนวโน้มที่เติบโตอย่างรวดเร็ว
ในตลาดระดับโลก ทั้งในกลุ่มผู้บริโภคทั่วไปและกลุ่มเฉพาะ เช่น ผู้บริโภคที่เน้นสินค้าออร์แกนิก 
หรือผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาและจริยธรรม 

ส าหรับมาตรฐาน Cruelty Free หน่วยงานและองค์กรที่เป็นที่รู้จักและได้รับความเชื่อถือ
ในการรับรองผลิตภัณฑ์ Cruelty Free มีหลายแห่ง เช่น 

1) Leaping Bunny Program 
o ด าเนินการโดยองค์กร Coalition for Consumer Information on Cosmetics‍

(CCIC) 
o เป็นหนึ่งในมาตรฐานรับรอง Cruelty Free ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล 
o รับรองว่าไม่มีการทดลองในสัตว์ตลอดห่วงโซ่การผลิต 

2) PETA’s Beauty Without Bunnies 
o จัดโดยองค์กรพิทักษ์สัตว์ PETA (People for the Ethical Treatment of Animals) 
o มีโลโก้ “Cruelty Free” ส าหรับผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช้การทดลองสัตว์ 

3) Choose Cruelty Free (CCF) 
o องค์กรอิสระในออสเตรเลียที่ให้การรับรองผลิตภัณฑ์ Cruelty Free 
o มีระบบตรวจสอบเข้มงวดเกี่ยวกับการทดสอบในสัตว์ 

4) Other Regional Certifications 
o หลายประเทศมีองค์กรรับรองของตนเองที่เน้นเรื่อง Cruelty Free เช่น BUAV 

(UK) Humane Society International (HSI) เป็นต้น 
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ส าหรับประเทศไทย ยังไม่มีหน่วยงานรัฐบาลหรือองค์กรเฉพาะที่ออกใบรับรอง Cruelty Free 
โดยตรงเหมือนกับในต่างประเทศ เช่น Leaping Bunny หรือ PETA แต่ผู้ประกอบการไทยส่วน
ใหญ่ที่ต้องการใช้เครื่องหมาย Cruelty Free มักจะขอรับรองจากองค์กรระหว่างประเทศที่มี
ชื่อเสียงแทน ซึ่งเป็นมาตรฐานที่ได้รับการยอมรับในระดับสากลและช่วยเพ่ิมความน่าเชื่อถือ 
ในตลาดส่งออก รวมทั้งตลาดในประเทศที่มีผู้บริโภคให้ความสนใจเรื่องสิทธิสวัสดิภาพสัตว์  
และผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ปัจจุบันองค์กรและกลุ่มเคลื่อนไหวเพ่ือสิทธิสวัสดิภาพสัตว์ เช่น สมาคมพิทักษ์สัตว์แห่งประเทศไทย 
(The Thai Society for the Prevention of Cruelty to Animals: TSPCA) อาจให้ค าแนะน า 
หรือสนับสนุนด้านนี้ แต่ยังไม่มีระบบรับรอง Cruelty Free อย่างเป็นทางการเหมือนต่างประเทศ 

 มาตรฐานฮาลาล‍‍: เครื่องหมายรับรองว่าผลิตภัณฑ์ได้ปฏิบัติตามหลักการของศาสนาอิสลาม 
ในทุกกระบวนการผลิต ตั้งแต่การจัดการวัตถุดิบไปจนถึงการผลิต การบรรจุ และการเก็บรักษา 
โดยคณะกรรมการฝ่ายกิจการฮาลาล เป็นผู้รับรองคุณภาพ 

 

การปฏิบัติตามมาตรฐานเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยให้เครื่องส าอางมีคุณภาพและปลอดภัยต่อผู้บริโภค แต่ยัง
สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่แบ รนด์และเสริมสร้างความม่ันใจให้แก่ผู้ใช้ในระดับสากลได้อีกด้วย 

ตารางท่ี‍4.1‍สรุปมาตรฐานทั่วไปของเครื่องส าอาง 

ประเภทมาตรฐาน รายละเอียดส าคัญ 
ตัวอย่างมาตรฐาน/ 
หน่วยงานรับรอง 

1.‍Good Manufacturing 
Practice (GMP)‍/‍ 
ISO 22716 

- ควบคุมคุณภาพและสถานท่ีผลิตให้สะอาด         
ปลอดเช้ือ ป้องกนัการปนเปื้อน 

- เน้นการใช้วัตถุดิบมีคณุภาพ ตรวจสอบกระบวน 
การผลิต 

- ISO 22716 หลักเกณฑ์ควบคมุตั้งแต่ผลิตถึงขนส่ง 

- GMP (FDA) 
- ISO 22716 (สากล) 

2.‍มาตรฐานฮาลาล‍และระบบ
ประกันฮาลาล‍‍(Halal 
Assurance System:‍HAS) 

- ระบบรับรองการผลิตเครื่องส าอางตามหลักศาสนา
อิสลาม ครอบคลมุตั้งแต่วัตถดุิบ กระบวนการผลติ 
การบรรจุ และการเก็บรักษา 

- ใช้แนวคิด “สามศูนย์” (Zero Limits - ปราศจาก
ส่วนผสมต้องห้าม Zero Defects - ไม่มีการ
ปนเปื้อน,Zero Risk - ไม่มีความเสี่ยงต่อฮาลาล ) 

- ช่วยลดเวลาการตรวจสอบและออกใบรับรอง         
เพิ่มความน่าเชือ่ถือในตลาดฮาลาล ระดับสากล 

- มาเลเซีย: JAKIM (หน่วยงานรัฐ) 
- อินโดนีเซีย: BPJPH (หน่วยงานรัฐ) 
- ไทย: CICOT (หน่วยงานรัฐหลัก) 
- สหรัฐอเมริกา: IFANCA, HCS 

(หน่วยงานเอกชน) 
- สหราชอาณาจักร: HFA, HMC 

(หน่วยงานเอกชน) 

3.‍Hazard Analysis and 
Critical Control Point 
(HACCP) 

- ระบบบริหารความปลอดภัย ป้องกันอันตรายทาง
ชีวภาพ เคมี และกายภาพ 

- มี 7 หลักการ เช่น การวิเคราะหอ์ันตราย             
การก าหนดจดุควบคุมวิกฤต 

- ป้องกันการปนเปื้อนและดูแลความปลอดภัยของ
พนักงาน 

- HACCP (สากล) 
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ตารางท่ี‍4.1‍สรุปมาตรฐานทั่วไปของเครื่องส าอาง 

ประเภทมาตรฐาน รายละเอียดส าคัญ 
ตัวอย่างมาตรฐาน/ 
หน่วยงานรับรอง 

4.‍มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย 

- ก าหนดหลักปฏิบตัิการผลติที่ปลอดภัยและมีคณุภาพ 
- มีการทดสอบความปลอดภัยต่อผิวหนังและการแพ ้
- ต้องปฏิบัติตามกฎระเบียบเพื่อจ าหน่ายในแต่ละ

ประเทศ 

- GMP/GHP 
- ISO 22716 
- Dermatologist Tested 
- FDA (สหรัฐฯ) 

5.‍มาตรฐานด้านการใช้
วัตถุดิบจากธรรมชาติ 

- เน้นสารสกัดธรรมชาติและออร์แกนิค  
- ก าหนดการผลิตและการจัดจ าหน่ายอย่างเข้มงวด
เพื่อความปลอดภัยและเป็นมิตรสิง่แวดล้อม 

- ECOCERT (ฝรั่งเศส) 
- COSMOS (ยุโรป) 
- USDA Organic (สหรัฐฯ) 

6.‍มาตรฐาน Cruelty Free - รับรองว่าไม่มีการทดลองในสัตวต์ลอดห่วงโซ่ 
การผลิต 

- ไม่มีส่วนผสมจากการทารณุกรรมสัตว ์
- เหมาะกับผลิตภัณฑ์ดูแลผิว เส้นผม น้ าหอม 

- Leaping Bunny (CCIC) 
- PETA’s Beauty Without 

Bunnies 
- Choose Cruelty Free (ออสเตรเลยี) 
- BUAV (UK) 

ที่มา: สถาบันอาหาร 

4.1.3‍ ‍มาตรฐานฮาลาล‍ระดับโลกที่เกี่ยวข้อง 
 OIC/SMIIC 4:2018: ควบคุมทุกขั้นตอนของซัพพลายเชนตั้งแต่วัตถุดิบถึงผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป 

โดยต้องผ่านการทดสอบและวิเคราะห์ในห้องปฏิบัติการที่ได้รับการรับรอง 
 Regulation of the Minister of Health of Indonesia: ก าหนดประเภทของผู้ผลิต

เครื่องส าอางที่ได้รับอนุญาตให้ผลิตบางผลิตภัณฑ์ เช่น ห้ามผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับทารก หรือผลิตภัณฑ์ 
ที่มีสารเคมีเฉพาะ 

 Majlis Ugama Islam Singapore (MUIS): กระบวนการรับรองฮาลาล คล้ายกับมาเลเซีย 
แต่ขอบเขตของมาตรฐานยังจ ากัดอยู่ในกลุ่มอาหารและเครื่องดื่ม 

 มาตรฐานของฝรั่งเศสและยุโรป: ใช้องค์กรหลายแห่ง เช่น AHC-EUROPE ที่มุ่งเน้นมาตรฐานฮา ลาล  
ในกลุ่มอาหารมากกว่าเครื่องส าอาง 

ข้อสังเกต‍มาตรฐานฮาลาล ส าหรับเครื่องส าอางยังไม่มีข้อก าหนดที่เป็นสากล แต่ละประเทศและองค์กร
รับรองฮาลาล มีแนวทางที่แตกต่างกัน ซึ่งอาจส่งผลต่อความเชื่อม่ันของผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ฮาลาล  

 
4.2 มาตรฐานและแนวทางการรับรองฮาลาล‍เครื่องส าอางในตลาดส าคัญ 

ในยุคที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับคุณภาพ ความปลอดภัย และความสอดคล้องกับหลักศาสนา โดยเฉพาะ
ในกลุ่มประเทศมุสลิม การรับรองฮาลาล ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจึงกลายเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อและการเข้าถึงตลาด เครื่องส าอางฮาลาล ไม่เพียงแต่ต้องปราศจากส่วนผสมต้องห้ามตามหลักศาสนา
อิสลามเท่านั้น แต่ยังต้องผ่านกระบวนการผลิต บรรจุ และขนส่งที่เป็นไปตามแนวทางที่เคร่งครัด 
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แต่ละประเทศที่เป็นตลาดหลักของสินค้าฮาลาล  เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย ซาอุดีอาระเบีย และสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ ต่างมีหน่วยงานรับผิดชอบและมาตรฐานเฉพาะในการรับรองผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง ฮาลาล  
ซึ่งมีความแตกต่างกันทั้งในด้านข้อก าหนด การตรวจสอบ และการยอมรับใบรับรองจากต่างประเทศ การท า
ความเข้าใจในแนวทางและข้อก าหนดเหล่านี้จึงเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับผู้ประกอบการที่ต้องการขยายตลาดไปยัง
ประเทศเหล่านี้อย่างยั่งยืนและถูกต้องตามหลักศาสนาและกฎหมาย 

 
มาเลเซีย 
เครื่องส าอางต้องเป็นไปตาม MS 2634:2019 และกฎระเบียบภายใต้ CDCR 1984 ซึ่งก ากับโดยกระทรวง

สาธารณสุข (MOH) และส านักงานควบคุมยาแห่งชาติ (NPRA) ผู้ผลิตต้องได้รับการแจ้งเตือนผลิตภัณฑ์ก่อนออก
สู่ตลาด และต้องปฏิบัติตามหลักเกณฑ์ GMP รวมถึงไม่มีสารต้องห้าม 

ในมาเลเซีย หน่วยงานหลักที่ดูแลเรื่องฮาลาล คือ Department of Islamic Development Malaysia 
(JAKIM) ซึ่งรับผิดชอบการรับรองฮาลาล และปกป้องผู้บริโภคชาวมุสลิม ในขณะที่สหราชอาณาจักร (UK) ไม่มี
หน่วยงานของรัฐที่รับรองฮาลาล อย่างเป็นทางการ โดยองค์กรที่ให้การรับรองฮาลาล ในประเทศนี้เป็นองค์กร
เอกชน เช่น Halal Monitoring Committee (HMC), Institute of Islamic Jurisprudence และ World 
Islamic Foundation (Annabi & Ibidapo-Obe, 2017) 

ในมาเลเซีย การขอรับรองฮาลาล ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางขึ้นอยู่กับผู้ผลิต และไม่ได้เป็นข้อบังคับ 
อย่างไรก็ตาม ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางต้องปฏิบัติตามมาตรฐานท้องถิ่นที่ก าหนดและผ่านการควบคุมคุณภาพตาม
กฎหมายที่เกี่ยวข้อง โดยทั่วไป ความหมายของ "ฮาลาล " ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางหมายถึงการที่ผลิตภัณฑ์
ต้องไม่มีส่วนประกอบจากสัตว์ต้องห้าม อนุพันธ์ของสัตว์ดังกล่าว และแอลกอฮอล์ อย่างไรก็ตาม ในบริบทของ
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางทั้งหมดนั้น แนวคิดฮาลาล หมายถึงการที่ทุกกระบวนการในห่วงโซ่อุปทานต้องปฏิบัติ
ตามหลักชะรีอะฮ์หรือกฎหมายอิสลาม (Sugibayashi et al., 2019)  

ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางในมาเลเซียต้องปฏิบัติตามข้อก าหนดใน Guidelines for Control of Cosmetic 
Products in Malaysia (โดย National Pharmaceutical Control Bureau) Halal Certification 
Procedure Manual และ MS 2634:2019 ซึ่งก าหนดให้โรงงานต้องผ่านการตรวจสอบและตรวจประเมินอย่าง
เข้มงวดก่อนจะได้รับการรับรองฮาลาล จาก Department of Islamic Development Malaysia (JAKIM) และ 
Islamic Religious Council ในแต่ละรัฐ 

การรับรองฮาลาล ช่วยให้มั่นใจได้ว่าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางมีคุณภาพสูงและปฏิบัติตามหลักกฎหมาย
อิสลาม เพ่ือไม่ให้ส่งผลกระทบต่อสุขภาพของผู้บริโภคและคงไว้ซึ่งความปลอดภัยส าหรับผู้ใช้ทุกวัย นอกจากนี้ 
ผู้บริโภคควรเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีตราฮาลาล ที่รับรองโดย JAKIM เนื่องจากเป็นหน่วยงานหลักที่รับผิดชอบในการ
ออกเครื่องหมายฮาลาล ในมาเลเซีย โดยที่ฉลากฮาลาล ของ JAKIM ได้รับการขึ้นทะเบียนเครื่องหมายการค้า
ภายใต ้Trademarks Act 1975 

สรุป 
 เครื่องส าอางฮาลาล ในมาเลเซียอยู่ภายใต้ MS 2634:2019 และคู่มือการรับรองฮาลาล ที่จัดท าโดย 

JAKIM 
 โรงงานที่จะได้รับการรับรองจะต้องผ่านการตรวจประเมินตามระบบ GMP และระบบการจัดการ

ฮา ลาล  
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 แม้ว่าการรับรองฮาลาล ไม่ใช่ข้อบังคับส าหรับเครื่องส าอางทุกชนิด แต่ตราฮาลาล ของ JAKIM  
มีความน่าเชื่อถือสูงในภูมิภาค 

 
อินโดนีเซีย 
อินโดนีเซียประกาศใช้กฎหมายผลิตภัณฑ์ฮาลาล  (Halal Law) ตั้งแต่ปี 2014 (พ.ศ.2557)  ซึ่งมี

สาระส าคัญในการบังคับใช้การขอรับรองฮาลาล ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางและสินค้าอุปโภคบริโภค 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลที่ไม่มีส่วนประกอบต้องห้าม (Haram) จะต้องผ่านการรับรองฮาลาล  ภายใน
2026 (พ.ศ.2569) กฎหมายนี้ครอบคลุมถึงกระบวนการผลิต วัตถุดิบ และการรับรองผลิตภัณฑ์ฮาลาล  โดย
รัฐบาลอินโดนีเซีย (GOI) ก าลังเร่งพัฒนากฎระเบียบประกอบ รวมถึงโครงสร้างพ้ืนฐาน เพ่ือรองรับการบังคับใช้
กฎหมายฉบับนี้อย่างเต็มรูปแบบ  ขณะนี้ถือเป็นช่วงเวลาส าคัญส าหรับองค์กรหรือหน่วยงานต่างประเทศในการ
เข้าไปมีส่วนร่วม ก่อนที่กฎระเบียบรองจะถูกประกาศใช้ 

ความกังวลของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล ต่อข้อก าหนดการรับรองฮา ลาล 
ของอินโดนีเซีย‍‍ซึ่งอินโดนีเซียประกาศใช้กฎหมายการรับรองฮาลาล (Halal Product Assurance Law) 
ตั้งแต่ปี 2557 ซึ่งจะมีผลบังคับใช้กับเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลในวันที่ 17 ตุลาคม 2569 
ซึ่งสร้างความกังวลต่ออุตสาหกรรมทั่วโลกในหลายประเด็น เช่น  

1) การบังคับรับรองฮาลาล‍แม้ไม่มีส่วนผสม‍Haram ‍สินค้าที่ไม่มีส่วนผสมต้องห้าม (Haram)   
ก็ยังเป็นต้องขอรับรองฮาลาล  ซึ่งเพ่ิมภาระอย่างไม่จ าเป็น 

2) การรับรองหน่วยงานฮาลาล‍จากต่างประเทศ‍ความไม่ชัดเจนของอินโดนีเซียในการยอมรับ
หน่วยงานรับรองฮาลาล จากต่างประเทศ อาจเป็นอุปสรรคต่อการน าเข้าสินค้า 

3) ข้อก าหนดเกี่ยวกับวัตถุดิบและซัพพลายเชนที่เข้มงวด‍รวมถึงการต้องแยกสายการผลิต และ
การขนส่งที่เป็นไปได้ยากในภาคอุตสาหกรรมสากล 

4) การเลือกปฏิบัติต่อสินค้าต่างประเทศ‍เกรงว่าข้อก าหนดจะเป็นการกีดกันทางการค้าและจ ากัด 
การเข้าถึงของผู้บริโภคอินโดนีเซียเอง 

 
ข้อเสนอแนะจากตัวแทนภาคอุตสาหกรรม‍(ผู้ประกอบการไทย) 
1) รับรองสินค้าส าเร็จรูปจากต่างประเทศ‍อนุญาตให้มีการรับรองฮาลาล สินค้าส าเร็จรูปในประเทศ

ผู้ผลิต เช่น ผ่าน CICOT (ไทย) และ JAKIM (มาเลเซีย) แทนที่จะตรวจเฉพาะที่ด่านชายแดน
อินโดนีเซีย 

2) มาตรฐานเฉพาะส าหรับเครื่องส าอาง‍ขอให้จัดท ามาตรฐานฮาลาล เฉพาะส าหรับเครื่องส าอาง  
ที่แตกต่างจากอาหารและเครื่องดื่ม เนื่องจากส่วนใหญ่ไม่มีส่วนผสมจากสัตว์ มีบรรจุภัณฑ์ที่ปลอดภัย
ต่อการปนเปื้อน และใช้ระบบ GMP/GHP ที่เข้มงวด 

3) การอบรมผู้ตรวจสอบฮาลาล‍‍ขอให้สามารถอบรมและรับรองผู้ตรวจสอบฮาลาล ในต่างประเทศ และ
ให้ 1 คนสามารถก ากับได้หลายโรงงาน 

4) ข้อก าหนดฉลากสินค้า‍ขอให้ใช้เพียงสัญลักษณ์ฮาลาล และไม่ต้องมีฉลากเพ่ิมเติมในกรณีสินค้าที่
ไม่ได้ขอฮาลาล  (หากไม่ใช่ Haram) เพ่ือลดภาระของภาคธุรกิจ 

5) การรับรองวัตถุดิบ‍ขอให้ขยายรายการวัตถุดิบ "ไม่ส าคัญ" ที่ไม่ต้องรับรองฮาลาล  และให้สามารถ
ยืนยันผ่านการประกาศตนเองของซัพพลายเออร์ได ้
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จุดยืนของอุตสาหกรรมความงาม ‍‍‍) ของผู้ประกอบการไทย)‍บริษัทในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางมี
ความมุ่งมั่นต่อความปลอดภัย นวัตกรรม และความยั่งยืนในระดับโลก และพร้อมท างานร่วมกับรัฐบาล
อินโดนีเซีย เพ่ือหาทางออกร่วมกัน ที่เป็นประโยชน์ทั้งต่อผู้บริโภคและภาคธุรกิจ 

สรุป 
 อินโดนีเซียประกาศใช้ พระราชบัญญัติผลิตภัณฑ์ฮาลาล  No.33/2014 ซึ่งภายในปี 2569 เครื่องส าอาง

ทุกชิ้นจะต้องได้รับการรับรองฮาลาล  
 ผู้ผลิตต้องใช้วัตถุดิบที่ได้รับอนุมัติ และแยกสายการผลิตระหว่างสินค้าฮาลาล กับท่ีไม่ใช่ฮาลาล  
 อินโดนีเซียเสนอให้มีระบบลงทะเบียนใบรับรองฮาลาล จากต่างประเทศผ่านแพลตฟอร์มที่ได้รับ 

การยอมรับ เพ่ือลดภาระการขอรับรองใหม่ 
 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
มาตรฐานฮาลาล‍ของ‍UAE (UAE.S 2055-1:2015)‍มาตรฐานนี้ก าหนดให้เครื่องส าอางต้องผลิตจาก

วัตถุดิบที่เป็นฮาลาล และปราศจากสิ่งปนเปื้อน (najs) ทั้งในกระบวนการผลิตและการขนส่งถึงผู้บริโภค องค์กร 
ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตต้องมั่นใจว่าสินค้าจะไม่ถูกปนเปื้อนหรือกลายเป็น "mutanajis" (ไม่บริสุทธิ์) โดยต้องมี
มาตรการแยกกระบวนการผลิตอย่างชัดเจนและรักษาความสะอาดอย่างเข้มงวด 

การรับรองความเป็นฮาลาล ของเครื่องส าอางต้องมีหลักฐานที่ชัดเจน เช่น ผลการทดสอบหรือรายงาน 
ที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้ ผลิตภัณฑ์ต้องมีคุณภาพตามที่ก าหนดและต้องผลิตตามหลักเกณฑ์การผลิตที่ดี (GMP) 
นอกจากนี้ โรงงานผลิตเครื่องส าอางฮาลาล ต้องแยกจากโรงงานที่ผลิตสินค้าที่ไม่ใช่ฮาลาล โดยสิ้นเชิง และ
ผลิตภัณฑ์ต้องสามารถตรวจสอบย้อนกลับได้ในทุกขั้นตอนของการผลิตและจัดจ าหน่าย 

สรุป 
 ใช้มาตรฐาน UAE.S 2055-1:2015 ที่ก าหนดให้ผลิตภัณฑ์ต้องปราศจากสิ่งเจือปน (najis)  

และจ าเป็นต้องแยกการผลิตฮาลาล โดยสิ้นเชิง 
 ทุกขั้นตอนของการผลิตต้องสามารถตรวจสอบย้อนกลับ และต้องมีระบบควบคุมที่มั่นใจว่าไม่มี  

การปนเปื้อน 
 
สหราชอาณาจักร‍(UK)‍(ประเทศ‍Non-Muslim Countries) 
ในสหราชอาณาจักรมีองค์กรเอกชนหลายแห่งที่ด าเนินการด้านการรับรองฮาลาล  (Halal Certification 

Organizations: HCOs) เช่น Halal Food Authority (HFA), Halal Monitoring Committee (HMC)  
และ Halal Certification Europe (HCE) ซึ่งแต่ละแห่งมีมาตรฐานและแนวทางการรับรองที่แตกต่างกัน  
ทั้งในด้านกระบวนการเชือดสัตว์ การใช้วัตถุดิบ และการควบคุมแอลกอฮอล์ในผลิตภัณฑ์ 

 HMC เป็นองค์กรการกุศลเอกชนไม่แสวงหาก าไร ก่อตั้งในปี 2003 เน้นมาตรฐานที่เข้มงวด โดยเฉพาะ
ในผลิตภัณฑ์เนื้อสัตว์ ห้ามการท าให้สัตว์สลบก่อนเชือด (non-stunned slaughter) และมีเจ้าหน้าที่
ตรวจสอบทุกวันในโรงฆ่าสัตว์ เพ่ือป้องกันการปนเปื้อนจากผลิตภัณฑ์ที่ไม่ฮาลาล  เช่น เนื้อหมู 

 HFA เป็นองค์กรเอกชนก่อตั้งในปี 1994 ได้รับการยอมรับจากหน่วยงานฮาลาล ระดับนานาชาติ เช่น 
JAKIM (มาเลเซีย) MUI (อินโดนีเซีย) และ ESMA (สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) มีความยืดหยุ่นกว่า HMC 
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โดยอนุญาตให้ใช้ การท าให้สัตว์สลบแบบควบคุมได้ ( controlled stunning) ภายใต้การดูแล
ของสัตวแพทย์ เหมาะส าหรับการผลิตในระดับอุตสาหกรรมและการส่งออก 

 HCE เป็นองค์กรเอกชนที่ก่อตั้งในปี 1992 ให้การรับรองทั้งในสหราชอาณาจักรและยุโรป ครอบคลุม
อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องส าอาง และยา โดยมุ่งให้สอดคล้องกับทั้งหลักศาสนาอิสลามและมาตรฐาน 
ของสหภาพยุโรป ได้รับการรับรองจาก JAKIM, MUI และ ESMA เช่นกัน 

องค์กรเอกชนเหล่านี้ส่วนใหญ่ยึดแนวทางของประเทศมุสลิมที่มีชื่อเสียงด้านมาตรฐานฮาลาล  เช่น 
มาเลเซีย (JAKIM) อินโดนีเซีย (MUI) สิงคโปร์ (MUIS) และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (ESMA) รวมถึงมาตรฐานร่วม
ขององค์กรความร่วมมืออิสลาม (OIC) ภายใต้ SMIIC (Azam & Abdullah, 2021) เพ่ือใช้เป็นแนวทางอ้างอิง 
ในการตรวจสอบและรับรองผลิตภัณฑ์ 

อย่างไรก็ตาม แม้สหราชอาณาจักรจะมีระบบการรับรองฮาลาล ที่หลากหลายและมีองค์กรเอกชน
หลายแห่งด าเนินการ แต่ยังไม่มีหน่วยงานของรัฐหรือกฎหมายเฉพาะ ที่ก าหนดมาตรฐานกลางหรือบังคับให้ติดฉลาก
ฮา ลาล บนผลิตภัณฑ์ (Annabi & Ibidapo-Obe, 2017) ซึ่งหมายความว่าไม่มีระบบตรวจสอบคุณภาพหรือ
ฐานข้อมูลกลางของผลิตภัณฑ์ฮาลาล  ส่งผลให้ความน่าเชื่อถือของฉลากฮาลาล ในสหราชอาณาจักรยังคงถูกตั้ง
ค าถาม (Harvey, 2010) เนื่องจากขาดความเป็นเอกภาพระหว่างองค์กรรับรองเอกชนแต่ละแห่ง 

ปัจจุบันการรับรองฮาลาล ในสหราชอาณาจักรยังคงมุ่งเน้นไปที่ผลิตภัณฑ์เนื้อสัตว์เป็นหลัก แต่แนวโน้ม
ล่าสุดเริ่มขยายไปยังผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่อาหาร เช่น เครื่อ งส าอาง ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว และยา เพื่อรองรับ
ความต้องการที่เพ่ิมข้ึนจากผู้บริโภคท้ังชาวมุสลิมและไม่ใช่มุสลิมที่ให้ความส าคัญกับความปลอดภัยและจริยธรรม
ของผลิตภัณฑ์ (Annabi & Ahmed, 2015) 

แม้ยังไม่มีมาตรฐานเฉพาะส าหรับเครื่องส าอางฮาลาล ในสหราชอาณาจักร แต่โรงงานผลิตจ าเป็นต้อง
ปฏิบัติตามมาตรฐาน UAE.S 2055-1:2015 ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซึ่งเป็นแนวทางฮาลาล ทั่วไป 
ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล อย่างไรก็ตาม องค์กรเอกชนแต่ละแห่งใน UK มักใช้อ้างอิงมาตรฐาน 
จากประเทศสมาชิก OIC ที่แตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดความไม่สอดคล้องกันในเกณฑ์การพิจารณา เช่น บางองค์กร
อนุญาตให้ใช้แอลกอฮอล์ที่ผ่านการแปรสภาพทางเคมีแล้ว ในขณะที่บางองค์กรห้ามโดยสิ้นเชิง 

นอกจากนี้ การที่ระบบรับรองฮาลาล ในสหราชอาณาจักรด าเนินการโดยองค์กรเอกชนเป็นหลักและขาด
การก ากับดูแลจากภาครัฐ ยังเปิดช่องให้บางองค์กรถูกจัดตั้งโดยบุคคลหรือกลุ่มที่ขาดความรู้ด้านศาสนาและ
เทคนิคการผลิต ซึ่งอาจน าไปสู่ปัญหาการปนเปื้อนข้าม (cross-contamination) หรือการออกใบรับรองที่ไม่
เป็นไปตามหลักศาสนาอิสลามอย่างแท้จริง 

ระบบการรับรองฮาลาล ของสหราชอาณาจักรซึ่งด าเนินการโดยองค์กรเอกชนหลายแห่ง มีความยืดหยุ่น
และครอบคลุมหลากหลายสาขา แต่ยังขาดมาตรฐานกลางและการก ากับจากภาครัฐ ท าให้ความน่าเชื่อถือและ
ความสอดคล้องของมาตรฐานฮาลาล ในประเทศยังไม่มั่นคง และส่งผลต่อคุณภาพของการรับรองฮาลาล  
ให้เทียบเท่ามาตรฐานสากล 
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สรุป 

 ไม่มีหน่วยงานรัฐที่รับรองฮาลาล อย่างเป็นทางการ การรับรองจึงเป็นเรื่องขององค์กรเอกชน เช่น HMC 
HFA HCE 

 มาตรฐานที่ใช้มักอิงจากมาตรฐานของประเทศมุสลิม เช่น มาเลเซียหรืออินโดนีเซีย 
 ความท้าทายส าคัญคือการขาดมาตรฐานกลาง ท าให้ผู้บริโภคบางรายอาจสงสัยในความน่าเชื่อถือ 

ของตราฮาลาล  
 

ฝรั่งเศส‍(France)‍(ประเทศ‍Non-Muslim Countries) 
ในฝรั่งเศส การรับรองฮาลาล‍ด าเนินการโดยองค์กรเอกชน ต่างจากมาเลเซีย อินโดนีเซีย และสิงคโปร์  

ซึ่งมีหน่วยงานของรัฐก ากับดูแลโดยตรง การขอรับรองฮาลาล‍ไม่ใช่ข้อบังคับส าหรับอุตสาหกรรม ตราบใดที่
กฎหมายของฝรั่งเศสไม่ได้ก าหนดข้อบังคับเกี่ยวกับการผลิตผลิตภัณฑ์ฮาลาล  (Bergeaud-Blackler et al., 
2016) 

องค์กรหลักที่รับรองฮาลาล‍ในฝรั่งเศส‍องค์กรเหล่านี้ได้รับการอนุมัติจากรัฐบาลฝรั่งเศสให้ท าหน้าที่
ตรวจสอบและควบคุมกระบวนการฮาลาล ทุกปีในประเทศ 

1) Ritual Association of the Grand Mosque of Lyon 
2) Halal Certification of the Mosque of Evry 
3) French Society for Control of Halal Meat at the Mosque of Paris 

 

แม้ว่าจะมีการกล่าวถึงหน่วยงานที่ให้การรับรองฮาลาล ในฝรั ่งเศส แต่ไม่มีข้อมูลระบุชัดเจนว่า
มาตรฐานฮา ลาล ส าหรับเครื่องส าอางที่ใช้ในฝรั่งเศสคืออะไร อย่างไรก็ตาม Kayadibi (2014) ระบุว่าองค์กร
เอกชนที่ไม่แสวงหาก าไร เช่น European Association of Halal Certifiers (AHC-EUROPE) และ Ritual 
Association of Lyon’s Great Mosque ให้การรับรองฮาลาล ในหลายประเทศของยุโรป เช่น เบลเยียม 
บอสเนีย ฝรั่งเศส เยอรมนี สเปน เนเธอร์แลนด์ ตุรกี และสหราชอาณาจักร ซึ่ง AHC-EUROPE ซึ่งมีส านักงาน
ใหญ่อยู่ที่ตุรกี เป็นหน่วยงานที่มีบทบาทส าคัญในด้าน การก าหนดมาตรฐานฮาลาล  การฝึกอบรม และการรับรอง
มาตรฐานฮาลาล ในยุโรป ทั้งนี้ หนึ่งในแบ รนด์เครื่องส าอางฮาลาล ของฝรั่งเศสที่ได้รับการรับรองคือ Jamal Paris 
ซึ่งได้รับใบรับรองฮาลาล จาก Grand Mosque of Paris 

ในฝรั่งเศส หน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการรับรองฮาลาล ได้แก่ The Ritual Association of Lyon’s 
Great Mosque, Halal Certification of the Mosque of Évry และ French Society for Control of 
Halal Meat at the Mosque of Paris นอกจากนี้ยังมีองค์กร European Association of Halal Certifiers 
(AHC-EUROPE) ซึ่งเป็นสถาบันอิสระที่ไม่แสวงหาผลก าไร ท าหน้าที่ก ากับดูแลมาตรฐานฮาลาล ในยุโรปมุ่งเน้น
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาล และคุณภาพท่ีเป็นไปตามหลักการศาสนา 

อย่างไรก็ตาม ในฝรั่งเศสการออกใบรับรองฮาลาล มาจากสามมัสยิดใหญ่และองค์กรเอกชน ซึ่งแต่ละ
องค์กรใช้มาตรฐานที่แตกต่างกัน ท าให้เกิดความสับสนและความไม่ไว้วางใจในหมู่ผู้บริโภค ตลาดเครื่องส าอาง  
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ฮาลาล ในฝรั่งเศสยังเติบโตช้า แม้ว่าตลาดเครื่องส าอางทั่วไปจะพัฒนาไปมาก ส่วนหนึ่งเกิดจากความหวาดกลัว  
ต่ออิสลาม (Islamophobia) และราคาทีแ่พง คุณภาพต่ า และไม่ตอบโจทย์ผู้บริโภคมุสลิมในฝรั่งเศส 

สรุป 
 การรับรองฮาลาล อยู่ในมือองค์กรเอกชน เช่น มัสยิดของลียง, สมาคมพิธีกรรมของมัสยิดปารีส 
 ไม่มีมาตรฐานฮาลาล เครื่องส าอางเฉพาะทาง ท าให้มาตรฐานที่ใช้อาจแตกต่างกัน 
 ปัญหาทางสังคม เช่น ความหวาดกลัวต่ออิสลาม (Islamophobia) และราคาสินค้าที่สูง กดดันการ

เติบโตของตลาดฮาลาล ในฝรั่งเศส 
 

4.3 มาตรการทางการค้าผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางฮาลาล‍ในตลาดส าคัญ 
การส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล ไปยังตลาดต่างประเทศไม่ได้ขึ้นอยู่กับการปฏิบัติตามมาตรฐาน

ฮาลาล เพียงอย่างเดียว หากแต่ยังต้องพิจารณาถึงนโยบายทางการค้า กฎหมายภายในประเทศ ขั้นตอนการอนุมัติ
ของหน่วยงานรัฐ รวมถึงระดับของการยอมรับใบรับรองฮาลาล ระหว่างประเทศ ซึ่งเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อ
ความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการในเวทีโลก 

ประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย ซาอุดีอาระเบีย และสหรัฐอาหรับ 
เอ มิเรตส์ ต่างมีข้อก าหนดทางกฎหมายและนโยบายการค้าที่เข้มงวดเกี่ยวกับการน าเข้าและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ฮาลาล  ผู้ส่งออกจึงจ าเป็นต้องศึกษามาตรการเหล่านี้อย่างละเอียด เพ่ือให้สามารถปรับกลยุทธ์ทางธุรกิจ 
ให้เหมาะสมกับแต่ละตลาด และสร้างโอกาสในการเข้าถึงผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4.3.1 อินโดนีเซีย 
อินโดนีเซียเป็นประเทศที่มีประชากรมุสลิมมากที่สุดในโลก และก าลังเดินหน้าอย่างจริงจังในการบังคับใช้

ระบบรับรองฮาลาล ส าหรับสินค้าทุกประเภท รวมถึงเครื่องส าอาง 
 กฎหมายหลัก: ใช้พระราชบัญญัติหมายเลข 33 ปี 2014 ว่าด้วยการรับรองผลิตภัณฑ์ฮาลาล  

ซึ่งก าหนดให้ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดต้องได้รับการรับรองฮาลาล ภายในกรอบเวลาที่ก าหนด 
 หน่วยงานรับรอง: หน่วยงานหลักที่รับผิดชอบคือ Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal 

(BPJPH) 
 ข้อก าหนดทางการค้า: 

o เครื่องส าอางทั้งหมดที่จ าหน่ายในประเทศต้องได้รับการรับรองฮาลาล ภายในวันที่ 17 ตุลาคม 
2026 

o วัตถุดิบที่ใช้ต้องได้รับการอนุมัติจาก BPJPH และต้องผลิตบนสายการผลิตที่แยกจากผลิตภัณฑ์
ที่ไมฮ่าลาล  

o ต้องมีระบบติดตามย้อนกลับได้ตลอดกระบวนการผลิต และเอกสารประกอบต้องชัดเจน 
o การบรรจุภัณฑ์ต้องแสดงเครื่องหมายฮาลาล ที่ออกโดย BPJPH อย่างถูกต้อง 

 การยอมรับใบรับรองระหว่างประเทศ: BPJPH ได้จัดท าข้อตกลงการยอมรับร่วม (MRA) กับหน่วยงาน
ฮาลาล ในต่างประเทศ เช่น IFANCA (สหรัฐอเมริกา) KMF (เกาหลีใต้) และ FIANZ (นิวซีแลนด์)  
เพ่ืออ านวยความสะดวกในการน าเข้าสินค้า 
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4.3.2 มาเลเซีย 
มาเลเซียถือเป็นประเทศผู้น าด้านการรับรองฮาลาล ในระดับสากล โดยมีระบบและมาตรฐานที่ได้รับ

ความเชื่อถือในหลายประเทศ โดยเฉพาะในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
 หน่วยงานรับรอง: การรับรองด าเนินการโดย Jabatan Kemajuan Islam Malaysia (JAKIM) 
 ข้อก าหนดทางการค้า: 

o ผู้ผลิตต้องปฏิบัติตามคู่มือการรับรองฮาลาล  (MPPHM) และระบบการจัดการฮาลาล ของ 
JAKIM อย่างเคร่งครัด 

o การตรวจสอบและรับรองต้องด าเนินการโดยหน่วยงานที่ได้รับการรับรองตามมาตรฐาน 
ISO/IEC 17065 

o กระบวนการผลิตต้องเป็นไปตามหลักเกณฑ์ GMP และต้องสามารถตรวจสอบย้อนกลับได้ตลอด
สายการผลิต 

 การยอมรับใบรับรองระหว่างประเทศ: ระบบรับรองฮาลาล ของมาเลเซียได้รับการยอมรับอย่างแพร่หลาย
ในระดับภูมิภาค และมีสถานะเป็นมาตรฐานอ้างอิงในหลายประเทศมุสลิม 
 

4.3.3 ซาอุดีอาระเบีย 
ซาอุดีอาระเบียมีมาตรฐานฮาลาล ที่เข้มงวดและมีบทบาทส าคัญในตลาดฮาลาล ตะวันออกกลาง โดยให้

ความส าคัญกับศาสนาและคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก 
 หน่วยงานรับรอง: การรับรองด าเนินการโดย Saudi Food and Drug Authority (SFDA) 
 ข้อก าหนดทางการค้า: 

o เครื่องส าอางต้องได้รับการรับรองฮาลาล จากหน่วยงานที่มีมาตรฐานเทียบเท่าระดับสากล 
o ต้องปฏิบัติตามมาตรฐาน GSO 2055-4:2014 ซึ่งเป็นมาตรฐานเฉพาะส าหรับเครื่องส าอาง

ฮา ลาล และผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล 
o ต้องมีการตรวจสอบจากหน่วยงานที่ได้รับการรับรอง ISO/IEC 17065 

 ข้อก าหนดเฉพาะ: 
o ห้ามใช้ส่วนผสมที่เป็นแอลกอฮอล์หรือสารต้องห้ามตามหลักศาสนาอิสลาม 
o การผลิตต้องด าเนินการในสภาพแวดล้อมที่สะอาด ปลอดภัย และเป็นไปตามข้อก าหนด 

ด้านสุขอนามัย 
o ต้องมีระบบตรวจสอบคุณภาพอย่างต่อเนื่องในทุกข้ันตอน 

 การยอมรับใบรับรองระหว่างประเทศ: ซาอุดีอาระเบียมีแนวโน้มไม่ยอมรับใบรับรองจากหน่วยงาน 
ที่ไม่ได้ผ่านการรับรองตามมาตรฐานของ SFDA 
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4.3.4 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์‍(UAE) 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์เป็นศูนย์กลางทางการค้าในภูมิภาคตะวันออกกลาง และมีระบบรับรองฮาลาล  

ที่ครอบคลุมและเป็นที่ยอมรับ 
 หน่วยงานรับรอง: Emirates Authority for Standardization and Metrology (ESMA) 
 ข้อก าหนดทางการค้า: 

o ผลิตภัณฑ์ต้องได้รับการรับรองฮาลาล จากหน่วยงานที่มีความน่าเชื่อถือและได้รับการยอมรับ
ตามมาตรฐานสากล 

o ต้องปฏิบัติตามมาตรฐาน GSO 2055-4:2014 และ OIC/SMIIC 1:2019 ซึ่งเป็นมาตรฐานร่วม
ของประเทศสมาชิก OIC 

o ต้องมีการตรวจสอบและรับรองโดยหน่วยงานที่ได้รับการรับรองตามมาตรฐาน ISO/IEC 17065 
 ข้อก าหนดเฉพาะ: 

o ห้ามใช้ส่วนผสมที่มีแอลกอฮอล์หรือสารที่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลาม 
o ต้องผลิตในสภาพแวดล้อมที่สะอาด ปลอดภัย และมีมาตรฐานด้านสุขอนามัยสูง 
o ต้องมีระบบการตรวจสอบและควบคุมคุณภาพตลอดเวลา 

 การยอมรับใบรับรองระหว่างประเทศ: สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์มีระบบการรับรองที่เข้มงวด และไม่
ยอมรับใบรับรองจากหน่วยงานที่ไม่เป็นไปตามมาตรฐานของ ESMA 

 

4.4‍บทสรุปการรับรองฮาลาล‍เครื่องส าอางและมาตรการทางการค้าในตลาดส าคัญ 

4.4.1‍บทสรุปการรับรองฮาลาล‍เครื่องส าอางและมาตรการทางการค้าในตลาดส าคัญ 
มาตรฐานฮาลาล เครื่องส าอางระดับโลกเป็นกรอบการก าหนดกติกาและข้อบังคับที่ช่วยให้ผลิตภัณฑ์

เครื่องส าอางได้รับการยอมรับว่าเป็นไปตามหลักศาสนาอิสลาม โดยครอบคลุมตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ 
กระบวนการผลิต การจัดเก็บ ไปจนถึงการขนส่ง เพ่ือให้ผู้บริโภคมั่นใจได้ว่าไม่มีส่วนผสมต้องห้ามและไม่มีการ
ปนเปื้อน สร้างความน่าเชื่อถือในตลาดโลก อย่างไรก็ตาม ปัญหาส าคัญคือมาตรฐานฮาลาล ในแต่ละประเทศ 
และองค์กรรับรองยังแตกต่างกัน ท าให้ผู้ประกอบการต้องเผชิญกับความซับซ้อนและค่าใช้จ่ายสูงในการปรับตัว 
ขาดการวิจัยและพัฒนามาตรฐานให้สอดคล้องกับเทคโนโลยีใหม่ ๆ รวมถึงการตรวจสอบกระบวนการผลิตที่ยังไม่
สามารถติดตามแบบเรียลไทม์ได้อย่างทั่วถึง การพัฒนามาตรฐานฮาลาล ให้ทันสมัยและสอดคล้องกันในระดับ
สากล การส่งเสริมความร่วมมือระหว่างองค์กรรับรองในแต่ละประเทศ และน าเทคโนโลยีมาใช้ในการติดตาม
กระบวนการผลิตอย่างมีประสิทธิภาพ เป็นประเด็นส าคัญต่อการขยายตลาดเครื่องส าอางระดับโลก 

ในส่วนของแนวทางการรับรองฮาลาล ในตลาดส าคัญ เช่น ตะวันออกกลาง เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ และ
ยุโรป จะมีข้อก าหนดและกฎระเบียบที่แตกต่างกัน ผู้ผลิตจึงต้องศึกษาและปฏิบัติตามอย่างละเอียดเพ่ือเพ่ิม
โอกาสทางธุรกิจและความน่าเชื่อถือในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิม แต่ก็มีอุปสรรคคือความแตกต่างของข้อก าหนด 
ในแต่ละตลาดท าให้ต้นทุนและเวลาในการปรับตัวสูง ระบบรับรองภายในองค์กรยังขาดความเข้มแข็ง และบาง
ตลาดยังขาดความชัดเจนในข้อก าหนด ส่งผลให้เกิดความสับสนและความเสี่ยงต่อการรับรองฮาลาล  ดังนั้น 
การศึกษาและท าความเข้าใจแนวทางของแต่ละตลาดอย่างละเอียด พัฒนาระบบรับรองภายในองค์กรให้มี
ประสิทธิภาพและตรวจสอบได้  จะช่วยให้ผู้ประกอบการเข้าสู่ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล โลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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มาตรการทางการค้าเครื่องส าอางฮาลาล ประกอบด้วยกฎหมาย ข้อบังคับ การส่งเสริม และนโยบายที่
สนับสนุนการผลิตและจ าหน่าย เช่น การลดภาษี การส่งเสริมการตลาด และกิจกรรมประชาสัมพันธ์ เพ่ือสร้าง
ความมั่นใจและกระตุ้นความต้องการในตลาดฮาลาล ที่เติบโตอย่างรวดเร็ว อย่างไรก็ดี ยังมีปัญหาการก ากับดูแล
มาตรฐานในบางประเทศที่ไม่เข้มงวดพอ ท าให้เกิดความเสี่ยงต่อคุณภาพและความน่าเชื่อถือในมุมมองของผู้ค้า 
รวมถึงการส่งเสริมการตลาดยังไม่ครอบคลุมและเข้าถึงผู้ประกอบการรายเล็กได้ยาก และผู้ประกอบการบางส่วน
ขาดข้อมูลความรู้เกี่ยวกับมาตรการสนับสนุนทางการค้า การด าเนินการเพ่ือขจัดปัญหาและอุปสรรคดังกล่าว จะ
เป็นแนวทางในการขยายตลาดเครื่องส าอางฮาลาล สู่ระดับโลกได้ 

 

4.4.2‍ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการเครื่องส าอางไทยที่ต้องการจัดท ามาตรฐานฮาลาล‍เพื่อ
เจาะตลาดประเทศมุสลิม 

ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการเครื่องส าอางไทยที่ต้องการจัดท ามาตรฐานฮาลาล เพ่ือเจาะตลาดประเทศ
มุสลิม จ าป็นต้องศึกษากฎระเบียบฮาลาล ของประเทศปลายทาง รวมถึงการยอมรับมาตรฐานฮาลาล ของไทย  
โดยมีสาระส าคัญสรุปได้ดังนี้ 

1) ศึกษาข้อก าหนดด้านฮาลาล‍ของประเทศปลายทางเป็นรายประเทศ ผู้ประกอบการควรท าความ
เข้าใจนโยบาย กฎหมาย หรือข้อบังคับเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล ในแต่ละประเทศ 
ที่ต้องการส่งออก เช่น บางประเทศอาจก าหนดให้สินค้าฮาลาล ต้องได้รับการรับรองจากหน่วยงานรัฐ
เท่านั้น หรือมีข้อจ ากัดด้านวัตถุดิบและฉลากท่ีแตกต่างกัน 

2) ตรวจสอบว่าประเทศปลายทางยอมรับมาตรฐานฮาลาล‍จากประเทศไทยหรือไม่ นับเป็นขั้นตอน
ส าคัญในการส่งออกสินค้า ผู้ประกอบการควรพิจารณาทั้งการยอมรับในเชิงนิตินัย (De jure 
recognition) ซ่ึงเกิดจากกฎหมายหรือข้อตกลงความร่วมมือระหว่างประเทศ และการยอมรับในเชิง
พฤตินัย (De facto recognition) ที่ผู้บริโภคในประเทศปลายทางยอมรับสินค้าที่มีเครื่องหมาย 
ฮาลาล ทั่วไป แม้ไม่มีข้อตกลงรองรับอย่างเป็นทางการ โดยปกติหน่วยงานที่มีหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง 
ในประเทศปลายทางจะมีการพิจารณาและประกาศรายชื่อองค์กรรับรองฮาลาล ต่างประเทศ 
(Foreign Halal Certification Bodies – FHCB) ที่ได้รับการยอมรับ เช่นเดียวกับประเทศไทยที่มี
ส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท.) เป็นผู้ประกาศรายชื่อดังกล่าว 

3) หารือกับผู้น าเข้าเกี่ยวกับเงื่อนไขการรับรองฮาลาล‍ ควรติดต่อพูดคุยกับคู่ค้าหรือผู้น าเข้าในประเทศ
ปลายทางโดยตรง เพ่ือสอบถามเงื่อนไขเฉพาะ เช่น ความต้องการใบรับรองจากองค์กรใด การแปล
เอกสาร หรือการระบุฉลากฮาลาล ในภาษาท้องถิ่น 

4) พิจารณาขอการรับรองเพิ่มเติมจากหน่วยงานฮาลาล‍ในประเทศปลายทาง‍(Dual Certification) 
หากประเทศปลายทางไม่ยอมรับมาตรฐานไทย อาจต้องขอการรับรองซ้ าจากหน่วยงานในประเทศ
ปลายทาง แม้จะมีต้นทุนเพ่ิมข้ึน แต่จะช่วยให้สามารถเจาะตลาดได้อย่างราบรื่นและน่าเชื่อถือมากขึ้น 

5) ตรวจสอบการเป็นสมาชิกขององค์กรฮาลาล‍สากล หากหน่วยงานที่ออกใบรับรองในไทยเป็นสมาชิก
ขององค์กรฮาลาล สากล เช่น World Halal Council (WHC) หรือ SMIIC ซึ่งได้รับการยอมรับ 
ในหลายประเทศ ควรระบุข้อมูลนี้ในเอกสารการส่งออก เพ่ือเสริมความน่าเชื่อถือและเพ่ิมโอกาส 
ในการได้รับการยอมรับ 
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บทที่‍5‍ 
โอกาสและความท้าทาย 

ของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 
 
5.1 ศักยภาพของตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลก 

ปัจจุบัน ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล เป็นหนึ่งในตลาดที่เติบโตอย่างรวดเร็วและมีศักยภาพสูงในระดับโลก 
โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก ซึ่งการใช้ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฮาลาล ไม่เพียงแต่
เป็นเรื่องของศาสนาเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงความมั่นใจในคุณภาพและความปลอดภัยของสินค้าอีกด้วย ประเทศ
ไทยในฐานะประเทศท่ีมีความแข็งแกร่งด้านการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล  ได้ขยายตลาดเข้าสู่กลุ่มประเทศสมาชิก
องค์กรความร่วมมืออิสลาม (Organization of Islamic Cooperation - OIC) อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะ 
ในภูมิภาคอาเซียน ตะวันออกกลาง เอเชียใต้ และแอฟริกา ซึ่งแต่ละภูมิภาคมีลักษณะทางเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ส่งผลต่อแนวโน้มความต้องการและรูปแบบการบริโภคสินค้า  การศึกษานี้ จึงมุ่งเน้น
วิเคราะห์ภาพรวมตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในกลุ่มประเทศ OIC เพ่ือให้เห็นโอกาสทางธุรกิจ ความท้าทาย 
รวมถึงแนวทางการขยายตลาดในแต่ละภูมิภาคอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
 

5.1.1‍ตลาดหลัก‍(Core Market):‍อาเซียน‍(ASEAN) 

ภูมิภาคอาเซียนยังคงเป็นหัวใจส าคัญของการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล จากไทยมาอย่างยาวนาน  
ด้วยมูลค่าการส่งออกกว่า 8,406 ล้านบาท ในปี 2567 หรือประมาณ 60% ของมูลค่าส่งออกในกลุ่มประเทศ
มุสลิมทั้งหมด สะท้อนถึงศักยภาพของตลาดและความใกล้ชิดทางภูมิศาสตร์ที่เอ้ือต่อการค้า 

แม้ตลาดนี้จะมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยไม่สูงนักท่ี 1.6% ต่อปี แต่เป็นตลาดที่มีความแน่นอนจากฐานผู้บริโภค
ขนาดใหญ่ โดยเฉพาะประเทศที่ประชากรส่วนใหญ่เป็นมุสลิม เช่น มาเลเซีย อินโดนีเซีย และบรูไน ซึ่งมีความ
ตื่นตัวและเคร่งครัดต่อมาตรฐานฮาลาล  

มาเลเซีย เป็นหนึ่งในประเทศผู้น าตลาดที่มีศักยภาพสูง ด้วยตลาดมูลค่ากว่า 3.2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 
และผู้บริโภคท่ีเน้นการดูแลผิว บ ารุงสุขภาพ และให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัยและได้มาตรฐานศาสนา 
การใช้โซเชียลมีเดียยังส่งผลให้กลุ่มวัยรุ่นและคนท างานหันมาใส่ใจเทรนด์ความงามมากขึ้น  ไม่ว่าจะเป็นการ
แต่งหน้าแบบ “Glass Skin” ไปจนถึงครีมกันแดดและผลิตภัณฑ์ Skincare ที่ตอบโจทย์สภาพอากาศร้อนชื้น 
ของภูมิภาคนี ้

อินโดนีเซีย เป็นอีกหนึ่งตลาดส าคัญที่มีศักยภาพสูงสุดในภูมิภาค ด้วยจ านวนประชากรกว่า 280 ล้านคน 
โดยราว 87% เป็นชาวมุสลิม ท าให้ความต้องการเครื่องส าอางฮาลาล อยู่ในระดับสูง มูลค่าตลาดเครื่องส าอาง 
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ของอินโดนีเซียอยู่ที่กว่า 7.5 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2567 และคาดว่าจะเติบโตเฉลี่ย 5.2% ต่อปี  
โดยผู้บริโภคให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย ใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ และผ่านการรับรองฮาลาล อย่าง
เข้มงวด 

เทรนด์ความงามในอินโดนีเซียได้รับแรงผลักดันจากโซเชียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอร์ในประเทศ 
โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่และชนชั้นกลางที่มีก าลังซื้อเพ่ิมขึ้น แม้จะมีแบรนด์ท้องถิ่นแข็งแกร่ง เช่น Wardah 
Make Over และ Emina แต่เครื่องส าอางจากไทยที่มีจุดแข็งด้านคุณภาพและราคาที่เข้าถึงได้  เช่น Mistine 
Srichand และ Cathy Doll ก็สามารถแข่งขันในตลาดได้อย่างมีศักยภาพ หากมีการส่งเสริมการรับรองฮาลาล  
การสื่อสารแบรนด์ และขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายให้เหมาะสม 

ทั้งนี ้การที่รัฐบาลอินโดนีเซียประกาศใช้กฎหมายบังคับรับรองฮาลาล ส าหรับสินค้าหลายประเภทภายในปี 
2567 ยิ่งสะท้อนถึงแนวโน้มของตลาดที่มุ่งเน้นคุณภาพตามหลักศาสนา ซึ่งไทยสามารถใช้โอกาสนี้ในการเร่ง
พัฒนาการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล และสร้างความร่วมมือด้านการรับรองระหว่างกัน และด้วยราคาที่เข้าถึงได้
และคุณภาพที่เชื่อถือได้ เครื่องส าอางจากไทยยังคงได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องในตลาดอาเซียน แม้ยังเผชิญ
การแข่งขันจากสินค้าเกาหลีใต้และจีน การเร่งพัฒนาการรับรองฮาลาล และการสร้างแบรนด์ให้โดดเด่นจึงเป็น
กุญแจส าคัญในการรักษาส่วนแบ่งตลาดในภูมิภาคนี้ 
 

5.1.2‍ตลาดเติบโตเร็ว‍(High Growth Market):‍ตะวันออกกลาง‍(Middle East) 

ภูมิภาคตะวันออกกลางคือ “เพชรเม็ดงาม” ของตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  ด้วยก าลังซื้อที่สูงจากประชากร
ในประเทศเศรษฐกิจมั่งคั่ง เช่น ซาอุดีอาระเบีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) และคูเวต เครื่องส าอางจากไทย
ส่งออกมายังภูมิภาคนี้กว่า 3,656 ล้านบาท ในปี 2567 หรือประมาณ 26% ของตลาด OIC ทั้งหมด และมีอัตรา
เติบโตเฉลี่ยถึง 3.5% ต่อปี สูงที่สุดเมื่อเทียบกับภูมิภาคอ่ืน ๆ 

ความเปลี่ยนแปลงทางสังคมในหลายประเทศ เช่น การให้ผู้หญิงซาอุดีอาระเบียมีอิสระในการแต่งกาย 
และแสดงตัวตนผ่านการแต่งหน้า ส่งผลให้ความต้องการสินค้าในกลุ่ม Color Cosmetics เติบโตอย่างก้าวกระโดด 
โดยเฉพาะลิปสติก รองพ้ืน และอายแชโดว์ ซึ่งสะท้อนภาพลักษณ์ของผู้หญิงยุคใหม่ในโลกมุสลิม 

ในขณะเดียวกัน Skincare ระดับพรีเมียม ก็ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคที่ต้องการสินค้าแบ รนด์เนมและ 
มีคุณภาพสูง การตลาดแบบเฉพาะกลุ่ม (niche) และภาพลักษณ์หรูหราของแบ รนด์ฝรั่งเศสและเกาหลีใต้จึงครองใจ
ตลาดได้ดี ประเทศไทยเริ่มมีบทบาทมากขึ้นในตลาดนี้  โดยมูลค่าส่งออกเครื่องส าอางไทยไปซาอุดีอาระเบีย 
มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสูงถึง 16% ต่อปี กลุ่มผู้ผลิตไทยที่เน้นสินค้า OEM/ODM และใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ 
เช่น สบู่สมุนไพร ครีมบ ารุงผิว และผลิตภัณฑ์ขัดผิวจากสมุนไพร ก าลังได้รับความสนใจจากกลุ่มผู้บริโภค 
ในภูมิภาคนี ้
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5.1.3‍ตลาดศักยภาพเฉพาะทาง‍(Emerging Market):‍เอเชียใต้‍(South Asia) 

ภูมิภาคเอเชียใต้ประกอบด้วยประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก โดยเฉพาะอินเดีย ปากีสถาน และ
บังกลาเทศ ซึ่งนับเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูงส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล ในอนาคต อย่างไรก็ตาม 
การส่งออกเครื่องส าอางของไทยมายังภูมิภาคนี้ยังมีมูลค่าเพียง 1,328 ล้านบาท คิดเป็น 9.4% ของตลาด OIC 
และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยเพียง 0.4% ต่อปี สาเหตุหลักมาจากการแข่งขันในประเทศที่เข้มข้น ราคาสินค้าเป็น
ปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจซื้อ และผู้บริโภคจ านวนมากยังอยู่ในกลุ่มรายได้ปานกลางถึงต่ า 

บังกลาเทศเป็นตลาดที่น่าจับตามองมากในภูมิภาคเอเชียใต้ ด้วยสัดส่วนประชากรมุสลิมมากกว่า 90% 
และตลาดเครื่องส าอางที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง ปัจจุบันมีมูลค่าประมาณ 25,000 ล้านบาท เติบโตเฉลี่ย 5% ต่อปี 
ผู้บริโภคโดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ให้ความส าคัญกับความปลอดภัย จริยธรรม และการรับรองฮาลาล ของผลิตภัณฑ์ 
ตัวอย่างความส าเร็จที่เห็นได้ชัดคือแบรนด์ Wardah จากอินโดนีเซียที่สามารถเจาะตลาดได้ผ่านการร่วมมือกับ
ตัวแทนท้องถิ่น ขณะที่แบรนด์ไทยบางราย เช่น คาร์มาร์ท และเอ็ม.เอส.บิวตี้ไลน์ ก็เริ่มเข้ามาท าตลาดและสร้ าง
ฐานลูกค้าในประเทศนี้แล้ว 

อินเดียแม้จะไม่ใช่ประเทศมุสลิมโดยตรง แต่ก็มีประชากรมุสลิมมากกว่า 200 ล้านคน และตลาด
เครื่องส าอางฮาลาล ก าลังเติบโตในอัตราสูงถึง 30.2% ต่อปี โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและของใช้ส่วน
บุคคล ปัจจัยที่ผลักดันการเติบโต ได้แก่ ความตระหนักของผู้บริโภคในเรื่องจริยธรรม ความปลอดภัยของ
ผลิตภัณฑ์ ความนิยมสินค้า cruelty-free และช่องทางออนไลน์ที่ช่วยให้แบรนด์เข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างมากขึ้น 
แบรนด์ต่างชาติและท้องถิ่นต่างพัฒนาและปรับตัวเพ่ือตอบสนองความต้องการเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคที่ใส่ใจ 
ในคุณค่าทางศาสนาและจริยธรรมมากขึ้น 

ด้วยบริบทเหล่านี้ ตลาดเอเชียใต้จึงถือเป็นตลาดศักยภาพเฉพาะทางที่น่าสนใจส าหรับแบรนด์ไทย 
โดยเฉพาะหากสามารถปรับกลยุทธ์ให้เหมาะสม เช่น การวางต าแหน่งสินค้าให้ตอบโจทย์ “ความงามอย่างมี
คุณค่า” เน้นจริยธรรม ความยั่งยืน และการรับรองฮาลาล  ควบคู่กับการสร้างพันธมิตรในพ้ืนที่ และใช้ช่องทาง
ดิจิทัลเป็นเครื่องมือหลักในการสื่อสารและจ าหน่ายสินค้า ก็จะสามารถสร้างฐานธุรกิจที่มั่นคงและขยายตัวได้
อย่างยั่งยืนในภูมิภาคนี้ 

 

5.1.4‍ตลาดบุกเบกิ‍(Frontier Market):‍แอฟริกา‍(Africa) 

แอฟริกาเป็นภูมิภาคที่ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ยังไม่ใหญ่นักในเชิงมูลค่า โดยการส่งออกจากไทยไปยัง
ภูมิภาคนี้อยู่ที่ 677 ล้านบาท ในปี 2567 คิดเป็นเพียง 4.8% ของมูลค่าการส่งออกในตลาด OIC แต่กลับเป็น
ภูมิภาคที่ “น่าจับตามอง” อย่างยิ่งในระยะยาว เนื่องจากมีปัจจัยสนับสนุนหลายด้านที่เอ้ือต่อการเติบโต 
ของสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล  ศักยภาพของตลาดในแอฟริกามาจากการที่ประชากรมุสลิมมีจ านวนเพ่ิมขึ้น 
อย่างต่อเนื่อง ประกอบกับความต้องการสินค้าที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลามที่ขยายตัวอย่างชัดเจน  
รวมถึงความนิยมผลิตภัณฑ์ที่ใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ ปลอดภัยต่อผิว และผ่านการรับรองฮาลาล  

แม้จะยังเผชิญความท้าทายด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน การกระจายสินค้า และกฎระเบียบในแต่ละประเทศ  
แต่การเติบโตของอีคอมเมิร์ซและโซเชียลมีเดียได้ช่วยให้ผู้บริโภคเข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้น โดยเฉพาะในเมืองใหญ่ 
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เช่น ไนโรบี ลักเซอร์ และคาอีโร ส่งผลให้ผู้บริโภคกลุ่มวัยรุ่นและชนชั้นกลางเริ่มให้ความส าคัญกับรูปลักษณ์ 
ภาพลักษณ์ของแบรนด์ และการดูแลสุขภาพผิวมากขึ้น 

ไนจีเรียถือเป็นตลาดใหญ่ที่สุดในทวีปแอฟริกาด้วยประชากรกว่า 200 ล้านคน และชนชั้นกลางที่ขยายตัว
อย่างรวดเร็ว ความนิยมในเครื่องส าอางฮาลาล เพ่ิมขึ้นตามไลฟ์สไตล์ของคนเมืองและการเข้าถึงอินเทอร์เน็ต 
ผู้บริโภคไนจีเรียให้ความส าคัญกับ มาตรฐานสินค้า ความปลอดภัย และภาพลักษณ์ที่น่าเชื่อถือ อย่างไรก็ตาม 
ตลาดนี้ยังมีอุปสรรคด้านนโยบายปกป้องอุตสาหกรรมภายในประเทศ และปัญหาทรัพย์สินทางปัญญา ผู้แข่งขัน
ส าคัญ ได้แก่ แบรนด์ยุโรปอย่าง L’Oréal และแบรนด์ตะวันออกกลางที่เน้นฮาลาล  

โมร็อกโกมีประชากรมุสลิมเกือบ 97% และเป็นตลาดที่เติบโตอย่างรวดเร็ว คาดว่าอัตราการเติบโตเฉลี่ยจะ
อยู่ที่ 7.5% ต่อปี ในช่วงปี 2568–2573 โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ดูแลผิวจากธรรมชาติ เช่น ครีมกันแดด โลชั่น 
น้ ามันอาร์แกน และผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกที่ได้รับการรับรองฮาลาล  โมร็อกโกยังเป็นตลาดที่มีความเข้มงวดในการ
รับรองฮาลาล ผ่าน IMANOR ซึ่งช่วยสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภค แบรนด์ชั้นน าจากยุโรป เช่น Yves Rocher 
และสินค้าจากจีนยังเป็นคู่แข่งส าคัญในตลาดนี้ 

อียิปต์มีประชากรกว่า 100 ล้านคน และเป็นตลาดที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง ผู้บริโภคอียิปต์ให้ความส าคัญ
กับผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ทั้งด้านศาสนาและเทรนด์ความงามสมัยใหม่ ความนิยมในเครื่องส าอางฮา ลาล เพ่ิมขึ้น
จากอิทธิพลของโซเชียลมีเดีย และการเติบโตของชนชั้นกลาง อย่างไรก็ตาม ยังมีความท้าทายด้านการละเมิด
ทรัพย์สินทางปัญญาและระบบอนุญาตที่ซับซ้อน คู่แข่งส าคัญได้แก่ Nivea (เยอรมัน) และแบรนด์ตะวันออกกลาง
ที่มีความเชี่ยวชาญในตลาดฮาลาล  

ผู้บริโภคในแอฟริกามีพฤติกรรมเฉพาะ เช่น ให้ความส าคัญกับสินค้าที่มีส่วนผสมจากธรรมชาติ ปลอดภัย
ต่อผิว และสอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงวัยท างานและวัยรุ่นที่ชื่นชอบการทดลอง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ โซเชียลมีเดียและรีวิวออนไลน์มีบทบาทส าคัญในการตัดสินใจซื้อ  ช่วยเปิดโอกาสให้แบรนด์
ต่างประเทศ โดยเฉพาะแบรนด์ใหม่หรือ SME จากไทย เข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายยิ่งขึ้น อย่างไรก็ตาม ตลาดยังคง
แข่งขันสูง โดยผู้เล่นหลักเป็นแบรนด์ยุโรป (ฝรั่งเศส สเปน อิตาลี) ที่มีภาพลักษณ์หรูหรา จีนที่รุกตลาดระดับกลาง
และล่างอย่างรวดเร็ว และแบรนด์ตะวันออกกลางที่ได้รับความเชื่อมั่นจากมาตรฐานฮาลาล ที่เข้มงวด 
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ตารางท่ี‍5.1‍บริบทของตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍ของไทยในกลุ่มต่างๆ 

ภูมิภาค 

ตลาดหลัก‍ 
(Core Market) 

ตลาดเติบโตเร็ว‍
(High Growth 

Market) 

ตลาดศักยภาพเฉพาะ
ทาง‍(Emerging 

Market) 

ตลาดบุกเบิก‍
(Frontier Market) 

อาเซียน 
(ASEAN) 

ตะวันออกกลาง‍
(Middle East) 

เอเชียใต้‍ 
(South Asia) 

แอฟริกา 
(Africa) 

มูลค่าส่งออก‍(2567) 8,406 ล้านบาท 3,656 ล้านบาท 1,328 ล้านบาท 677 ล้านบาท 
สัดส่วนตลาด‍OIC 60.2% 26.2% 9.4% 4.8% 
อัตราเติบโตเฉลี่ย 1.6% ต่อปี 3.5% ต่อปี 0.4% ต่อปี สูง (เฉลี่ย ~7.5%)* 

ลักษณะเด่นของตลาด 

ใกล้ชิด เชื่อถือแบ รนด์
ไทยสูง / มผีู้บรโิภค
มุสลมิจ านวนมาก / 
ราคากลางถึงต่ า 

ก าลังซื้อสูง / ผู้หญิงใช้
เครื่องส าอางมากขึ้น / 
นิยมสินค้า 
แบ รนด์พรีเมียม 

ประชากรมสุลมิ
หนาแน่น / ราคาต้อง
เข้าถึงได้ / OEM เป็น
ที่นิยม 

ตลาดเริม่ขยายตัว / 
สนใจสินค้าออร์แกนิก 
/ ผู้บรโิภครุ่นใหม่
ตื่นตัว 

โอกาสของไทย 

รักษาฐานลูกค้า / 
ขยายผลิตภณัฑฮ์าลาล  
Skincare 

ส่งออก Skincare พรี
เมียม / เน้นผลิตภัณฑ์
จากธรรมชาต ิ

ผลิตสินค้า OEM ราคา
ถูกแต่มีคุณภาพ / ใช้
ช่องทางออนไลน์ 

สร้างแบ รนด์ 
Skincare ธรรมชาติ / 
ขยายผ่านอีคอมเมิรซ์ 

ความท้าทาย 
แข่งขันกับสินค้า
เกาหลี จีน / การสร้าง
แบ รนด์ฮาลาล  

แบ รนด์ตะวันตก-
เกาหลีครองตลาด / 
มาตรฐานเข้ม 

ก าลังซื้อจ ากัด / คู่แข่ง
ภายในประเทศสูง 

โลจสิติกส์ / ข้อจ ากัด
ของโครงสร้างพื้นฐาน 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์จาก
ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

5.2 ศักยภาพของกลุ่มผลิตภัณฑเ์ครือ่งส าอางฮาลาล‍ในตลาดโลก 
 

5.2.1‍กลุ่มที่มีศักยภาพสงูในการส่งออก‍(High Potential Products) 

1)‍ผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics) 

ตลาดเครื่องส าอางกลุ่มแต่งสีผิวของไทย โดยเฉพาะในหมวด “ฮาลาล ” ก าลังขยายตัวอย่างต่อเนื่อง  
ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี่ย 2.8% ต่อปีในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา และมูลค่าการส่งออกสูงสุดแตะระดับ 3,762 ล้านบาท 
ในปี 2567 คิดเป็นสัดส่วนถึง 34.9% ของการส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล โดยรวม สะท้อนถึงความนิยม
ที่เพ่ิมขึ้นทั้งในหมู่ผู้บริโภคชาวมุสลิมในประเทศ และตลาดต่างประเทศที่ก าลังเติบโตอย่างแข็งแกร่ง โดยเฉพาะ 
มา เล เซ ีย  อ ิน โ ดน ีเ ซ ีย  และกลุ ่มประ เทศ  ตะว ันออกกลา ง  เ ช ่น  สหร ัฐ อาหร ับ เ อม ิเ ร ตส ์ และ 
ซาอุดิอาระเบีย ซึ่งก าลังเปลี่ยนผ่านจากสังคมอนุรักษ์นิยมสู่ยุคของผู้หญิงรุ่นใหม่ที่ให้ความส าคัญกับบุคลิกภาพ 
ความมั่นใจ และการแสดงออกอย่างเหมาะสมภายใต้กรอบศาสนา 

ผลิตภัณฑ์ฮาลาล กลุ่มแต่งหน้าที่ได้รับความนิยมมักมีคุณสมบัติที่ตอบโจทย์ทั้งด้านศาสนา ความปลอดภัย 
และภาพลักษณ์ เช่น ลิปสติกที่ไม่มีสารจากสัตว์และมีเฉดสีสุภาพ มาสคาร่าที่สามารถล้างออกง่ายเพ่ือความ
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สะดวกในการท าละหมาด และบลัชออนที่ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น ข้าวหอมมะลิ ว่านหางจระเข้ หรือน้ ามัน
พืชสกัดเย็น ซึ่งเป็นส่วนผสมที่ไม่เพียงแต่ปลอดภัยต่อผิว แต่ยังสะท้อนแนวคิด “Ethical Beauty” หรือความงาม
เชิงจริยธรรมที่ได้รับความนิยมสูงในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมยุคใหม่ การให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 
ไม่มีสารกันเสียที่รุนแรง และไม่มีการทดลองในสัตว์ กลายเป็นองค์ประกอบส าคัญในการสร้างความเชื่อมั่น
และความภักดีต่อแบ รนด์ในระยะยาว 

ยิ่งไปกว่านั้น ตลาดนี้ยังถือว่า “ยังไม่อ่ิมตัว” และสอดคล้องกับกระแสนิยมของ Thai Beauty และ K-Beauty 
ซึ่งก าลังขยายอิทธิพลไปยังตลาดมุสลิมทั่วโลก โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่นและวัยท างานที่มีความเชื่อมโยงกับโซเชียล
มีเดีย ผู้ผลิตไทยจึงมีโอกาสส าคัญในการสร้างแบ รนด์ฮาลาล ที่ผสาน นวัตกรรมทางความงาม กับ เอกลักษณ์
สมุนไพรไทย เพ่ือสร้างความแตกต่าง เช่น เมคอัพที่มีส่วนผสมของขมิ้นชัน มะขาม หรือน้ ามันร าข้าว รวมถึงการ
ออกแบบแพ็กเกจจิ้งให้สวยงามเรียบง่ายและสื่อสาร “ความงามอย่างมีจริยธรรม” ได้อย่างชัดเจน จุด แข็ง
เหล่านี้สามารถต่อยอดสู่การเจาะตลาดเฉพาะกลุ่ม เช่น ผู้หญิงมุสลิมในเมือง หรือกลุ่มที่ต้องการผลิตภัณฑ์ 
ที ่“ละหมาดได้” ซึ่งยังมีช่องว่างทางการตลาดให้แบ รนด์ไทยเข้าไปเติมเต็ม 

‍‍‍ตารางท่ี‍5.2‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย‍5 ปี 2.8% 
มูลค่าส่งออกปี‍2567 3,762 ล้านบาท (สูงสุดในกลุ่ม คิดเป็น 34.9%) 
ตลาดหลัก มาเลเซีย อินโดนีเซีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซาอุดิอาระเบีย 
แนวโน้มบวก - ได้รับความนิยมจากผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่ที่ใส่ใจภาพลักษณ์และหลักศาสนา 

- ผลิตภัณฑ์มีจุด แข็งด้าน “ธรรมชาต-ิปลอดภัย-ฮาลาล ” เช่น ลิปสติก มาสคารา่ 
washable บลัชออนจากข้าวหอมมะลิ ฯลฯ 
- ตลาดยังไม่อิ่มตัวและสอดคล้องกับเทรนด์ Thai/ K-Beauty 

ข้อเสนอแนะ - เจาะตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Muslim Market) 
- เน้นผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทยล์ะหมาด เช่น ลา้งออกง่าย ไม่มีแอลกอฮอล์ 
- ใช้จุด แข็งด้านสมุนไพรไทยและนวัตกรรมในการพัฒนาผลิตภณัฑ์ใหม่ 

   ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

2)‍ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants) 

ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย (Deodorants) ถือเป็นหนึ่งในกลุ่มเครื่องส าอางที่มีศักยภาพเติบโตอย่างโดดเด่น 
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสูงถึง 8.9% ต่อปี และมูลค่าการส่งออกเพ่ิมขึ้นจาก 568 ล้านบาทในอดีต สู่ 868 ล้านบาท
ในปีล่าสุด สะท้อนถึงความต้องการของตลาดโลกที่เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศที่มีอากาศร้อน
ชื้นและประชากรมุสลิมจ านวนมาก ผู้บริโภคมุสลิมยังนิยมผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่ไม่มีแอลกอฮอล์และกลิ่นแรงเกินไป 
ซึ่งเปิดช่องทางส าหรับสูตรธรรมชาติและอ่อนโยนมากขึ้น การใช้ Influencer มุสลิมในตลาดเป้าหมายเพ่ือสร้าง
แบ รนด์ร่วมกับการเจาะตลาดใหม่อย่างไนจีเรียและตุรกีที่เติบโตเร็วเป็นแนวทางส าคัญ 
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ตลาดส่งออกส าคัญ เช่น มาเลเซีย และ อินโดนีเซีย เป็นตลาดหลักที่มีความต้องการต่อเนื่อง และผู้บริโภค
มีความรู้ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ฮาลาล  ส่วน บังกลาเทศ ไนจีเรีย และตุรกี เป็นตลาดก าลังพัฒนาที่ก าลังขยาย
ตัวอย่างรวดเร็ว ทั้งด้านประชากรและอัตราการใช้ผลิตภัณฑ์ดูแลร่างกาย โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่และชนชั้น
กลางเมือง  

ผู้บริโภคมุสลิมส่วนใหญ่นิยมผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่ไม่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล์ เนื่องจากแอลกอฮอล์ 
บางประเภทอาจถูกตีความว่าเป็นสิ่งต้องห้าม (Haram) ตามหลักศาสนา ความชอบในผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีกลิ่นแรง
และให้ ความรู้สึกสะอาด สดชื่น แต่ไม่รบกวนผู้ อ่ืน ท าให้เกิดโอกาสในการพัฒนาสูตรที่อ่อนโยนและเน้นกลิ่น
ธรรมชาติ เช่น กลิ่นสมุนไพร หรือกลิ่นหอมบางจากน้ ามันหอมระเหย รวมถึงความไวต่อความสะอาดและ
จริยธรรม ท าให้ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับฉลากที่มีข้อมูลเปิดเผยและกระบวนการผลิตที่รับรองได้ว่า “ฮาลาล 
อย่างแท้จริง” 

‍‍‍ตารางท่ี‍5.3‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย‍5 ปี 8.9% 
มูลค่าเพิ่มขึ น‍(ปีเริ่มต้น‍-‍ปีล่าสุด) จาก 568 - 868 ล้านบาท 
ตลาดหลัก มาเลเซีย อินโดนีเซีย บังกลาเทศ ไนจีเรีย ตุรก ี
แนวโน้มบวก - อากาศร้อนชื้นในตลาดเป้าหมาย ท าให้ความต้องการสูง 

- ผู้บริโภคมุสลิมมีความเคร่งครัดด้านความสะอาด 
- ความนิยมสตูรฮาลาล ที่ไม่มีแอลกอฮอล์และไร้กลิน่ 

ข้อเสนอแนะ - ผลักดันผลิตภัณฑส์ูตรธรรมชาติ (natural) และสูตรอ่อนโยน 
- สร้างแบ รนด์ร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์ในประเทศมุสลิม 
- รุกตลาดใหม่ เช่น ไนจีเรียและตุรก ี(CAGR สูงมาก) 

  ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

3)‍ผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes) 

ผลิตภัณฑ์น้ าหอมในกลุ่มเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยถือเป็นกลุ่มที่มีอัตราการเติบโตสูงที่สุดในช่วงที่ผ่านมา 
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสูงถึง 18.7% ต่อปี แม้มูลค่าการส่งออกจะยังไม่มากนัก โดยอยู่ที่ประมาณ 469 ล้านบาท 
ในปีล่าสุด แต่กลับมีสัญญาณการขยายตัวที่ชัดเจน โดยเฉพาะในตลาดหลักอย่าง สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) 
ซาอุดิอาระเบีย และ บังกลาเทศ ซึ่งผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความหอมในชีวิตประจ าวัน ไม่เพียงในมิติของแฟชั่น 
แต่ยังรวมถึงมิติของวัฒนธรรม ศาสนา และความสะอาดตามหลักฮาลาล  

จุด แข็งของตลาดน้ าหอมฮาลาล อยู่ที่การผลิต "น้ าหอมแบบออยล์" (Alcohol-free perfume oils) 
ซึ่งได้รับความนิยมสูงในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิม เนื่องจากไม่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล์ที่อาจขัดกับหลักศาสนา
อิสลาม อีกท้ังยังให้กลิ่นหอมท่ีคงทนยาวนาน เหมาะกับสภาพอากาศร้อนชื้นในภูมิภาคเอเชียและตะวันออกกลาง 
การเลือกใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น น้ ามันหอมระเหยจากดอกไม้ สมุนไพร หรือเครื่องเทศท้องถิ่น ยังช่วยเสริม
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ภาพลักษณ์สินค้าฮาลาล ในด้าน “ความสะอาด ความบริสุทธิ์ และความปลอดภัย” ซึ่งผู้บริโภคให้ความส าคัญมาก
ขึ้นในยุคหลังโควิด-19 

แนวโน้มที่น่าสนใจคือ การพัฒนาน้ าหอมที่ม ี“เรื่องเล่า” (brand storytelling) ซึ่งเชื่อมโยงกับ วัฒนธรรม
อิสลาม ความศรัทธา และมิติทางจิตวิญญาณ เช่น การตั้งชื่อกลิ่นที่สื่อถึงอารมณ์ของการละหมาด หรือเทศกาล
ส าคัญทางศาสนา ตลอดจนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีความหรูหราแต่เรียบง่าย และเคารพบริบททางวัฒนธรรม 
นอกจากนี้ การพัฒนาแบ รนด์น้ าหอมฮาลาล ในเชิง ออร์แกนิก หรือ Clean Perfume ยังเป็นโอกาสในการเจาะ
ตลาดผู้บริโภครุ่นใหม่ในกลุ่มประเทศมุสลิมที่ก าลังขยายตัว โดยเฉพาะกลุ่มผู้หญิงมุสลิมที่มีการศึกษาสูงและ 
มีอ านาจในการตัดสินใจซื้อสินค้าในครัวเรือน 

‍‍ตารางท่ี‍5.4‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย 5 ปี 18.7% (สูงสุดในทุกกลุ่ม) 
มูลค่ารวม‍(ปีล่าสุด) 469 ล้านบาท 
ตลาดหลัก UAE ซาอุดิอาระเบีย บังกลาเทศ 
แนวโน้มบวก - น้ าหอมออยล์ (ไม่มีแอลกอฮอล์) ได้รับความนยิมในกลุ่มมุสลมิ 

- สินค้าเหมาะกบัวัฒนธรรมที่เนน้กลิ่นกายสะอาดและหอม 
ข้อเสนอแนะ - พัฒนาสินคา้น้ าหอมออยล์-ออร์แกนิก 

- ขยายแบ รนด์ด้วย storytelling เชื่อมโยงวัฒนธรรมและศาสนา 
‍‍ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์

จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

5.2.2‍กลุ่มที่มีศักยภาพปานกลาง‍(Moderate Potential Products) 

1)‍ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath & Shower) 

ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกายในกลุ่มเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย แม้จะมีอัตราการเติบโตที่ไม่สูงมาก
นักเฉลี่ยประมาณ 0.8% ต่อปี แต่ยังคงมีความต้องการอย่างต่อเนื่องในตลาด โดยเฉพาะในประเทศที่อยู่ในช่วง
การเติบโต เช่น เยเมน, อิรัก และ บังกลาเทศ ซึ่งประชากรมีความตื่นตัวด้านสุขอนามัยและความปลอดภัยของ
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล อย่างชัดเจน แม้ว่าตลาดส าคัญอย่างอินโดนีเซียจะหดตัวลงอย่างมากหลังสถานการณ์โควิด-19 
แต่ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฮาลาล ยังคงเป็นปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคกลุ่มนี้ 

จุด แข็งของผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้อยู่ที่ความสามารถในการพัฒนาสูตรที่ตอบโจทย์เฉพาะกลุ่มผู้บริโภค เช่น 
สูตรพรีเมียมที่เน้นส่วนผสมจากธรรมชาติ ปราศจากสารเคมีรุนแรง และสูตรที่อ่อนโยนเหมาะส าหรับเด็กเล็กหรือ
ผู้ที่มีผิวแพ้ง่าย ซึ่งสอดคล้องกับแนวโน้มตลาดที่ผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ให้ความส าคัญกับสุขภาพผิวและ
ความปลอดภัย นอกจากนี้ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้บรรจุภัณฑ์รีไซเคิลหรือเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สามารถ
เสริมภาพลักษณ์เชิงบวกในตลาดสากล 
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เพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการตลาด ผู้ผลิตควรขยายกลยุทธ์เจาะตลาดใหม่ในภูมิภาค ตะวันออกกลาง และ 
แอฟริกา ซึ่งมีประชากรมุสลิมขนาดใหญ่และก าลังเพ่ิมความต้องการผลิตภัณฑ์ฮาลาล ที่หลากหลายมากขึ้น 
การน าเสนอผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองพฤติกรรมผู้บริโภคที่แตกต่างกัน เช่น การใช้สารสกัดจากสมุนไพรท้องถิ่น 
หรือการท าตลาดที่เน้นวัฒนธรรมและความเชื่อ จะช่วยสร้างความได้เปรียบในตลาดที่แข่งขันสูงและยังคง
ขยายตัวต่อไป‍‍ 

‍‍ตารางท่ี‍5.5‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath & Shower) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย‍5 ปี 0.8% (ยังคงบวกแม้ผนัผวน) 
สถานการณ์ตลาด ตลาดอินโดนีเซียหดตัวมาก แตป่ระเทศใหม่อย่างเยเมน อิรัก และบังกลาเทศ

เติบโตด ี
แนวโน้ม ความต้องการด้านสุขอนามัยสูงขึ้นหลังโควิด 
ข้อเสนอแนะ - พัฒนาสูตรฮาลาล แบบพรีเมียม หรืออ่อนโยนส าหรับเด็ก/ผิวแพ้ง่าย 

- ขยายตลาดไปยังตะวันออกกลางและแอฟริกา 
  ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์

จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

2)‍ผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า‍(Spa & Aromatherapy) 

กลุ่มผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่าในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยมีอัตราการเติบโตในระดับปานกลาง 
ที่ 1.6% ต่อปี แม้มูลค่าตลาดยังไม่สูงมากนัก อยู่ที่ประมาณ 534 ล้านบาท แต่เป็นกลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพโดด
เด่นในตลาดเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคที่ให้ความส าคัญกับไลฟ์สไตล์สุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี หรือที่เรียกว่า  
Wellness รวมถึงผู้บริโภคที่เน้นแนวทางการใช้ชีวิตตามหลักฮาลาล อย่างเต็มรูปแบบ การใช้สมุนไพรไทยที่มี
คุณสมบัติเฉพาะ และวัตถุดิบธรรมชาติในกลุ่มอโรม่าช่วยสร้างความแตกต่างและมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ใน
ตลาดนี้ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ผสมผสานกลิ่นและคุณสมบัติจากธรรมชาติ เช่น น้ ามันหอมระเหยจากดอกไม้ไทย 
เช่น ดอกมะลิ ใบเตย หรือสมุนไพรที่มีสรรพคุณทางสุขภาพ ช่วยตอบโจทย์ผู้บริโภคที่มองหาประสบการณ์ที่ผ่อน
คลายและส่งเสริมสุขภาพโดยรวม อีกทั้งยังสามารถสร้างความน่าเชื่อถือด้วยการรับรองมาตรฐานฮาลาล ควบคู่ไปกับ
การน าเสนอภาพลักษณ์ของความเป็น “Thai Wellness + Halal Standard” ซึ่งเป็นแนวคิดที่ช่วยดึงดูดกลุ่ม
ลูกค้าท่ีต้องการผลิตภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่ปลอดภัยตามหลักศาสนา แต่ยังส่งเสริมสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี 

ส าหรับการเข้าสู่ตลาดใหม่ในช่วงเริ่มต้น กลยุทธ์ที่แนะน าคือการเจาะตลาด B2B โดยเน้นไปที่ร้านสปา 
ร้านสุขภาพ รวมถึงร้านค้าและแพลตฟอร์มที่เน้นไลฟ์สไตล์ฮาลาล เป็นหลัก ซึ่งกลุ่มนี้มักมีฐานลูกค้าที่เชื่อถือ 
ในผลิตภัณฑ์ฮาลาล และใส่ใจเรื่องความปลอดภัย นอกจากนี้ การท าตลาดร่วมกับพันธมิตรในกลุ่ม Wellness 
และ Health Tourism ยังสามารถช่วยเปิดประตูสู่ตลาดต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ และช่วยเสริมสร้าง
การรับรู้แบ รนด์ในระยะยาว 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

‍‍‍‍ตารางท่ี‍5.6‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า‍(Spa & Aromatherapy) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย‍5 ปี 1.6% 
มูลค่าตลาด 534 ล้านบาท (ยังต่ า) 
ลักษณะตลาด เหมาะกับตลาดเฉพาะกลุ่ม (niche market) 
กลุ่มเป้าหมาย ผู้ที่ชืน่ชอบ wellness aroma therapy halal lifestyle 
ข้อเสนอแนะ - เน้นสมุนไพรไทยและอโรมา่ธรรมชาติ 

- สร้างแบ รนด์ที่เชื่อมโยง “Thai Wellness + Halal Standard” 
‍‍‍ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์

จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

5.2.3‍กลุ่มที่มีแนวโนม้ลดลงและควรปรับกลยุทธ์‍(Declining/At-Risk Products) 

1)‍ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care) 

แม้จะเคยเป็นหนึ่งในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่ได้รับความนิยม แต่ในปัจจุบัน กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม 
ของไทยก าลังเผชิญกับภาวะถดถอย โดยเฉพาะในตลาดฮาลาล  โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยติดลบที่ -3.0% ต่อปี 
สถานการณ์ท่ีน่ากังวลที่สุดอยู่ใน ตลาดอินโดนีเซีย ซึ่งเป็นหนึ่งในตลาดหลักของกลุ่มมุสลิม มีการหดตัวของตลาด
สูงถึง -24.1% ขณะที่มาเลเซียยังคงมีอุปสงค์อยู่บ้าง แต่โดยรวมแล้วแนวโน้มการเติบโตของผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้
เริ่มชะลอตัวอย่างต่อเนื่อง 

ภายใต้ความเปลี่ยนแปลงดังกล่าว การแข่งขันในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมทั่วไปจึงกลายเป็นความท้าทาย 
ผู้ผลิตไทยควร หลีกเลี่ยงการชนกับแบ รนด์เจ้าตลาด และปรับกลยุทธ์ไปสู่ผลิตภัณฑ์เฉพาะกลุ่มที่มีความต้องการ
เฉพาะเจาะจง เช่น ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบส าหรับผู้หญิงที่สวมฮิญาบ ซึ่งมักเผชิญปัญหาเรื่องผมร่วง หนังศีรษะอับชื้น 
หรือแพ้ง่าย การพัฒนาสูตรอ่อนโยนปราศจากซิลิโคน พาราเบน และน้ าหอมแรง ๆ พร้อมส่วนผสมจากธรรมชาติ 
เช่น น้ ามันมะพร้าวสกัดเย็น ขิง จะช่วยสร้างความต่างและความน่าเชื่อถือในกลุ่มเป้าหมายได้ดีขึ้น 

นอกจากนี้ การพัฒนาแนวผลิตภัณฑ์ Hair & Scalp Therapy ที่เน้นการดูแลสุขภาพหนังศีรษะอย่าง
ลึกซึ้ง รวมถึงการใช้ส่วนผสมที่ได้รับการรับรองฮาลาล อย่างชัดเจน จะช่วยเพ่ิมคุณค่าและตอบโจทย์กระแสรัก
สุขภาพของผู้บริโภคยุคใหม่ โดยเฉพาะในตลาดที่ยังให้ความส าคัญกับมาตรฐานศาสนา เช่น ตะวันออกกลาง หรือ
เอเชียใต้ การสร้างจุดขายเชิงจริยธรรมควบคู่ไปกับการพัฒนาเทคโนโลยีสูตรบ ารุง จึงเป็นแนวทางส าคัญในการ 
"ฟ้ืน" กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมให้กลับมาน่าสนใจในเวทีตลาดฮาลาล ระดับโลกอีกครั้ง 
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โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

‍‍‍‍‍‍ตารางท่ี‍5.7‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย‍5 ปี -3.0% 
แนวโน้มตลาด อินโดนีเซียหดตัวแรง (-24.1%) มาเลเซียยังเป็นตลาดหลัก  

แต่การเติบโตเร่ิมอิ่มตัว 
ข้อเสนอแนะ - ปรับสูตร เนน้ปลอดสารเคมี natural anti-hair fall 

- แตกกลุ่มผลิตภัณฑ์เฉพาะ เชน่ ส าหรับ hijab-wearing 
women 
- เน้นสร้างจุดขายเฉพาะ เช่น scalp therapy ฮาลาล  

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

2)‍ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก‍(Oral Care) 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปากเป็นหนึ่งในกลุ่มที่มี แนวโน้มลดลงมากที่สุด ในตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย 
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย ติดลบถึง -7.9% ต่อปี การเติบโตในตลาดหลักอย่าง มาเลเซีย ยังคงมีอยู่แต่ในระดับ
ต่ ามาก ขณะที่ ตลาดอ่ืน ๆ เช่น อินโดนีเซีย บังกลาเทศ และซาอุดีอาระเบีย เริ่มมีการหดตัวลงอย่างเห็นได้ชัด 
ปัจจัยหลักมาจากการแข่งขันด้านราคากับแบ รนด์เจ้าตลาดที่เข้าถึงผู้บริโภคได้ดีกว่า และพฤติกรรมผู้บริโภค 
ที่ให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปากแบบทั่วไปมากกว่าความเป็นฮาลาล โดยเฉพาะ 

เพ่ือรับมือกับสถานการณ์นี้  ผู้ประกอบการไทยจ าเป็นต้อง หันมาโฟกัสตลาดเกิดใหม่ โดยเฉพาะใน 
แอฟริกาและตะวันออกกลาง ซึ่งเริ่มมีการตื่นตัวเกี่ยวกับสุขภาพช่องปากมากขึ้น เช่น ไนจีเรีย โอมาน หรือเคนยา 
ประเทศเหล่านี้มีสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการใช้ผลิตภัณฑ์แบบสมุนไพรและปลอดภัยส าหรับผู้บริโภคทุกเพศ
ทุกวัย อีกท้ังยังมีความสนใจในผลิตภัณฑ์ที่ได้รับรองมาตรฐานฮาลาล อย่างชัดเจน จึงเป็นโอกาสที่ดีในการพัฒนา
สินค้าให้ตอบโจทย์ตลาดที่ยังไม่มีผู้เล่นรายใหญ่เข้ามายึดครอง 

กลยุทธ์ที่ส าคัญควรเน้นการพัฒนาสูตรสมุนไพรธรรมชาติ  เช่น ยาสีฟันที่ใช้กานพลู เกลือ หรือต้น
อ้อย ซึ่งมีสรรพคุณด้านการระงับกลิ่นปากและลดการอักเสบของเหงือก นอกจากนี้ ควรให้ความส าคัญกับ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เหมาะกับครอบครัวและเด็ก รวมถึงการสร้างความน่าเชื่อถือผ่านการรับรองฮาลาล ที่
เป็นที่ยอมรับในตลาดเป้าหมาย การใช้กลยุทธ์ B2B เช่น ขายเข้าร้านขายยา คลินิกทันตกรรม หรือโรงเรียนใน
ประเทศมุสลิม เป็นช่องทางที่ท าให้แบ รนด์ไทยสามารถเข้าสู่ตลาดใหม่ได้โดยไม่ต้องเผชิญการแข่งขันโดยตรงกับ
แบ รนด์กระแสหลัก 
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‍‍‍‍‍ตารางท่ี‍5.8‍แนวทางส่งเสริมการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก‍(Oral Care) 

รายการ รายละเอียด 
อัตราเติบโตเฉลี่ย‍5 ปี -7.9% (ลดลงมากที่สุด) 
แนวโน้มตลาด มาเลเซียเติบโตเล็กน้อย แต่ตลาดอื่น ๆ หดตัวแรง 
ข้อเสนอแนะ - เน้นผลิตภัณฑ์ Organic Halal และสูตรพิเศษส าหรับเด็ก

และผู้สงูวัย 
- เจาะตลาดใหม่ที่เพิ่งตื่นตัวเร่ืองสุขภาพช่องปาก เชน่ 
ไนจีเรีย และโอมาน 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

5.2.3‍สรุปภาพรวมสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยที่มีศักยภาพส่งออก 

สินค้าเครื่องส าอางฮาลาล ไทยยังมีโอกาสเติบโตในหลายกลุ่ม โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับ
ความเชื่อทางศาสนา ความสะอาด และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชาวมุสลิม การส่งออกจึงไม่ใช่แค่เรื่องของมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ แต่รวมถึงความเข้าใจวัฒนธรรมผู้บริโภค และการพัฒนาสูตรสินค้าท่ีเฉพาะเจาะจงอย่างแท้จริง 

1)‍กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพเติบโตสูง 

กลุ่มสินค้าที่มีอัตราการเติบโตสูงอย่างต่อเนื่อง และสอดคล้องกับความต้องการของตลาดมุสลิมทั่วโลก 
โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศที่มีศักยภาพอย่างตะวันออกกลาง แอฟริกา และเอเชียใต้ สินค้าในกลุ่มนี้มีลักษณะ
เฉพาะที่สามารถพัฒนาเป็นจุดขายของไทยได้ เช่น การผสมผสานสมุนไพรไทยกับมาตรฐานฮาลาล ที่เข้มงวด 

 น  าหอม‍(Perfumes)‍ถือเป็นสินค้าที่มีศักยภาพเติบโตสูงที่สุดในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ด้วยอัตราเฉลี่ยถึง 
18.7% ต่อปี โดยเฉพาะกลุ่ม น้ าหอมสูตรออยล์ปราศจากแอลกอฮอล์ ซึ่งสอดคล้องกับหลักศาสนาและ
วัฒนธรรมมุสลิม ตลาดในประเทศตะวันออกกลางและแอฟริกาให้ความนิยมสูง และยั งสามารถขยาย
ไปยังตลาดเฉพาะกลุ่มได้อย่างต่อเนื่อง 

 ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants)‍เติบโตเฉลี่ย 8.9% เป็นสินค้าที่ตอบโจทย์ทั้งด้านสภาพภูมิอากาศ 
ที่ร้อนชื้นและความต้องการสินค้าที่ปลอดภัย ไม่มีแอลกอฮอล์ โดยเฉพาะในตลาดใหม่อย่าง ไนจีเรีย 
ตุรกี และเอเชียใต้ ที่มีการขยายตัวของตลาดฮาลาล อย่างรวดเร็ว 

 เครื่องส าอางแต่งสีผิว‍(Color Cosmetics)‍แม้อัตราการเติบโตจะอยู่ที่เพียง 2.8% แต่ถือเป็นกลุ่มที่
มีมูลค่าส่งออกสูงที่สุด และยังมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่ที่ให้
ความส าคัญทั้งในเรื่องความสวยงามและความถูกต้องตามหลักศาสนา เช่น ลิปสติก ยาทาเล็บซึมน้ า 
หรือรองพ้ืนที่ปลอดสารต้องห้าม 
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2)‍กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพปานกลาง‍(ต้องปรับกลยุทธ์) 

กลุ่มนี้แม้อัตราการเติบโตจะไม่สูงมาก แต่ยังมีช่องทางในการขยายตัว โดยเฉพาะในตลาดเฉพาะ (Niche 
Market) หรือผ่านการปรับสูตรสินค้าและการตลาดให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตมุสลิมมากขึ้น 

 ผลิตภัณฑ์สปาและอโรม่า‍(Spa & Aromatherapy)‍เติบโตเฉลี่ย 1.6% เหมาะส าหรับตลาดที่เน้น
สุขภาพและการผ่อนคลาย โดยเฉพาะกลุ่ม B2B เช่น สปา โรงแรม หรือร้านสุขภาพในประเทศ 
ที่มีนักท่องเที่ยวมุสลิมมาก จุดขายส าคัญคือการใช้สมุนไพรไทยควบคู่กับมาตรฐานฮาลาล  

 ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍เติบโตเล็กน้อยที่ 0.8% แต่ยังมีโอกาสในตลาดใหม่ เช่น ตะวันออก
กลาง และแอฟริกา ซึ่งให้ความส าคัญกับความสะอาดและสุขอนามัย โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์สูตรอ่อนโยน 
ปราศจากสารระคายเคือง และมีกลิ่นหอมอ่อนโยน 

 

3)‍กลุ่มสินค้าที่มีแนวโน้มลดลง‍(มีศักยภาพต ่า จ่าเป็นต้องปรับตัว) 

กลุ่มสินค้าที่มีแนวโน้มหดตัวจากตลาดหลัก อัตราการเติบโตติดลบ และเริ่มเผชิญภาวะอ่ิมตัว จึงควรมุ่งเน้น
การปรับสูตร พัฒนานวัตกรรม หรือสร้างความแตกต่างเจาะกลุ่มเฉพาะให้ชัดเจนขึ้น 

 ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care)‍อัตราเติบโตเฉลี่ย -3.0% โดยเฉพาะในตลาดหลักอย่าง
อินโดนีเซียที่หดตัวแรง แม้ในบางประเทศยังมีความต้องการสินค้า เช่น มาเลเซีย แต่การแข่งขันสูง 
จ าเป็นต้องพัฒนาสูตรเฉพาะทาง เช่น ส าหรับผู้สวมฮิญาบ หรือผลิตภัณฑ์ดูแลหนังศีรษะที่ได้รับการ
รับรองฮาลาล  

 ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก‍(Oral Care)‍หดตัวมากที่สุด ด้วยอัตรา -7.9% สะท้อนถึงความอ่ิมตัว 
ในตลาดหลักอย่างมาเลเซีย และการหดตัวในตลาดอ่ืน ๆ อย่างชัดเจน จ าเป็นต้องมองหาตลาดใหม่ 
เช่น แอฟริกา และตะวันออกกลาง พร้อมพัฒนาสูตรที่ผสมสมุนไพรและปราศจากแอลกอฮอล์  
ให้เหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคทุกช่วงวัย 
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ตารางท่ี‍5.9‍ศักยภาพส่งออกและแนวโน้มเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในแต่ละกลุ่ม‍ 

กลุ่มที่มีศกัยภาพเติบโตสูง 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์ ศักยภาพ & แนวโน้ม 

น  าหอม‍(Perfumes) 
เติบโตสูงสดุถึง 18.7% ต่อปี (ส่วนหนึ่งมาจากยอดขยร้านปลอดภาษี) แม้มูลค่าตลาด 
ยังไม่ใหญ่ แตม่ีโอกาสขยายใน niche market โดยเฉพาะน้ าหอมแบบออยล์ที่ไมม่ี
แอลกอฮอล ์

ระงับกลิ่นกาย‍
(Deodorants) 

เติบโตเฉลีย่ 8.9% มีศักยภาพในตลาดใหม่ เช่น ไนจีเรยี ตุรก ีบังกลาเทศ ท่ีอากาศร้อนช้ืน
และต้องการผลติภณัฑ์ปลอดแอลกอฮอล์ 

แต่งสีผิว‍(Color 
Cosmetics) 

เติบโตเฉลีย่ 2.8% แต่มียอดส่งออกสูงสุดถึง 3,762 ล้านบาท โอกาสสูงในกลุ่มผูห้ญิงมสุลิม     
รุ่นใหม่ เน้นสตูรล้างออกง่าย ปราศจากแอลกอฮอล์ และใช้สมุนไพรไทยที่มีกลิ่นสอดคล้อง
ตลาด 

กลุ่มที่มีศักยภาพปานกลาง‍/‍ต้องปรับกลยุทธ์ 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์ ศักยภาพ & แนวโน้ม 
สปาและอโรม่า‍(Spa & 
Aromatherapy) 

เติบโต 1.6% มูลค่าตลาดยังจ ากดั แต่มีโอกาสในตลาด Wellness + Halal Lifestyle 
โดยเฉพาะผ่านช่องทาง B2B 

ท าความสะอาดผิวกาย‍
(Bath & Shower) 

เติบโต 0.8% ตลาดอินโดนเีซียหดตัว แต่มีโอกาสในตลาดเกดิใหม่ตะวันออกกลาง 
และแอฟริกา ควรพัฒนาสูตรพรีเมียมและสตูรอ่อนโยน 

กลุ่มที่มีแนวโน้มลดลง‍/‍ควรเร่งปรับตัว 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์ ความเสี่ยง & แนวทาง 

ดูแลเส้นผม‍(Hair Care) 
เติบโต -3.0% อินโดนีเซียหดตัวแรง จ าเป็นต้องพัฒนาสูตรเฉพาะ เช่น anti-hair fall 
ผลิตภณัฑ์ส าหรับผู้สวมฮิญาบ และตลาดเฉพาะกลุ่ม ไม่แข่งกับเจ้าตลาด 

ดูแลช่องปาก‍(Oral Care) 
หดตัวแรงสุด -7.9% ผู้บริโภคยังไม่ให้ความส าคัญกับฮาลาล ในกลุ่มนี้ ควรหันไปเจาะตลาด
เกิดใหม่ เช่น ไนจเีรีย โอมาน ด้วยสูตรสมุนไพรและฮาลาล มาตรฐาน 

ที่มา: สถาบันอาหาร รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, ihsmarkit โดยความอนุเคราะห์ 
จากส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

5.3 ความท้าทายในการขยายตลาดส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
การขยายตลาดส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยในเวทีโลกยังคงเผชิญกับความท้าทายหลายประการ 

ทั้งด้านโครงสร้างตลาด มาตรฐานที่หลากหลาย พฤติกรรมผู้บริโภค และการแข่งขันจากประเทศคู่แข่งที่มี
ความพร้อมกว่า ซึ่งหากไม่เร่งพัฒนาปรับกลยุทธ์ อาจส่งผลกระทบต่อความสามารถในการแข่งขันในระยะยาว 
ความท้าทายส าคัญในการขยายตลาดส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ไทย มีดังนี ้

1)‍ความหลากหลายของมาตรฐานฮาลาล‍ในแต่ละประเทศ หนึ่งในอุปสรรคหลักคือระบบรับรองฮา ลาล 
ที่ไม่เป็นมาตรฐานเดียวกันทั่วโลก โดยประเทศปลายทางส่วนใหญ่มักมีหน่วยงานก ากับดูแลเฉพาะ เช่น 
JAKIM (มาเลเซีย) MUI (อินโดนีเซีย) ESMA (UAE) ฯลฯ ซึ่งต่างมีข้อก าหนดที่ไม่เหมือนกัน ส่งผลให้
ผู้ประกอบการไทยต้องลงทุนในการปรับสูตรสินค้าและขอใบรับรองจากหลายประเทศพร้อมกัน 
กระบวนการเหล่านี้ไม่เพียงซับซ้อน แต่ยังเพ่ิมต้นทุนและใช้เวลาในการเข้าสู่ตลาด 
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2)‍ข้อจ ากัดด้านความรู้และงบประมาณของ‍SMEs‍ผู้ประกอบการขนาดกลางและเล็ก (SMEs) ซึ่งเป็น
กลุ่มหลักในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทย มักมีข้อจ ากัดทั้งด้านเงินทุน ความรู้ และทรัพยากร
บุคคล โดยเฉพาะในประเด็นการพัฒนาสูตรสินค้าให้ได้มาตรฐานฮาลาล  การขอใบรับรองที่เกี่ยวข้อง 
การท าวิจัยและพัฒนานวัตกรรม ตลอดจนการท าการตลาดเชิงรุกเพ่ือเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ 
หรือร่วมงานแสดงสินค้าในระดับนานาชาติ 

3)‍อุปสรรคทางการค้าและกฎระเบียบในแต่ละประเทศ‍ประเทศปลายทางจ านวนมากมีกฎระเบียบด้านน าเข้า
ที่ซับซ้อน เช่น การจ ากัดสารต้องห้าม การควบคุมรูปแบบฉลากสินค้า การตรวจสอบวัตถุดิบ และข้อก าหนด
เฉพาะทางด้านภาษีและศุลกากร ท าให้ผู้ประกอบการไทยจ าเป็นต้องมีความเข้าใจเชิงลึกด้านกฎหมาย
ระหว่างประเทศ และการจัดเตรียมเอกสารอย่างครบถ้วน ซึ่งมักเป็นอุปสรรคส าหรับ SMEs 

4)‍การแข่งขันจากประเทศที่มีความพร้อมสูง‍ไทยต้องเผชิญกับการแข่งขันจากประเทศท่ีมีความเชี่ยวชาญ
ด้านเครื่องส าอางฮาลาล  เช่น 

 มาเลเซีย มีระบบรับรองฮาลาล ผ่าน JAKIM ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล และเป็นฐานการ
ผลิตแบบ OEM/ODM ขนาดใหญ่ของภูมิภาค 

 อินโดนีเซีย มีจ านวนประชากรมุสลิมมากที่สุดในโลก และเพ่ิงบังคับใช้กฎหมายรับรองฮาลาล  
ทั่วประเทศตั้งแต่ปี 2024 ส่งผลให้ตลาดภายในมีศักยภาพสูง 

 ตุรกีและประเทศตะวันออกกลาง มีจุด แข็งด้านวัฒนธรรม การออกแบบ และความเชื่อถือของแบ รนด์ 
 เกาหลีใต้ ใช้กลยุทธ์ K-Beauty ผนวกกับฮาลาล ตอบโจทย์กลุ่มมุสลิมยุคใหม่ 
 จีน เป็นฐานการผลิตระดับโลกของแบ รนด์เครื่องส าอางชั้นน า มีสายการผลิตครบวงจรและต้นทุน 

ที่สามารถแข่งขันได้ 
 ฝรั่งเศสและอิตาลี ผู้น าด้านแฟชั่นและความงามระดับโลก มีแบ รนด์เครื่องส าอางที่ได้รับความเชื่อถือ

จากตลาดมุสลิม และสามารถปรับสินค้าให้เข้ากับความต้องการเฉพาะได้เป็นอย่างดี 
 

5)‍ความเข้าใจวัฒนธรรมและพฤติกรรมผู้บริโภคมุสลิม‍เครื่องส าอางฮาลาล ไม่ได้จ ากัดแค่การไม่มี
ส่วนผสมต้องห้ามเท่านั้น แต่ยังรวมถึงความเข้าใจในวิถีชีวิต ความเชื่อทางศาสนา และพฤติกรรม
เฉพาะ เช่น ความสะอาดระหว่างการละหมาด การแยกเพศในภาพลักษณ์การโฆษณา และการใช้ค า
โฆษณาที่เหมาะสมกับหลักอิสลาม ซึ่งผู้ประกอบการไทยจ านวนมากยังเข้าใจไม่ถ่องแท้ จึงอาจไม่
สามารถสื่อสารได้ตรงใจกลุ่มเป้าหมาย 

6)‍ข้อจ ากัดด้านแบ‍รนด์และภาพลักษณ์ของไทย‍แม้ไทยจะมีจุด แข็งด้านวัตถุดิบธรรมชาติ เช่น สมุนไพร 
และความเชี่ยวชาญด้านการผลิตเครื่องส าอาง แต่ในเวทีตลาดโลก แบ รนด์เครื่องส าอางฮาลาล จากไทย
ยังไม่เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง การสร้างแบ รนด์จึงต้องใช้เวลา งบประมาณ และการสื่อสารภาพลักษณ์
ที่ต่อเนื่อง เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและความจงรักภักดีในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมทั่วโลก 
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ตารางท่ี‍5.10‍ความท้าทายในการขยายตลาดส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍ของไทย 

ล าดับ ประเด็นความท้าทาย รายละเอียด ผลกระทบต่อผู้ประกอบการไทย 
1 ความหลากหลายของ

มาตรฐานฮาลาล‍ 
ระบบการรับรองฮาลาล ในแต่ละ
ประเทศไม่เป็นมาตรฐานเดยีวกัน เช่น 
JAKIM (มาเลเซีย) MUI (อินโดนีเซีย) 
ESMA (UAE) ฯลฯ 

ต้องลงทุนปรับสูตรและขอใบรับรอง
หลายระบบ เพิ่มต้นทุนและระยะเวลา
ในการเข้าสูต่ลาด 

2 ข้อจ ากัดด้านความรู้และ
งบประมาณของ SMEs 

ขาดทุนสนับสนุน ความรู้ และ
ทรัพยากรในการพัฒนาสูตรฮาลาล   
ขอใบรับรอง และท าการตลาดเชิงรุก 

ขาดความสามารถในการแข่งขัน และ
เข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

3 อุปสรรคทางการค้า 
และกฎระเบียบ 

กฎระเบียบด้านการน าเข้าซับซ้อน 
เช่น ข้อจ ากัดสารต้องห้าม ฉลาก ภาษี 
และศลุกากร 

ต้องใช้ความรู้เฉพาะทางและการจดัการ
เอกสารทีซ่ับซ้อน ซึ่งเป็นภาระส าหรับ 
SMEs 

4 การแข่งขันจากประเทศท่ีมี
ความพร้อมสูง 

คู่แข่งส าคัญ เช่น มาเลเซยี อินโดนีเซีย 
เกาหลีใต้ จีน ฝรั่งเศส ฯลฯ มีระบบ
การผลิต แบรนด์ และมาตรฐาน 
ที่แข็งแกร่ง 

ถูกแย่งส่วนแบ่งตลาดและอาจถูก
มองข้ามในเวทีโลกหากไม่ปรับตัว 

5 ความเข้าใจวฒันธรรมและ
พฤติกรรมผู้บริโภคมุสลิม 

ขาดความเข้าใจเรื่องศาสนา วิถีชีวติ 
เช่น การละหมาด ความสะอาด  
การโฆษณาอย่างเหมาะสม 

สินค้าและการสื่อสารไม่ตรงกับค่านิยม
ของกลุ่มเป้าหมาย ท าให้ไมเ่กิดความ
เชื่อมั่น 

6 ข้อจ ากัดด้านแบรนด์และ
ภาพลักษณ์ของไทย 

ไทยยังไมม่ีแบรนด์ฮาลาล ที่เป็นท่ีรู้จัก
ในตลาดโลก แม้จะมีจดุแข็งด้าน
วัตถุดิบและการผลติ 

ต้องใช้เวลา งบประมาณ และกลยทุธ์
ระยะยาวในการสร้างแบรนด์ให้มคีวาม
น่าเชื่อถือในตลาดมสุลมิ 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
 
5.4‍ปัญหาอุปสรรคในอุตสาหกรรมความงามทั่วโลกในปัจจุบัน 

อุตสาหกรรมเครื่องส าอางอยู่ภายใต้อุตสาหกรรมความงาม (Beauty Industry) ที่มีการเติบโตอย่างรวดเร็ว
และมีมูลค่าหลายแสนล้านดอลลาร์ทั่วโลก แต่เบื้องหลังความส าเร็จนั้นกลับมี 11 ปัญหาใหญ่ ที่ส่งผลต่อความ
น่าเชื่อถือของแบรนด์ ความยั่งยืน และประสบการณ์ของผู้บริโภค ซึ่งทุกปัญหาล้วนเชื่อมโยงกับ “ธรรมาภิบาล 
ความเชื่อมั่น ความแตกต่าง และความยั่งยืน” รายละเอียดดังต่อนี้ 

1) ด้านความเชื่อม่ันและการเปิดเผยข้อมูล‍(Trust & Transparency) 
     มิตินี้สะท้อนถึง “หัวใจของความสัมพันธ์ระหว่างแบรนด์กับผู้บริโภค” ซึ่งความจริงใจและการ

สื่อสารอย่างตรงไปตรงมาก าลังกลายเป็นพื้นฐานของความน่าเชื่อถือในโลกยุคใหม ่ประกอบด้วย 
 ขาดการเปิดเผยข้อมูลของส่วนผสม‍(Lack of Transparency in Product Ingredients)‍

หนึ่งในปัญหาที่ใหญ่ที่สุดของวงการความงามคือการเปิดเผยข้อมูลอย่างตรงไปตรงมา หลายแบ รนด์ 
ยังใช้ค าคลุมเครือ เช่น “สูตรเฉพาะของบริษัท” หรือ “เทคโนโลยีลับเฉพาะ” ท าให้ผู้บริโภค 
ไม่สามารถทราบได้แน่ชัดว่าผลิตภัณฑ์มีส่วนผสมอะไรและปลอดภัยเพียงใด ความคลุมเครือนี้ 
ลดความไว้วางใจและท าให้ผู้บริโภคตั้งค าถามกับแบรนด์  แบรนด์ยุคใหม่จึงเริ่มเปิดเผยข้อมูล
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ส่วนผสมทั้งหมด อธิบายหน้าที่และแหล่งที่มาของวัตถุดิบ พร้อมใช้ใบรับรองมาตรฐานความปลอดภัย 
เพ่ือสร้างความเชื่อม่ันในระยะยาว 

 ความกังวลเรื่องสารเคมี‍(Chemical Concerns)‍ผู้บริโภคยุคใหม่ให้ความส าคัญกับ
ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์มากขึ้น หลายครั้งการเข้าถึงข้อมูลในโลกออนไลน์ ท าให้เกิดความกลัว
สารเคมีบางชนิด เช่น พาราเบน ซัลเฟต หรือซิลิโคน แม้ว่าหลายสารเหล่านี้จะอยู่ในระดับที่
ปลอดภัยตามมาตรฐานสากลก็ตาม ปัญหาจึงไม่ได้อยู่ที่ตัวสาร แต่คือการขาดการสื่อสารข้อมูลที่
ถูกต้อง แบรนด์ควรอธิบายหน้าที่ของสารแต่ละชนิด พร้อมแสดงผลการทดสอบความปลอดภัย 
เพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้จากข้อมูลจริง  

 การตลาดหลอกลวงและโฆษณาเกินจริง‍(Misleading Marketing & False Advertising)‍
ค าโฆษณาอย่าง “ลบริ้วรอยทันที” หรือ “เปลี่ยนผิวใน 7 วัน” ยังคงพบได้ทั่วไปในตลาด ซึ่งแม้จะ
ดึงดูดความสนใจได้ดี แต่กลับสร้างความคาดหวังเกินจริงและท าให้ผู้บริโภคผิดหวังในภายหลัง 
ปัญหานี้ไม่เพียงท าลายความเชื่อมั่นในแบรนด์เดียว แต่ยังกระทบภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรม
ทั้งหมด ทางออกคือการตลาดบนพ้ืนฐานของ “หลักฐานและความจริง” โดยใช้ผลการทดสอบทาง
คลินิก และสื่อสารผลลัพธ์ที่พิสูจน์ได้จริง เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับผู้บริโภคแทนการขาย
แบบฉาบฉวย 

2) ด้านความย่ังยืนและสิ่งแวดล้อม‍(Sustainability & Ethics) 
มิตินี้เกี่ยวข้องกับ “ความรับผิดชอบของแบรนด์ต่อโลกและสังคม” ซึ่งกลายเป็นคุณค่าหลักของ

ผู้บริโภครุ่นใหม่ 
 บรรจุภัณฑ์ที่ไม่ยั่งยืนและสร้างผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม‍(Unsustainable Packaging)‍

อุตสาหกรรมความงามผลิตขยะพลาสติกจ านวนมหาศาลจากบรรจุภัณฑ์แบบใช้ครั้งเดียว ย่อย
สลายยากและสร้างมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม ผู้บริโภครุ่นใหม่จึงเริ่มตั้งค าถามว่าแบรนด์ใด “จริงจังกับ
ความยั่งยืน” และแบรนด์ใดเพียง “ท าเพ่ือภาพลักษณ์” แนวทางแก้ไขคือการเปลี่ยนไปใช้วัสดุที่รี
ไซเคิลได้ เช่น ขวดแก้ว อะลูมิเนียม หรือพลาสติก PCR รวมถึงระบบรีฟิลที่ช่วยลดขยะ และสื่อสาร
ให้เห็นผลลัพธ์จริงด้านสิ่งแวดล้อม 

 การฟอกเขียว‍(Greenwashing)‍การกล่าวอ้างเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ที่รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม
และสังคม แต่อาจไม่ได้มีการลดผลกระทบจริง หลายแบรนด์กล่าวอ้างว่า “ผลิตภัณฑ์ของตน 
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม” โดยไม่มีหลักฐานรองรับ การใช้ค าว่า “natural” หรือ “eco-friendly” 
อย่างพร่ าเพรื่อท าให้ผู้บริโภคสับสนและหมดศรัทธา เพ่ือแก้ไขปัญหาดังกล่าวแบรนด์ต้องใช้ข้อมูล
จริง เช่น การเปิดเผยอัตราการใช้วัสดุรีไซเคิล การลดคาร์บอนฟุตพรินต์ หรือการได้ รับใบรับรอง
จากองค์กรอิสระ (เช่น COSMOS, ECOCERT) เพ่ือยืนยันว่าแนวทางยั่งยืนของแบรนด์ “เป็นจริง” 

3) ด้านผลกระทบต่อสังคมและจิตใจ‍(Social & Psychological Impact) 
กล่าวถึง “อิทธิพลของอุตสาหกรรมความงามต่อภาพลักษณ์ ความมั่นใจ และสุขภาพจิตของผู้คน” 
 มาตรฐานความงามที่ไม่สมจริง‍(Unrealistic Beauty Standards)‍อุตสาหกรรมความงาม 

ในอดีตมักยึดติดกับภาพลักษณ์เดียวของ “ความสวย” เช่น ผิวขาว เรียบเนียน ไร้ริ้วรอย และ
รูปร่างสมส่วน ส่งผลให้ผู้บริโภค โดยเฉพาะผู้หญิง รู้สึกว่าตนไม่สวยพอ และต้องพยายาม
เปลี่ยนแปลงตัวเองให้ตรงตามแบบแผน แนวโน้มในปัจจุบันคือการหันมาเน้น “ความงามที่
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หลากหลาย” (Diversity & Authenticity) โดยใช้โมเดลจริงที่สะท้อนความงามของทุกเชื้อชาติ 
เพศ และวัย เพ่ือส่งเสริมการยอมรับตนเองมากข้ึน 

 การเน้นขายผลิตภัณฑ์ต้านวัยมากเกินไป‍(Overemphasis on Anti-Aging)‍การตลาดที่ใช้ค าว่า 
“ต่อต้านวัย” (Anti-Aging) ท าให้ผู้บริโภครู้สึกว่าการแก่เป็นสิ่งผิดหรือควรถูกแก้ไข ทั้งที่ความ
เปลี่ยนแปลงตามวัยเป็นธรรมชาติของชีวิต แบรนด์ที่ก้าวทันสมัยจึงเปลี่ยนแนวคิดมาเป็น “Age-
Well” หรือ “Skin Longevity” เน้นการดูแลผิวให้แข็งแรงตามวัย มากกว่าการพยายามย้อนเวลา 
เพ่ือสร้างภาพลักษณ์เชิงบวกและสมดุลมากข้ึน 

4) ด้านกฎระเบียบ‍มาตรฐาน‍และความปลอดภัย‍(Regulation & Compliance) 
ในด้านนี้เน้นเรื ่อง “กรอบกฎหมายและมาตรฐานสากล” ที่ส่งผลโดยตรงต่อความน่าเชื ่อถือ 

และการขยายตลาดของแบรนด์ 
 กฎหมายควบคุมที่ไม่สอดคล้องกันระหว่างประเทศ‍(Lack of Regulation & Inconsistent 

Standards)‍กฎระเบียบของเครื่องส าอางแตกต่างกันมากในแต่ละประเทศ เช่น สหภาพยุโรป (EU)  
มีกฎที่เข้มงวดกว่าสหรัฐฯ และเอเชีย ท าให้แบรนด์ที่ต้องการจ าหน่ายทั่วโลกต้องปรับสูตร 
และฉลากให้เหมาะสมกับแต่ละตลาด ซึ่งเพ่ิมทั้งต้นทุนและความซับซ้อน แนวโน้มคือแบรนด์สากล
เริ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์ตาม “มาตรฐานสูงสุด” ตั้งแต่ต้น เพ่ือให้สามารถผ่านเกณฑ์ได้ทุกภูมิภาค  
และลดความเสี่ยงทางกฎหมายในอนาคต 

5) ด้านเศรษฐกิจและการเข้าถึง‍(Economics & Accessibility) 
ในมิตินีเ้กี่ยวข้องกับ “ต้นทุน ราคา และโอกาสในการเข้าถึงผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค” 
 ราคาสูงขึ นและขาดความเข้าถึง‍(Price Inflation & Accessibility)‍ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา 

ต้นทุนวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ และโลจิสติกส์เพ่ิมสูงขึ้น ท าให้ราคาผลิตภัณฑ์ความงามขยับตาม  
ส่งผลให้ผู้บริโภคบางกลุ่ม โดยเฉพาะในตลาดเกิดใหม่ เข้าถึงได้ยาก ทางออกคือการสร้างผลิตภัณฑ์
หลายระดับราคา เช่น รุ่นพ้ืนฐาน (Core) และรุ่นพรีเมียม (Premium) เพ่ือรองรับลูกค้าหลากหลายกลุ่ม 
พร้อมอธิบายเหตุผลของการขึ้นราคาอย่างตรงไปตรงมา 

6) ด้านนวัตกรรมและการแข่งขัน‍(Innovation & Differentiation) 
หมวดนี ้กล่าวถึง “พลังขับเคลื ่อนของอุตสาหกรรม” ซึ ่งขึ ้นอยู ่กับนวัตกรรม ความเชี ่ยวชาญ  

และความแตกต่างของแบรนด์ 
 ขาดผู้เชี่ยวชาญและนวัตกรรม‍(Scarcity of Expertise & Innovation)‍แม้อุตสาหกรรม

ความงามจะเติบโตอย่างรวดเร็ว แต่กลับขาดแคลนนักเคมีเครื ่องส าอางและนักวิจัยที ่มี
ความเชี่ยวชาญเฉพาะทาง ส่งผลให้หลายแบรนด์ยังใช้สูตรเก่าที่ไม่ตอบโจทย์เทรนด์ใหม่  
การร่วมมือกับผู้เชี่ยวชาญจากสถาบันวิจัย หรือสตาร์ทอัพด้านเทคโนโลยีความงาม (beauty tech) 
เป็นทางออกท่ีช่วยเร่งนวัตกรรมและสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้กับแบรนด์ 

 การแข่งขันสูงและขาดความแตกต่าง‍(Intense Competition & Brand Differentiation)‍
ตลาดความงามมีผู้เล่นจ านวนมาก ทั้งแบรนด์เก่าและใหม่ สินค้าหลายตัวมีคุณสมบัติคล้ายกัน 
จนผู้บริโภคไม่เห็นความแตกต่าง การตลาดแบบทั่วไปจึงไม่สามารถสร้างความภักดีได้อีกต่อไป  
แบรนด์ที่ประสบความส าเร็จในยุคนี้คือแบรนด์ที่มี “ตัวตนชัดเจน” (Authentic Identity) สื่อสาร
ค่านิยมท่ีจริงใจ และเชื่อมโยงกับอารมณ์ของผู้บริโภคผ่านเรื่องราวและคุณค่าที่แท้จริง 
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อุตสาหกรรมความงามก าลังเข้าสู่ยุคใหม่ที่ไม่ใช่เพียงการขาย “ภาพลักษณ์ของความสวย” อีกต่อไป แต่คือ

การขาย “ความจริงใจ ความยั่งยืน และความเป็นตัวตน” แบรนด์ที่จะอยู่รอดในอนาคตไม่จ าเป็นต้องใหญ่ที่สุด 
แต่ต้อง “น่าเชื่อถือที่สุด ซื่อสัตย์ที่สุด และเข้าใจผู้บริโภคท่ีสุด” 

 
ตารางท่ี‍5.11‍ปัญหาอุปสรรคในอุตสาหกรรมความงามทั่วโลกในปัจจุบัน 

หมวดหมู่ของปญัหา ประเด็นหลัก‍(Problem) สาเหตุส าคัญ 
แนวทางแก้ไข‍/ 
แนวโน้มในอนาคต 

1.‍ความเชื่อมั่นและการเปิดเผย
ข้อมูลอย่างตรงไปตรงมา‍ 
(Trust & Transparency) 

ขาดการเปิดเผยข้อมูล 
ของส่วนผสม (Lack of 
Transparency in Product 
Ingredients) 

การใช้ค าคลุมเครือ เช่น “สูตร
เฉพาะ” หรือไม่เปิดเผยแหล่งที่มา
ของสาร 

เปิดเผยส่วนผสมทั้งหมด อธิบาย
หน้าที่ของแต่ละสาร และใช้
ใบรับรองมาตรฐาน (COSMOS, 
Leaping Bunny ฯลฯ) 

ความกังวลเรื่องสารเคมี 
(Chemical Concerns) 

ผู้บริโภคกลัวสารเคมี แมบ้างชนิด
จะปลอดภยั 

ใช้สารทางเลือก “clean”  
และสื่อสารข้อมูลวิทยาศาสตร์
เข้าใจง่าย 

การตลาดหลอกลวง/โฆษณาเกิน
จริง (False Advertising) 

การใช้ข้อความโฆษณาเกินจริง
เพื่อดึงยอดขาย 

ใช้ข้อมูลผลการทดสอบจริง 
สื่อสารผลลัพธ์ที่พิสูจน์ได้ 
และเป็นจริง 

2.‍ความยั่งยืนและสิ่งแวดล้อม‍
(Sustainability & Ethics) 

บรรจุภัณฑ์ไม่ยั่งยืน 
(Unsustainable Packaging) 

การใช้พลาสติกแบบใช้ครั้งเดียว
และวัสดุรีไซเคิลยาก 

ใช้วัสดุ PCR ขวดแก้ว/อะลูมิเนียม 
ระบบรีฟิล และสือ่สารความยั่งยืน
อย่างจริงใจ 

การฟอกเขียว (Greenwashing) อ้างว่าเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมหรือ
รับผิดชอบต่อสังคมโดยไม่มี
หลักฐาน หรือคือการโฆษณาเท็จ 

ใช้ข้อมูลจริง ใบรับรองมาตรฐาน 
และเปิดเผยข้อจ ากัดอย่างซ่ือสัตย ์

3.‍ผลกระทบต่อสังคมและจิตใจ‍
(Social & Psychological 
Impact) 

มาตรฐานความงามไม่สมจริง 
(Unrealistic Beauty 
Standards) 

การน าเสนอภาพลักษณ์เดียวของ 
“ความงาม” ในส่ือ 

สร้างภาพลักษณ์ที่หลากหลาย ใช้
โมเดลจริงหลายเช้ือชาติ/อายุ 
และใช้ภาษาเชิงบวก 

การเน้นขายผลิตภัณฑ์ต้านวัยมาก
เกินไป (Overemphasis on 
Anti-Aging) 

การตลาดที่สื่อวา่ “วัยชรา = 
ปัญหา” 

ปรับแนวคิดเป็น “ดูแลผิวใหอ้ยู่
ดี” (Age-well/ Skin longevity) 
เน้นสุขภาพผิว 

4.‍กฎระเบียบ‍มาตรฐาน‍และความ
ปลอดภยั‍(Regulation & 
Compliance) 

กฎหมายควบคุมไม่เท่าเทียมกัน 
(Lack of Regulation & 
Inconsistent Standards) 

มาตรฐานในแต่ละประเทศต่างกัน
มาก (EU vs US vs China) 

พัฒนาให้ได้มาตรฐานสากล 
ตั้งแต่ต้น ท าการทดสอบความ
ปลอดภัย และออกแบบฉลากตาม 
INCI 

5.‍เศรษฐกิจและการเข้าถึง‍
(Economics & Accessibility) 

ราคาสูงขึน้และขาดความเข้าถึง 
(Price Inflation & 
Accessibility) 

ต้นทุนวัตถุดิบ บรรจภุัณฑ์  
และขนส่งเพิ่มสูง 

วางโครงสร้างราคาแบบหลาย
ระดับ (Core vs Premium line) 
และอธิบายเหตุผล 
การขึ้นราคาชัดเจน 

6.‍นวัตกรรมและการแข่งขัน‍
(Innovation & Differentiation) 

ขาดผู้เชี่ยวชาญและนวัตกรรม 
(Scarcity of Expertise & 
Innovation) 

ขาดนักเคมีและทีม R&D  
ท าให้พัฒนาสูตรไม่ทันเทรนด ์

ร่วมมือกับผู้เชี่ยวชาญ พัฒนา
เทคโนโลยีใหม่ และติดตาม 
เทรนด์ส่วนผสมทั่วโลก 
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ตารางท่ี‍5.11‍ปัญหาอุปสรรคในอุตสาหกรรมความงามทั่วโลกในปัจจุบัน 

หมวดหมู่ของปญัหา ประเด็นหลัก‍(Problem) สาเหตุส าคัญ 
แนวทางแก้ไข‍/ 
แนวโน้มในอนาคต 

การแข่งขันสูงและขาดความ
แตกต่าง (Intense Competition 
& Brand Differentiation) 

ตลาดอิ่มตัว มีสินค้าคล้ายกันมาก สร้างเอกลักษณ์ (USP) ที่ชัดเจน 
มีเร่ืองราวแบรนด์ และท าตลาด
เฉพาะกลุ่มอย่างเจาะจง 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
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บทที่‍6 
กลยุทธ์และแนวทางการขยายการส่งออก

เครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
 

6.1 ปัจจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
ในยุคที่ผู้บริโภคทั่วโลกให้ความส าคัญกับความปลอดภัย คุณภาพ และจริยธรรมในการเลือกซื้อสินค้า 

เครื่องส าอางฮาลาล จึงกลายเป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ที่มีแนวโน้มเติบโตสูงอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศ 
ที่ประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่งมีข้อก าหนดด้านศาสนาอย่างชัดเจนต่อผลิตภัณฑ์ที่ ใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน รวมถึงเครื่องส าอาง 

ประเทศไทยในฐานะหนึ่งในประเทศผู้ผลิตเครื่องส าอางที่มีศักยภาพ ทั้งในด้านวัตถุดิบ บุคลากร และ
เทคโนโลยี ได้พัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ให้มีคุณภาพตามมาตรฐานสากล พร้อมทั้งมีการรับรอง 
จากองค์กรฮาลาล ที่น่าเชื่อถือ เพ่ือส่งออกสู่ตลาดต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม การส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮา 
ลาล ยังคงต้องเผชิญกับปัจจัยภายนอกหลายประการที่อาจส่งผลต่อโอกาส ความท้าทาย และความสามารถในการ
แข่งขันในตลาดโลก 

ด้วยเหตุนี้ จึงได้ท าการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล ของไทย 
โดยใช้เครื่องมือ PEST Analysis ซึ่งครอบคลุมด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี เพ่ือให้เข้าใจ
สภาพแวดล้อมภายนอกที่เกี่ยวข้อง อันจะน าไปสู่การวางกลยุทธ์ที่เหมาะสมในการพัฒนาการส่งออกสินค้า
เครื่องส าอางฮาลาล ไทยให้เติบโตอย่างยั่งยืนในตลาดโลก 

การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยสามารถท าได้โดยใช้
เครื่องมือ PEST Analysis ซึ่งครอบคลุม 4 ด้าน ได้แก่ การเมือง (Political) เศรษฐกิจ (Economic) สังคม 
(Social) และเทคโนโลยี (Technological) โดยการวิเคราะห์นี้จะช่วยให้เข้าใจบริบทแวดล้อมภายนอกที่ส่งผลต่อ
ธุรกิจการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล ของไทยได้ชัดเจนยิ่งขึ้น ซึ่งได้ผลการวิเคราะห์ ดังนี้ 

 

1.‍Political (การเมืองและกฎหมาย) 

1.1 นโยบายของรัฐบาลไทยในการส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาล‍ช่วยขยายโอกาสทางการตลาดให้กับ
ผู้ประกอบการไทยในตลาดฮาลาล‍ทั่วโลก‍รัฐบาลไทยให้ความส าคัญกับการผลักดันสินค้าและ
บริการฮาลาล ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศมุสลิม เช่น ประเทศในกลุ่ม 
OIC (Organization of Islamic Cooperation) ซึ่งเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูง รัฐบาลได้ด าเนิน
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โครงการต่าง ๆ เช่น การสนับสนุนผ่านศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาล  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และ
การร่วมมือกับภาคเอกชนเพื่อส่งเสริมการผลิตและการส่งออก 

1.2 หน่วยงานด้านฮาลาล‍มีบทบาทในส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศในการขยายตลาดฮาลาล‍ 
การท าข้อตกลงทางการค้าระหว่างประเทศผ่าน FTA หรือ MOU กับประเทศมุสลิม เช่น มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย และกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง ช่วยลดภาษีน าเข้าและเพ่ิมโอกาสให้สินค้าไทย 
หน่วยงานไทย เช่น คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (CICOT) มีบทบาทส าคัญ 
ในการลงนาม MOU กับองค์กรรับรองฮาลาล ในต่างประเทศ การเข้าร่วมประชุมฮาลาล ระดับโลก 
และการจัดนิทรรศการสินค้าฮาลาล ร่วมกับภาคีในประเทศมุสลิม ความร่วมมือเหล่านี้ช่วยผลักดัน
มาตรฐานฮา ลาล ไทยให้ได้รับการยอมรับในระดับสากล และเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการไทยเข้าถึง
ตลาดที่มีข้อก าหนดด้านศาสนาอย่างเคร่งครัดมากขึ้น 

1.3 ข้อก าหนดด้านการรับรองฮาลาล‍ในประเทศผู้น าเข้าผลักดันให้ผู้ส่งออกไทยต้องเตรียมความพร้อม
ด้านมาตรฐานสินค้า‍แต่ละประเทศมีข้อก าหนดด้านการรับรองฮาลาล ที่แตกต่างกัน เช่น 
ซาอุดีอาระเบีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และอินโดนีเซีย ซึ่งผู้ส่งออกไทยต้องปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัด 
ตัวอย่างที่ชัดเจนคืออินโดนีเซียซึ่งได้ประกาศใช้กฎหมาย “Halal Product Assurance Law”  
ที่ก าหนดให้สินค้าทุกประเภทต้องผ่านการรับรองฮาลาล ก่อนวางจ าหน่ายในประเทศ ข้อก าหนด
เหล่านี้จึงเป็นทั้งโอกาสและความท้าทายที่ผู้ประกอบการไทยต้องเตรียมความพร้อม 

2.‍Economic (เศรษฐกิจ) 

2.1 ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล‍โลกที่เติบโตช่วยเพิ่มโอกาสทางธุรกิจให้กับผู้ผลิตไทย‍ตลาดเครื่องส าอาง
ฮาลาล ทั่วโลกมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก เช่น 
อินโดนีเซีย ปากีสถาน อินเดีย ตุรกี และประเทศในตะวันออกกลาง ความต้ องการผลิตภัณฑ์ที่
ปลอดภัยและสอดคล้องกับหลักศาสนาเพ่ิมข้ึนอย่างชัดเจน 

2.2 อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดโลก‍ค่าเงิน
บาทเมื่อเทียบกับเงินสกุลหลัก เช่น ดอลลาร์สหรัฐ มีผลโดยตรงต่อความสามารถในการแข่งขันของ
สินค้าไทยในตลาดโลก หากค่าเงินบาทอ่อนค่าจะส่งผลดีต่อการส่งออก เพราะสินค้าจะมีราคา 
ที่น่าสนใจขึ้นในสายตาของผู้บริโภคต่างประเทศ 

2.3 ก าลังซื อของผู้บริโภคในตลาดเป้าหมายเอื อต่อการขายสินค้าฮาลาล‍ระดับพรีเมียม‍ประเทศ 
ในตะวันออกกลางมีรายได้เฉลี่ยต่อหัวค่อนข้างสูง ผู้บริโภคในกลุ่มนี้ให้ความส าคัญกับคุณภาพสินค้า
และมาตรฐานรับรองที่ชัดเจน จึงเป็นโอกาสส าหรับแบ รนด์เครื่องส าอางฮาลาล จากไทยในการบุกตลาด
ระดับพรีเมียม ด้วยจุดเด่นด้านคุณภาพและมาตรฐานฮาลาล สากล 

3.‍Social (สังคมและวัฒนธรรม) 

3.1 การเพิ่มขึ นของประชากรมุสลิมทั่วโลกช่วยขยายฐานลูกค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย‍แนวโน้มการ
เพ่ิมขึ้นของประชากรมุสลิมทั่วโลกเป็นปัจจัยส าคัญที่ช่วยขยายฐานผู้บริโภคของเครื่องส าอางฮา ลาล ไทย
อย่างต่อเนื่อง จ านวนประชากรมุสลิมที่เติบโตอย่างรวดเร็วสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพทางการตลาด 
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ที่กว้างขวางยิ่งขึ้น โดยเฉพาะเมื่อผู้บริโภคมุสลิมให้ความส าคัญกับการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับ
หลักศาสนา ความตระหนักรู้ด้านศาสนาและสุขอนามัยที่เพ่ิมขึ้นในกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ยังท าให้ความ
ต้องการสินค้าเครื่องส าอางที่ได้รับการรับรองฮาลาล ขยายตัวไปทั่วภูมิภาค ทั้งในตะวันออกกลาง เอเชียใต้ 
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ รวมถึงประเทศที่มีชาวมุสลิมอาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก ผลลัพธ์คือ ตลาด
เครื่องส าอางฮาลาล ของไทยมีโอกาสเติบโตสูงขึ้น ทั้งในแง่การส่งออกและการสร้างภาพลักษณ์สินค้าไทย 
ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

3.2 แนวโน้มความตระหนักเรื่องสุขภาพและความปลอดภัยส่งเสริมการยอมรับสินค้าฮาลาล‍มากขึ น‍
ผู้บริโภคในยุคปัจจุบันให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย ไม่ทดลองกับสัตว์ และไม่มีสารเคมี
อันตราย ซึ่งเป็นแนวทางท่ีสอดคล้องกับคุณลักษณะของเครื่องส าอางฮาลาล ที่หลีกเลี่ยงส่วนผสมที่เป็น
ต้องห้ามตามหลักศาสนาอิสลาม และค านึงถึงสุขภาพของผู้บริโภคเป็นส าคัญ 

3.3 ผู้บริโภครุ่นใหม่มีพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงรวดเร็วกระตุ้นให้แบ‍รนด์ต้องน านวัตกรรมมาพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง‍กลุ่มคนรุ่นใหม่ที่นับถือศาสนาอิสลามมีความรู้และตระหนักถึงความส าคัญ
ของมาตรฐานฮาลาล มากขึ้น และยังต้องการสินค้าที่ทั้งฮาลาล และทันสมัย เช่น ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก 
เมคอัพวีแกน หรือผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม Clean Beauty ซึ่งเป็นเทรนด์ที่เติบโตในประเทศอย่างมาเลเซีย
และอินโดนีเซีย แบ รนด์ไทยที่สามารถตอบสนองความต้องการนี้ได้จะมีโอกาสเติบโตในตลาดได้อย่าง
โดดเด่น 

4.‍Technological (เทคโนโลยี) 

4.1 เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ก้าวหน้าช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล‍ให้มีคุณภาพสูง‍
เทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น ชีวภาพ (Biotech) นาโนเทคโนโลยี และการใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ  
มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาเครื่องส าอางฮาลาล ที่ปลอดภัย มีประสิทธิภาพ และสอดคล้องกับหลักศาสนา 
ตัวอย่างเช่น การใช้สารสกัดจากพืชแทนคอลลาเจนจากสุกร ช่วยตอบโจทย์ทั้งความปลอดภัยและ
จริยธรรม 

4.2 ระบบตรวจสอบย้อนกลับช่วยสร้างความม่ันใจในมาตรฐานฮาลาล‍ของสินค้า‍ระบบติดตาม
แหล่งที่มาของวัตถุดิบตลอดกระบวนการผลิตจนถึงมือผู้บริโภค เช่น การใช้เทคโนโลยี Blockchain 
เข้ามาช่วยเพ่ิมการตรวจสอบ เป็นอีกหนึ่งเครื่องมือที่สร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภคว่าผลิตภัณฑ์ 
ที่ได้รับคือของแท้ และผ่านการรับรองตามมาตรฐานฮาลาล  

4.3 อีคอมเมิร์ซและการตลาดดิจิทัลช่วยขยายช่องทางขายและเพิ่มการเข้าถึงลูกค้า ‍เทคโนโลยี 
ด้านอีคอมเมิร์ซและโซเชียลมีเดียช่วยให้แบ รนด์เครื่องส าอางฮาลาล สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้โดยตรง 
โดยไม่จ าเป็นต้องมีหน้าร้าน เช่น การจ าหน่ายผ่าน Shopee Lazada TikTok Shop และการท าตลาด
ผ่าน Instagram Facebook หรือ TikTok จากข้อมูลของ Euromonitor ปี 2567 ระบุว่าผู้บริโภค 
ในเอเชียกว่า 60% ซื้อเครื่องส าอางฮาลาล ผ่านช่องทางออนไลน์ และแนวโน้มยังคงเติบโตต่อเนื่อง 

 
 
 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

112 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ตารางท่ี‍6.1‍การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลต่อการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล‍ของไทย 

ด้าน ปัจจัยส าคัญ‍/‍แนวโน้ม 
ผลกระทบที่เป็นไปได้ต่ออุตสาหกรรม 

เคร่ืองส าอางฮาลาล‍ไทย 
Political /‍การเมือง 
& กฎหมาย 

- นโยบายของรัฐบาลไทยในการสง่เสริม
อุตสาหกรรมฮาลาล  
- ความร่วมมือ / ข้อตกลงระหว่างประเทศ (FTA 
/ MOU) กับประเทศมสุลิม 
- มาตรฐานฮาลาล /กฎหมายในประเทศผูร้ับ
น าเข้า (เช่น Halal Product Assurance Law 
ในอินโดนีเซีย) 
- บทบาทของหน่วยงานรับรองฮาลาล ไทย / 
องค์กรกลางอิสลาม 

+ ช่วยให้แบ รนด์ไทยได้รบัการยอมรับในตลาด
มุสลมิ 
+ ลดอุปสรรคภาษี / ข้อกฎหมาย 
– ต้องปรับตัวให้สอดรับมาตรฐานฮา ลาล 
ต่างประเทศซึ่งมีความหลากหลาย 
– ต้นทุนและภาระการปฏิบตัิตามกฎหมาย 
อาจสูงส าหรับผู้ประกอบการรายเล็ก 

Economic /‍
เศรษฐกิจ 

- การเติบโตของตลาดโลก โดยเฉพาะประเทศ
มุสลมิ 
- ความผันผวนของอัตราแลกเปลีย่นเงินตรา 
- ก าลังซื้อผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย 
- ต้นทุนวัตถุดิบและการผลิต 

+ เมื่อค่าเงินบาทอ่อนลง จะเพิ่มความไดเ้ปรียบ
ในการส่งออก 
+ ผู้บริโภคในตลาดกลาง-บนในประเทศมสุลมิ 
มีศักยภาพซื้อสินค้าคณุภาพสูงได ้
– ต้นทุนวัตถุดิบ / การขอรบัรองคุณภาพอาจสูง 
– ความผันผวนคา่เงินอาจท าให้ตน้ทุนแปรผันสูง 

Social /‍สังคม & 
วัฒนธรรม 

- การเติบโตของประชากรมสุลิมทัว่โลก 
- แนวโน้มผู้บรโิภคใส่ใจสุขภาพ /  
ความปลอดภัย / จริยธรรม 
- พฤติกรรมผู้บริโภครุ่นใหม่ (Gen Z / 
Millennials / Mipster) อยากไดส้ินค้า  
“ฮาลาล  + สไตล์ทันสมัย” 
- อิทธิพลโซเชียลมเีดีย / อินฟลูเอนเซอร์ 

+ ฐานผู้บริโภคฮาลาล ขยายตัว 
+ โอกาสสร้างแบ รนด์ที่ผสาน “ฮาลาล  +  
ความปลอดภัย + แฟช่ัน” 
+ ช่องทางสื่อสารตรงถึงผู้บรโิภคผา่นโซเชียล
มีเดีย 
– ถ้าแบ รนด์ไทยไม่ทันสมัย / ขาดนวัตกรรม 
อาจถูกมองว่าเชย 
– ผู้บริโภคสมัยใหม่มคีวามคาดหวงัสูงต่อ
คุณภาพ / ความซื่อตรง 

Technological /‍
เทคโนโลย ี

- นวัตกรรมส่วนผสมธรรมชาติ / ชีวภาพ 
- เทคโนโลยตีรวจสอบย้อนกลับ (Blockchain 
traceability) 
- Beauty Tech (AI AR การวิเคราะห์สภาพผิว) 
- E-commerce / Digital Marketing / Social 
Commerce 

+ สามารถสร้างจดุขายให้สินค้าฮาลาล มีความ 
“รู้-ตรวจสอบได-้น่าเชื่อถือ” 
+ แบ รนด์สามารถเข้าถึงตลาดโลกผ่านช่องทาง
ออนไลน ์
+ ใช้เทคโนโลยลีดต้นทุน / ปรับผลิตสินค้าให้
ตรงจุด 
– ผู้ประกอบการ SME / รายย่อยอาจไม่มีทุน / 
ความช านาญในการน าเทคโนโลยมีาใช้ 
– ความล้าหลังด้านเทคโนโลยีอาจท าให้ถูกแซง
โดยคู่แข่ง 

ที่มา: สถาบันอาหาร  
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6.2 จุด‍แข็ง‍จุดออ่น‍โอกาส‍และอุปสรรค‍ในอุตสาหกรรมเครือ่งส าอางฮาลาล‍ไทย 
ในปัจจุบัน อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล นับเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูงและแนวโน้ม 

การเติบโตที่โดดเด่น ทั้งในระดับภูมิภาคและระดับโลก จากกระแสความตื่นตัวของผู้บริโภคมุสลิมที่มีจ านวน
มากกว่า 1.9 พันล้านคนทั่วโลก ซึ่งให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนา (ชะรีอะฮ์) โดยเฉพาะ
ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวพรรณและเครื่องส าอางท่ีต้องมีความปลอดภัย ไร้ส่วนผสมต้องห้าม และได้รับการรับรอง
มาตรฐานฮาลาล อย่างถูกต้อง 

ประเทศไทยสามารถเป็นศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางของอาเซียนได้ เมื่อพิจารณาถึงอุตสาหกรรม
เครื่องส าอางไทยในบริบทของ “ฮาลาล ” จะพบว่าประเทศไทยมีองค์ประกอบที่สามารถรองรับความต้องการ 
ของตลาดฮาลาล ได้อย่างครอบคลุม ไม่ว่าจะเป็นการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ การพัฒนาเทคโนโลยีควบคู่  
ภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงการผลักดันนโยบายของภาครัฐในการสนับสนุนผู้ประกอบการรายย่อยและส่งเสริม  
การผลิตสินค้ามาตรฐานสากล อย่างไรก็ดี อุตสาหกรรมนี้ก็ยังคงเผชิญกับความท้าทายหลายด้าน เช่น การแข่งขัน
กับแบ รนด์ระดับโลก การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภค และการขาดแบ รนด์ไทยที่แข็งแกร่งในตลาดสากล 

ดังนั้น เพ่ือประเมินศักยภาพและก าหนดแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ไทยอย่างเป็นระบบ 
จึงมีความจ าเป็นต้องท าการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจทั้งภายในและภายนอก ผ่านเครื่องมือ SWOT 
Analysis ซึ่งประกอบด้วย จุด แข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) และ
อุปสรรค/ความท้าทาย (Threats) เพ่ือใช้เป็นแนวทางเชิงกลยุทธ์ในการพัฒนาศักยภาพการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมไทยในตลาดฮาลาล โลกอย่างยั่งยืน 

 

ปัจจัยภายใน‍(Internal Factors) 
1. จุด‍แข็ง‍‍‍(Strengths) 
1.1 ผู้ประกอบการหลากหลายและตลาดกระจายตัว‍‍อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ในไทยมี

ผู้ประกอบการตั้งแต่บริษัทขนาดใหญ่ เช่น Colgate-Palmolive Johnson & Johnson Procter & 
Gamble ไปจนถึง SME และผู้ผลิตท้องถิ่น ซึ่งท าให้ตลาดมีความหลากหลายและไม่ผูกขาด  
มีการกระจายตัวที่ดี ช่วยลดความเสี่ยงและสร้างความสมดุลในการแข่งขัน นอกจากนี้ยังช่วยให้
ผู้บริโภคมีทางเลือกท่ีหลากหลายทั้งด้านราคาและคุณภาพ 

1.2 ห่วงโซ่อุปทานภายในประเทศที่ครบวงจร‍ประเทศไทยมีโครงสร้างห่วงโซ่อุปทานที่แข็งแรง 
และครอบคลุม ตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า อุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทยมีผู้ประกอบการทั้งในระดับ
ผู้ผลิตวัตถุดิบธรรมชาติ ผู้ให้บริการ OEM/ODM แบรนด์เครื่องส าอาง ไปจนถึงช่องทางการจัดจ าหน่าย
ที่ครอบคลุมทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ ความครบวงจรนี้ช่วยลดต้นทุนการผลิต เพ่ิมความรวดเร็ว
ในการออกสู่ตลาด และรองรับการขยายตัวของแบรนด์สู่ตลาดต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

1.3 ความเชี่ยวชาญในการผลิตและการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีทันสมัยในอุตสาหกรรม‍ผู้ประกอบการ
ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทยมีความเชี่ยวชาญด้านการผลิตและเริ่มประยุกต์ใช้เทคโนโลยีขั้ นสูง 
ในทุกขั้นตอนของห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต่การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการคลังสินค้า  
ไปจนถึงการควบคุมคุณภาพและตรวจสอบย้อนกลับ เช่น ระบบ ERP ในการจัดการคลังสินค้าและ
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วางแผนการผลิต การใช้ IoT เพ่ือควบคุมกระบวนการผลิตแบบเรียลไทม์ ห้องแล็บอัตโนมัติที่ช่ วย
พัฒนาสูตรใหม่อย่างแม่นย า การใช้ AI ตรวจจับสินค้าปลอม รวมถึง Blockchain เพ่ือติดตาม
แหล่งที่มาของวัตถุดิบ ส่งผลให้สามารถผลิตสินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับมาตรฐานสากล 
ลดต้นทุน เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน และส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรมใหม่ ๆ อย่างต่อเนื่อง 

1.4 ผู้ผลิตไทยมีฐานลูกค้ากว้างทั งในและต่างประเทศ‍‍เครื่องส าอางไทยมีฐานลูกค้าทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศหลายกลุ่ม ซึ่งสามารถเพ่ิมศักยภาพในการขยายตลาดส่งออกได้อีกมาก บริษัทเหล่านี้
สามารถเจาะตลาดได้หลากหลายกลุ่มเป้าหมาย ทั้งตลาดมุสลิมและตลาดทั่วไป ท าให้มีโอกาสขยายฐาน
ลูกค้าและเพ่ิมรายได้จากตลาดต่างประเทศท่ีมีความต้องการสูง 

1.5 ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์‍‍อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ครอบคลุมหลากหลายประเภท
ผลิตภัณฑ์ เช่น เครื่องหอม  )อะการ์บัตตี (  ผลิตภัณฑ์ลดแรงตึงผิว สบู่ และสารเคมีที่เกี่ยวข้อง 
การมีผลิตภัณฑ์หลากหลายช่วยให้ผู้ผลิตสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดได้ครบถ้วนและ
ครบวงจร อีกท้ังยังช่วยสร้างจุด แข็งในการแข่งขันด้านการตลาดและการส่งออก 
 

2. จุดอ่อน‍(Weaknesses) 
2.1 ความสามารถในการใช้สารหรือผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติมาเป็นส่วนประกอบไม่มาก‍แม้ประเทศ

ไทยจะมีความได้เปรียบด้านความหลากหลายทางชีวภาพและมีภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับสมุนไพร
และวัตถุดิบธรรมชาติที่สามารถน ามาต่อยอดในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางได้  แต่ในทางปฏิบัติพบว่า 
ไทยยังต้องพ่ึงพิงการน าเข้าจากต่างประเทศ ความสามารถในการน าสารหรือผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ
เหล่านี้มาใช้เป็นส่วนประกอบในเครื่องส าอางยังมีไม่มาก ทั้งในด้านการวิจัยและพัฒนากระบวนการ
สกัดที่ได้มาตรฐาน หรือการผลิตในระดับอุตสาหกรรม ซึ่งท าให้ศักยภาพในการแข่งขันในตลาด 
ออร์แกนิกและฮาลาล ระดับโลกยังไม่สูงเท่าที่ควร และยังไม่สามารถใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติมาสร้าง
ความแตกต่างหรือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้อย่างเต็มท่ี 

2.2 ความไม่สม่ าเสมอด้านคุณภาพระหว่างผู้ผลิต‍แม้จะมีจ านวนผู้ผลิตจ านวนมาก แต่ยังพบความแตกต่าง
ด้านคุณภาพที่ชัดเจนระหว่างบริษัทขนาดใหญ่และ SME โดยเฉพาะกลุ่มผู้ผลิตรายย่อยที่ยังขาดการ
ปฏิบัติตามมาตรฐาน GMP หรือ ISO อย่างเคร่งครัด ความไม่สม่ าเสมอนี้อาจส่งผลกระทบต่อ
ภาพลักษณ์ของเครื่องส าอางไทย และสร้างข้อจ ากัดในการขยายตลาดไปยังต่างประเทศ 

2.3 ต้นทุนการผลิตและการรับรองฮาลาล‍ที่สูง‍‍กระบวนการรับรองฮาลาล และการควบคุมคุณภาพต้อง
ใช้ต้นทุนสูง โดยเฉพาะส าหรับ SME ที่มีทรัพยากรจ ากัด ต้นทุนที่สูงนี้อาจท าให้ราคาสินค้าเพ่ิมขึ้น
และลดความสามารถในการแข่งขันในตลาดที่มีความอ่อนไหวด้านราคาและตลาดที่มีการแข่งขันสูง 

2.4 ขาดศักยภาพด้านการตลาดระหว่างประเทศในกลุ่ม‍‍SME‍‍โดย SME และผู้ผลิตท้องถิ่นหลายราย 
ไม่มีความเชี่ยวชาญด้านการตลาดระหว่างประเทศ เช่น การสร้างแบ รนด์ การบริหารช่องทางจัดจ าหน่าย 
และการเข้าใจวัฒนธรรมตลาดต่างประเทศ ส่งผลให้ขาดโอกาสในการเจาะตลาดใหม่และขยายฐาน
ลูกค้าในต่างประเทศอย่างเต็มที่ ท าให้ศักยภาพการเติบโตของ SME ถูกจ ากัด  

2.5 การปลอมปนและการปลอมแปลงสินค้า‍อุตสาหกรรมเครื่องส าอางของไทยยังต้องเผชิญกับปัญหา
สินค้าปลอม สินค้าละเมิดลิขสิทธิ์ หรือสินค้าที่ปลอมแปลงบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า โดยเฉพาะในตลาด
ออนไลน์ ซึ่งไม่เพียงกระทบต่อรายได้ของผู้ผลิตของแท้ แต่ยังสร้างความเสียหายต่อความน่าเชื่อถือ 
ของอุตสาหกรรมไทยในสายตาผู้บริโภคต่างประเทศ 
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2.6 ระบบควบคุมตนเองยังมีช่องโหว่‍ระบบการก ากับดูแลคุณภาพภายในของผู้ผลิตยังมีช่องโหว่ 
โดยเฉพาะในขั้นตอนหลังการวางจ าหน่าย (Post-market Surveillance) ที่ยังไม่มีความเข้มแข็ง
เพียงพอ ส่งผลให้บางครั้งมีผลิตภัณฑ์ที่ไม่ผ่านมาตรฐานความปลอดภัยหลุดเข้าสู่ตลาด และส่งผล
กระทบต่อความเชื่อมั่นของผู้บริโภค 

 

ปัจจัยภายนอก‍(External Factors) 
3. โอกาส‍(Opportunities) 
3.1 ตลาดผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล‍ในกลุ่มประเทศมุสลิมขยายตัว‍ตลาดเครื่องส าอางฮาลาล ยังมี

แนวโน้มเติบโตสูง โดยเฉพาะในประเทศที่มีประชากรมุสลิมจ านวนมาก เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย 
ปากีสถาน และกลุ่มประเทศในตะวันออกกลาง ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และ
ได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาล เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ผู้ผลิตไทยสามารถใช้จุดแข็งในการก าหนด
กลยุทธ์เพ่ือแข่งขันได้ในการขยายตลาดส่งออกไปยังประเทศเหล่านี้ ซึ่งถือเป็นช่องทางการเติบโต 
ที่ส าคัญในระดับสากล 

3.2 การสร้างเครือข่ายพันธมิตรระหว่างบริษัทใหญ่และ‍SME‍‍การร่วมมือกันระหว่างบริษัทใหญ่ที่มี
ความเชี่ยวชาญและทรัพยากร กับ SME ที่มีความยืดหยุ่นและใกล้ชิดกับตลาดท้องถิ่น เป็นโอกาส 
ที่ช่วยเพ่ิมขีดความสามารถด้านการผลิตและการตลาด นอกจากนี้ยังช่วยกระจายความเสี่ยงและ
ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล โดยรวมให้เติบโตอย่างยั่งยืน  

3.3 กระแสนิยมวัตถุดิบธรรมชาติเพิ่มขึ นทั่วโลก‍กระแสนิยมผู้บริโภคที่เน้นผลิตภัณฑ์ธรรมชาติและ
ปลอดภัยเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตพัฒนาสินค้าใหม่ ๆ ที่ตอบโจทย์ทั้งด้านสุขภาพและความเชื่อทางศาสนา 
การใช้วัตถุดิบธรรมชาติและมาตรฐานฮาลาล ช่วยสร้างความแตกต่างและเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า 
ในตลาดโลก  

3.4 การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภคสู่โลกดิจิทัล เป็นโอกาสส าคัญที่ช่วยให้ผู้ผลิตเครื่องส าอาง
ฮา ลาล สามารถเข้าถึงตลาดทั้งในและต่างประเทศได้อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะผ่านช่องทาง E-Commerce 
ซึ่งไม่เพียงช่วยลดต้นทุนการตลาด แต่ยังเพ่ิมโอกาสในการสร้างการรับรู้แบรนด์ในวงกว้าง 
แพลตฟอร์มยอดนิยม เช่น Shopee Lazada TikTok Shop รวมถึง Amazon และ Alibaba ช่วย
ให้แบรนด์ไทยเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคทั่วโลกได้โดยตรง ขณะเดียวกันการน าเทคโนโลยีดิจิทัล เช่น QR 
Code Blockchain และระบบ AI มาใช้ในกระบวนการจ าหน่ายและตรวจสอบสินค้า ยังช่วยเพ่ิม
ความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภค ส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ไทยในตลาดสากลอย่างยั่งยืน 

3.5 ความต้องการผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกและธรรมชาติเพิ่มสูงขึ น‍ผู้บริโภคทั้งในไทยและต่างประเทศ
หันมาให้ความส าคัญกับความปลอดภัยของส่วนผสมและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์มากขึ้น โดยเฉพาะ
ในกลุ่มที่มองหาเครื่องส าอางที่ปราศจากสารเคมีรุนแรง ได้รับการรับรองจากหน่วยงานอิสระ  
เช่น USDA Organic Ecocert หรือมาตรฐานฮาลาล  ความต้องการเหล่านี้เปิดโอกาสให้ผู้ผลิตไทย
ใช้จุดแข็งด้านวัตถุดิบธรรมชาติในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความแตกต่างและสามารถแข่งขัน 
ในตลาดพรีเมียมได้ 
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4. อุปสรรค‍(Threats) 
4.1 ประเทศคู่แข่งระดับโลกมีศักยภาพในการแข่งขันสูง‍‍ผู้ผลิตไทยต้องเผชิญกับประเทศคู่แข่งระดับ

โลกทีม่ีศักยภาพในการแข่งขันสูง‍ทั้งฝรั่งเศส อิตาลี ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ จีน และสหรัฐฯ โดยฝรั่งเศสและ
อิตาลีมีจุดแข็งที่การสร้างแบรนด์และมีแบรนด์ระดับโลกจ านวนมากที่ครองตลาดโดยเฉพาะตลาด
ความงาม ญี่ปุ่นและเกาหลีใต้โดดเด่นด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมรวมถึงมีแบรนด์ทางเลือก 
ที่สามารถชิงส่วนแบ่งตลาดโลกได้เพ่ิมขึ้นต่อเนื่อง ส่วนจีนและสหรัฐฯ เป็นฐานการผลิตขนาดใหญ่ 
จึงได้เปรียบด้านต้นทุนการผลิต ซึ่งประเทศผู้น าตลาดดังกล่าวมีทั้งเชี่ยวชาญและทรัพยากร 
ที่เหนือกว่า จึงเป็นอุปสรรคต่อผู้เล่นรายใหม่ในการเข้าสู่ตลาด  

4.2 ความซับซ้อนของกฎระเบียบและมาตรฐานฮาลาล‍ในต่างประเทศ‍‍การส่งออกต้องเผชิญกับ
กฎระเบียบและมาตรฐานฮาลาล ทีแ่ตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ และยังมีการเปลี่ยนแปลงบ่อยครั้ง 
สิ่งนี้ท าให้ผู้ส่งออกต้องติดตามและปรับตัวอย่างรวดเร็วเพ่ือให้สอดคล้องกับข้อก าหนดต่าง ๆ ซึ่งต้อง
ใช้ทรัพยากรจ านวนมากเพ่ือให้สอดคล้องกับข้อก าหนด 

4.3 การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและนวัตกรรม‍เทคโนโลยีใหม่ ๆ เช่น สารออกฤทธิ์นาโน หรือ
นวัตกรรมการส่งผ่านสารลงผิว อาจเกิดขึ้นรวดเร็ว แต่กฎระเบียบของรัฐอาจตามไม่ทัน ท าให้เกิด
ความเสี่ยงทั้งด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์และข้อจ ากัดด้านการอนุญาตจ าหน่าย 

4.4 แนวโน้มผู้บริโภคและตลาดที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว‍‍ผู้บริโภคในยุคปัจจุบันมีความต้องการ 
ที่หลากหลายและเปลี่ยนแปลงเร็ว  โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะเป็นแฟชั่น  เช่น 
เครื่องส าอาง ที่ต้องอาศัยการออกแบบ การตลาด และนวัตกรรมที่ตอบสนองกระแสนิยมในแต่ละ
ช่วงเวลา หากผู้ผลิตไม่สามารถปรับตัวได้ทัน อาจสูญเสียลูกค้าให้กับคู่แข่งที่สามารถตอบโจทย์ตลาด
ได้ดีกว่า 

4.5 ปัญหาเครื่องส าอางปลอมและการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา‍ผู้ประกอบการไทยในอุตสาหกรรม
เครื่องส าอางต้องเผชิญกับความเสี่ยงจากสินค้าปลอมและการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา  
ทั้งในรูปแบบของการลอกเลียนบรรจุภัณฑ์ เครื่องหมายการค้า หรือสูตรผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะใน
กรณีที่ยังไม่ได้รับการจดทะเบียนสิทธิต่าง ๆ อย่างถูกต้องในตลาดต่างประเทศ ปัญหานี้ยิ่งทวีความ
ซับซ้อนเมื่อเข้าสู่ช่องทางตลาดออนไลน์ ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่ตรวจสอบได้ยาก แม้จะมีการน าเทคโนโลยี 
เช่น ระบบ AI หรือการสแกน QR Code เข้ามาช่วยตรวจจับสินค้าละเมิด แต่การจัดการยังต้องใช้
ทรัพยากรสูงและไม่สามารถป้องกันได้ท้ังหมด ส่งผลกระทบโดยตรงต่อทั้งรายได้ ความน่าเชื่อถือของ
แบรนด์ และภาพลักษณ์อุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทยโดยรวมในสายตาผู้บริโภคท่ัวโลก 

4.6 ขาดนโยบายผลักดันอุตสาหกรรมเครื่องส าอางที่เฉพาะเจาะจงเฉพาะกลุ่ม  อุตสาหกรรม
เครื่องส าอางไทยมีความหลากหลายในทุกมิติ ทั้งขนาดของธุรกิจ กลุ่มผู้บริโภค และประเภทผลิตภัณฑ์ 
เช่น กลุ่มท าความสะอาด บ ารุงผิว ตกแต่งสีผิว และเครื่องหอม ซึ่งแต่ละกลุ่มมีลักษณะเฉพาะ 
และความต้องการที่แตกต่างกัน แต่ปัจจุบันยังขาดนโยบายจากภาครัฐที่ตอบโจทย์เฉพาะกลุ่ม 
อย่างแท้จริง ส่งผลให้การสนับสนุนหลายอย่าง เช่น การผลักดันเทคโนโลยี หรือการส่งออก  
ถูกออกแบบแบบเหมารวมและไม่สอดคล้องกับศักยภาพของผู้ประกอบการรายย่อย  การพัฒนา
อุตสาหกรรมนี้จึงควรใช้แนวทางแบบแยกกลุ่ม (Segmented Policy) โดยสนับสนุนให้เหมาะสมกับ
ความพร้อมของแต่ละระดับ เช่น ส่งเสริม R&D ส าหรับรายใหญ่ และอบรมการตลาดออนไลน์ส าหรับ 
SME เพ่ือให้ทุกกลุ่มเติบโตในแนวทางท่ีสอดคล้องกับศักยภาพของตนเอง 
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4.7 อุตสาหกรรมความงามก าลังเผชิญกับวิกฤตความน่าเชื่อถือ‍(Credibility Crisis)‍อย่างชัดเจน 
ในทุกมิติของธุรกิจ‍ผู้บริโภคเรียกร้องให้แบรนด์เปิดเผยข้อมูลส่วนผสมอย่างชัดเจนและยุติการใช้ค า
โฆษณาท่ีเกินจริง ความกังวลเรื่องสารเคมีสะท้อนถึงความไม่ไว้วางใจในความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 
ในขณะเดียวกันแนวโน้มความยั่งยืนกลับถูกบิดเบือนด้วย Greenwashing (การฟอกเขียว) ที่บั่นทอน
ศรัทธาผู้บริโภค ภาพลักษณ์ความงามที่ไม่สมจริงและการเน้นต้านวัยเกินไปยิ่งตอกย้ าความไม่จริงใจ
ของอุตสาหกรรม กฎระเบียบที่ไม่สอดคล้องทั่วโลกท าให้ผู้บริโภคตั้งค าถามต่อมาตรฐานและความ
ปลอดภัย ราคาสินค้าที่สูงขึ้นยังสร้างช่องว่างด้านความเท่าเทียมในการเข้าถึงความงาม ขณะเดียวกัน
การขาดผู้เชี่ยวชาญและนวัตกรรมใหม่ ๆ ท าให้แบรนด์หลายรายขาดเอกลักษณ์และความไว้วางใจ  
ในตลาดที่มีการแข่งขันรุนแรงความแตกต่างที่แท้จริงไม่ได้อยู่ที่บรรจุภัณฑ์หรือเทคโนโลยีแต่คือ
ความจริงใจ ท้ายที่สุดแบรนด์ที่อยู่รอดได้ในยุคนี้คือแบรนด์ที่สร้างความสวยด้วยความน่าเชื่อถือ
มากกว่าภาพลักษณ์ที่ฉาบฉวย 

ตารางท่ี‍6.2‍สรุปจุด‍แข็ง‍จุดอ่อน‍โอกาส‍และอุปสรรค‍ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 

 ปัจจัย รายละเอียด 

ปัจจัยภายใน‍(Internal Factors) 
1.‍Strengths (จุด‍แข็ง) 1.1 ผู้ประกอบการหลากหลาย 

และตลาดกระจายตัว 
มีทั้งบริษัทใหญ่, SME และผู้ผลิตท้องถิ่น ช่วยกระจาย
ความเสีย่งและเพิ่มทางเลือกใหผู้้บริโภค 

1.2 ห่วงโซ่อุปทานในประเทศ 
ครบวงจร 

ครอบคลมุทั้งวัตถุดิบ, OEM/ODM, การกระจายสินคา้ 
ช่วยลดต้นทุนและเพิ่มความเร็วในการเข้าสูต่ลาด 

1.3 ความเชี่ยวชาญด้านการผลติ 
และใช้เทคโนโลย ี

การใช้ ERP, IoT, AI, Blockchain และห้องแลบ็
อัตโนมัติช่วยยกระดบัคุณภาพ เพิม่ประสิทธิภาพ 
และนวัตกรรม 

1.4 ฐานลูกค้ากว้างทั้งในประเทศ 
และต่างประเทศ 

ครอบคลมุตลาดทั่วไปและตลาดมสุลิม ส่งเสริมการ
เติบโตของแบรนด์ในระดับสากล 

1.5 ความหลากหลายของผลติภณัฑ์ มีสินค้าหลายประเภทตั้งแตส่บู่ เครื่องหอม ถึงสารเคมี 
ท าให้ตอบโจทย์ตลาดได้ครบวงจร 

2.‍Weaknesses (จุดอ่อน) 2.1 การใช้วัตถุดิบธรรมชาต ิ
ในประเทศยังจ ากดั 

ขาดการวิจัยและระบบผลติที่ไดม้าตรฐาน ท าให้ไม่
สามารถสรา้งความแตกต่างในตลาดพรีเมยีมได้เต็มที ่

2.2 ความไม่สม่ าเสมอด้านคุณภาพ
ระหว่างผูผ้ลติ 

โดยเฉพาะกลุ่ม SME ที่ยังไม่ผ่านมาตรฐาน GMP หรือ 
ISO ท าให้ภาพลักษณ์อุตสาหกรรมอาจเสยีหาย 

2.3 ต้นทุนรับรองฮาลาล สูง  SME ประสบปญัหาดา้นต้นทุนในการขอรับรอง 
และควบคมุคุณภาพ 

2.4 ขาดทักษะการตลาดต่างประเทศ
ในกลุ่ม SME  
 

โดยเฉพาะเรื่องแบรนด์ ช่องทางจัดจ าหน่าย  
และวัฒนธรรมผู้บริโภคต่างประเทศ 
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ตารางท่ี‍6.2‍สรุปจุด‍แข็ง‍จุดอ่อน‍โอกาส‍และอุปสรรค‍ในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 

 ปัจจัย รายละเอียด 

 2.5 การปลอมแปลงสินค้า  ปัญหาสินค้าปลอมในตลาดออนไลน์ส่งผลเสียต่อ   
ความเชื่อมั่นในแบรนดไ์ทย 

2.6 ระบบควบคุมคณุภาพหลังการ
ขายยังอ่อน  

Post-market surveillance ยังไม่มีประสิทธิภาพ 
ในการควบคุมสินค้าที่ออกสู่ตลาด 

ปัจจัยภายนอก‍(External Factors) 
3.‍Opportunities 
(โอกาส) 

3.1 ขยายตลาดมุสลิมทั่วโลก  ตลาดในอินโดนีเซยี มาเลเซีย ปากีสถาน  
และตะวันออกกลางมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง 

3.2 สร้างเครือข่ายพันธมติรใหญ–่
SME 

การร่วมมือกันระหว่างบริษัทใหญแ่ละ SME ช่วยเพิ่ม
ศักยภาพการแข่งขัน 

3.3 กระแสนิยมวตัถุดิบธรรมชาติ
เพิ่มขึ้นท่ัวโลก  

ตอบโจทย์เทรนด์สุขภาพและฮาลาล ได้ดี ช่วยเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลติภณัฑ์และเปดิตลาดนวัตกรรมใหม่ ๆ 

3.4 ดิจิทัลและ E-commerce เตบิโต ช่องทางออนไลน์อย่าง Shopee TikTok Shop 
Amazon ช่วยลดต้นทุนและขยายตลาดทั่วโลก 

3.5 ความต้องการสินค้าออร์แกนิก 
สูงขึน้ 

เปิดโอกาสพัฒนาผลิตภณัฑ์จากวัตถุดิบธรรมชาต ิ
ของไทยสู่ตลาดพรเีมียม 

4.‍Threats (อุปสรรค) 4.1 ประเทศคู่แข่งศักยภาพสูง  เช่น ฝรั่งเศส เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น จีน ที่ได้เปรียบ 
ทั้งด้านแบรนด์และต้นทุน 

4.2 กฎระเบียบฮาลาล ต่างประเทศ
ซับซ้อน  

เปลี่ยนแปลงบ่อยและแตกต่างกันมาก  
ท าให้ต้องปรับตัวตลอดเวลา 

4.3 การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยเีรว็
เกินกฎหมาย  

อาจเกิดความล่าช้าในการอนุญาตและประเมิน     
ความปลอดภัย 

4.4 พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง
รวดเร็ว 

เครื่องส าอางเป็นสินค้าท่ีเปลี่ยนตามกระแส           
หากปรับตัวไม่ทันอาจเสียโอกาสทางการตลาด 

4.5 การละเมดิทรัพยส์ินทางปัญญา  ทั้งบรรจุภณัฑ์ สตูร หรือเครื่องหมายการค้า 
โดยเฉพาะในช่องทางออนไลน์ 

4.6 ขาดนโยบายรัฐสนบัสนุนแบบ
เฉพาะกลุม่  

รัฐยังไมม่ีนโยบายเจาะจงเพื่อพัฒนาตลาดเฉพาะ  
เช่น แยกกลุ่มผูผ้ลติรายย่อยกับรายใหญ ่

4.7 สินค้าความงามเผชิญกับวิกฤต
ความน่าเชื่อถือ (Credibility Crisis)  

“ความสวย” คือพ้ืนฐาน แต่แบรนด์ที่ซื่อสัตย์ และ
จริงใจต่อผู้บริโภค จะชนะในระยะยาว 

ที่มา: สถาบันอาหาร  
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6.3 แนวทางการขยายการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทย 
การส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล ไทยเป็นหนึ่งในโอกาสทางธุรกิจที่มีศักยภาพสูงในตลาดโลกปัจจุบัน 

เนื่องจากความต้องการสินค้าฮาลาล ในกลุ่มประเทศมุสลิมและกลุ่มผู้บริโภคที่ใส่ใจสุขภาพและความปลอดภัย
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง เครื่องส าอางฮาลาล ไม่เพียงแต่ตอบโจทย์ด้านศาสนาเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงคุณภาพ
มาตรฐานและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองในระดับสากล การขยายตลาดเครื่องส าอางฮา ลาล ไทย
จึงเป็นการเปิดโอกาสให้กับผู้ประกอบการไทยในการเจาะตลาดใหม่ ๆ เ พ่ิมรายได้ และสร้างภาพลักษณ์ที่ดี 
ในเวทีโลก อีกทั้งยังช่วยส่งเสริมอุตสาหกรรมเครื่องส าอางไทยให้เติบโตอย่างยั่งยืนและแข่งขันได้ในตลาดสากล
อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้น การวางแนวทางที่ เหมาะสมในการขยายการส่งออกเครื่องส าอาง ฮาลาล   
จึงมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสร้างความเข้มแข็งให้กับอุตสาหกรรมนี้ในอนาคต 

 

วิสัยทัศน์ 

“ผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลกด้วยมาตรฐานสากล‍ความงามตามหลักศาสนา‍ 
เป็นธรรมชาติและมีเอกลักษณ์ไทย” 

 

6.3.1‍กลยุทธ์หลักในการผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลก 
กลยุทธ์ผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล ไทยสู่ตลาดโลกมุ่งเน้นการพัฒนาเครื่องส าอางฮาลาล ไทยในทุกมิติ 

ตั้งแต่การสร้างภาพลักษณ์ที่โดดเด่น การยกระดับมาตรฐานให้เทียบเท่าสากล การใช้ช่องทางดิจิทัลเพ่ือเข้าถึง
ผู้บริโภคทั่วโลก การสร้างพันธมิตรเชิงกลยุทธ์ในตลาดเป้าหมาย ตลอดจนการส่งเสริมความรู้ ด้านทรัพย์สินทาง
ปัญญา เพื่อให้ผู้ประกอบการไทยสามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน แนวทางกลยุทธ์การขยายการส่งออกเครื่องส าอาง
ฮาลาล ไทย สามารถแบ่งออกเป็น 5 กลยุทธ์หลักที่เชื่อมโยงกับสภาพตลาดจริง จุด แข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรคของผู้ผลิตไทย โดยเน้นการผลักดันให้สินค้าไทยเข้าสู่ตลาดมุสลิมในต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
พร้อมสร้างจุดขายที่ชัดเจนและยั่งยืน ดังนี้ 

ตารางท่ี‍6.3‍กลยุทธ์หลักในการผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลก 

กลยุทธ ์ แนวทาง เป้าหมาย 
กลยุทธ์ที่‍1 ยกระดับผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ระดับสากล‍ 
เป้าหมายหลัก‍พัฒนาและยกระดบั
มาตรฐานการผลิตและคณุภาพผลติภัณฑ์
เครื่องส าอางฮาลาล ไทยให้เทียบเท่าระดับ
สากล 

แนวทางที่ 1.1 พัฒนาระบบ 
การรับรองฮาลาล ให้เป็นสากล 

ยกระดับมาตรฐานการรับรองฮา ลาล 
ของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับ
นานาชาติ 

แนวทางที่ 1.2 พัฒนาเทคโนโลยี
การผลิตและระบบตรวจสอบ
ย้อนกลับ 

ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและระบบดจิิทัล
เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพและการตรวจสอบ
ได้ในกระบวนการผลิต 

แนวทางที่ 1.3 ส่งเสรมิการใช้
วัตถุดิบธรรมชาติในประเทศ 

ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบสมุนไพรและ
ธรรมชาตภิายในประเทศ เพื่อสร้าง
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ตารางท่ี‍6.3‍กลยุทธ์หลักในการผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลก 

กลยุทธ ์ แนวทาง เป้าหมาย 
มูลค่าเพิม่และความยั่งยืนในห่วงโซ่
อุปทาน 

กลยุทธ์ที่‍2 พัฒนาให้ไทยเป็นศูนย์กลาง
การผลิตเคร่ืองส าอางฮาลาล‍เพ่ือส่งออก‍ 
เป้าหมายหลัก‍สร้างความพร้อมของระบบ
การผลิต นวัตกรรม และบุคลากร เพื่อ
ผลักดันใหไ้ทยเป็นฐานการผลิตเครื่องส าอาง
ฮาลาล ระดับภูมิภาค 

แนวทางที่ 2.1 พัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานการผลิตและระบบ
สนับสนุน 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและระบบ
ข้อมูลให้พร้อมรองรับการผลิต 
เพื่อการส่งออก 

แนวทางที่ 2.2 สนับสนุน
เทคโนโลยีการผลติและนวัตกรรม 

ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม
เพื่อเพ่ิมคุณภาพและมูลค่าผลิตภณัฑ ์

แนวทางที่ 2.3 พัฒนาทักษะและ
บุคลากรด้านการผลติ 

ยกระดับทักษะบุคลากรให้มีมาตรฐาน 
สากลด้านการผลติเครื่องส าอางฮาลาล  

แนวทางที่ 2.4 พัฒนา SME 
เครื่องส าอางและผู้ประกอบการ
ใหม ่

เสรมิศักยภาพ SME และผูป้ระกอบการ
รายใหม่ให้เข้าสู่อุตสาหกรรมได้อยา่ง
เข้มแข็ง 

แนวทางที่ 2.5 พัฒนาเครือข่าย
อุตสาหกรรมและความร่วมมือ
ระหว่างประเทศ 

สร้างความร่วมมือในประเทศและ
ระหว่างประเทศเพื่อขยายตลาด 
และยกระดับอตุสาหกรรม 

กลยุทธ์ที่‍3 พัฒนาแบรนด์เคร่ืองส าอาง‍‍‍
ฮาลาล‍ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก‍ 
เป้าหมายหลัก‍สร้างเอกลักษณ์               
ความน่าเชื่อถือ และภาพลักษณเ์ชิงสากล
ของแบ รนด์เครื่องส าอางฮาลาล ไทย 

แนวทางที่ 3.1 สร้างเอกลักษณ์
และความนา่เชื่อถือของแบรนด์ 

พัฒนาอัตลักษณ์แบรนด์และบรรจภุัณฑ์
ให้สะท้อนความเป็นไทยฮาลาล  

แนวทางที่ 3.2 สร้างเรื่องราวและ
ประสบการณ์แบรนด ์

สื่อสารเรื่องราวและคณุค่าแบรนด ์
เพื่อสร้างการจดจ าในตลาด 

แนวทางที่ 3.3 สร้างเครือข่าย
ตลาดและพันธมติรระดับโลก 

ขยายโอกาสทางธุรกจิและความรว่มมือ
เชิงกลยุทธ์กับตลาดต่างประเทศ 

แนวทางที่ 3.4 การสื่อสารดิจิทลั
และสร้างฐานลูกคา้ภักด ี

ใช้ช่องทางดิจิทัลสร้างความสัมพันธ์กับ
ลูกค้าและความภักดีต่อแบรนด ์

กลยุทธ์ที่‍4 ขยายการส่งออกเคร่ืองส าอาง
ฮาลาล‍ไทยไปยังตลาดใหม่และตลาด
ศักยภาพสูง‍(Localization)‍ 
เป้าหมายหลัก‍ผลักดันแบรนดเ์ครื่องส าอาง
ฮาลาล ไทยให้เข้าถึงตลาดโลก                      
ผ่านข้อมูล เชิงลึก การสร้างพันธมติร และ
การตลาดดจิิทัล 

แนวทางที่ 4.1 จัดท าข้อมูลเชิงลึก
ด้านตลาดเครื่องส าอางในกลุ่ม
ประเทศมสุลิม 

ศึกษาศักยภาพตลาดและพฤติกรรม
ผู้บริโภคเพื่อก าหนดกลยุทธ์ได้อยา่ง
แม่นย า 

แนวทางที่ 4.2 เสริมสร้างโอกาส
ทางการค้าผ่านการเจรจาธุรกิจ
และงานแสดงสินค้าระดับโลก 

สร้างโอกาสทางการค้าและการมองเห็น
แบรนด์ไทยในเวทีสากล 

แนวทางที่ 4.3 สร้างพันธมิตรและ
เครือข่ายการตลาดโลก 

สร้างความร่วมมือกับพันธมติร
ต่างประเทศเพื่อขยายช่องทางจ าหน่าย 

แนวทางที่ 4.4 ใช้สื่อดิจิทัลและอี
คอมเมิรซ์ขยายตลาดต่างประเทศ 

ใช้กลยุทธ์ดิจิทัลและอีคอมเมิร์ซเพื่อเพ่ิม
การเข้าถึงและยอดขายในตลาดโลก 

กลยุทธ์ที่‍5 เสริมสร้างศักยภาพด้าน
ทรัพย์สินทางปัญญา‍(IP)‍เคร่ืองส าอาง‍‍
ฮา‍ลาล‍ไทย‍ 
เป้าหมายหลัก‍สร้างระบบการคุม้ครอง
ทรัพย์สินทางปัญญาและการใช้ IP เพื่อเพ่ิม

แนวทางที่ 5.1 ส่งเสรมิการจด
ทะเบียนทรัพยส์ินทางปัญญา 

ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจดทะเบยีน
สิทธ์ิ IP ทั้งในและต่างประเทศ 

แนวทางที่ 5.2 ป้องกันการละเมดิ
แบรนด์และเครื่องส าอางปลอม 

สร้างระบบตรวจสอบและป้องกันการ
ละเมิดสิทธ์ิอย่างเป็นรูปธรรม 

แนวทางที่ 5.3 สร้างมูลคา่ ใช้ IP เป็นเครื่องมือเพิ่มมูลค่าและขยาย
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ตารางท่ี‍6.3‍กลยุทธ์หลักในการผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ตลาดโลก 

กลยุทธ ์ แนวทาง เป้าหมาย 
มูลค่าทางธุรกิจและความน่าเชื่อถอื 
ของแบ รนด์ไทย 

ทรัพย์สินทางปัญญาเพื่อขยาย
ตลาด 

โอกาสทางธุรกิจในตลาดสากล 

ที่มา: สถาบันอาหาร 

 

กลยุทธ์ที่‍1 ยกระดับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยสู่ระดับสากล 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการยกระดับอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล ของประเทศไทยให้มีศักยภาพแข่งขันได้ในระดับ
สากล ผ่านการพัฒนากระบวนการรับรองมาตรฐาน การน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ และการส่งเสริมการใช้วัตถุดิบ
ธรรมชาติภายในประเทศอย่างยั่งยืน เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ และยกระดับ
ภาพลักษณ์ประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางเครื่องส าอางฮาลาล ในภูมิภาคอาเซียน 
 
แนวทางท่ี‍1.1 พัฒนาระบบการรับรองฮาลาล‍ให้เป็นสากล 
แนวทางนี้มุ่งเน้นการยกระดับการรับรองฮาลาล เครื่องส าอางของไทยให้มีมาตรฐานเทียบเท่าและเป็นที่ยอมรับ 
ในระดับนานาชาติ โดยด าเนินการผ่าน 3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Quality Thailand Plus 
มุ่งพัฒนาเครื่องส าอางฮาลาล ของประเทศไทยให้มีมาตรฐานสอดคล้องกับหลักเกณฑ์สากล ทั้งในด้าน
กระบวนการผลิต การจัดการคุณภาพ และระบบการตรวจประเมิน เพื่อสร้างมาตรฐาน “Halal Quality 
Thailand Plus” ที่เป็นตราสัญลักษณ์รับรองคุณภาพระดับสากลของไทย 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาเครื่องส าอางฮาลาล ไทยให้มีมาตรฐานครอบคลุมตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ  
การควบคุมกระบวนการผลิต การตรวจสอบคุณภาพทุกขั้นตอน การจัดท าระบบตรวจประเมินภายใน
และภายนอก รวมถึงการสร้างและบริหารจัดการตราสัญลักษณ์ “Halal Quality Thailand Plus”  
เพ่ือยืนยันคุณภาพและความปลอดภัยตามมาตรฐานสากล และสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภคทั้งใน 
และต่างประเทศ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., กษ., สกอท., สกอจ. 
 

2) โครงการ‍Halal Auditor Excellence 
พัฒนาศักยภาพผู้ตรวจประเมินฮาลาล ของไทยให้มีความรู้และทักษะด้านมาตรฐานและการรับรอง
เครื่องส าอาง ตามมาตรฐานสากล GMP ASEAN, ISO 22716, และข้อก าหนดด้านฮาลาล ของ CICOT 
ให้สอดคล้องกับ OIC/SMIIC 4:2018 Halal Cosmetics – General Requirements เพ่ือยกระดับ
คุณภาพผู้ตรวจประเมินให้เป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาติ และสนับสนุนการขยายตลาดเครื่องส าอาง  
ฮา ลาล ของไทยในเวทีโลก 
กิจกรรมหลัก: จัดท าหลักสูตรและคู่มืออบรมผู้ตรวจประเมินฮาลาล ด้านเครื่องส าอางที่ครอบคลุมทั้ง
มาตรฐานสากลและข้อก าหนดทางศาสนา จัดอบรมและทดสอบเพ่ือรับรองคุณสมบัติผู้ตรวจประเมิน 
ให้สามารถประเมินโรงงานและผลิตภัณฑ์ได้อย่างถูกต้องตามมาตรฐาน OIC/SMIIC 4:2018 พร้อมทั้ง
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ส่งเสริมความร่วมมือและการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ระหว่างประเทศสมาชิก OIC เพ่ือพัฒนาศักยภาพ
บุคลากรไทยใหม้ีความเป็นมืออาชีพในระดับนานาชาติ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., สกอท., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ. 
 

3) โครงการ‍Halal Quality Verification Network (IQAVs) 
มุ่งสร้างเครือข่ายผู้ตรวจสอบคุณภาพอิสระ (Independent Quality Assurance Verifiers – IQAVs) 
เพ่ือยกระดับความน่าเชื่อถือของระบบตรวจสอบคุณภาพและความปลอดภัยของเครื่องส าอางฮาลาล  
โดยให้ IQAVs ท าหน้าที่ตรวจสอบประสิทธิภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อย่างอิสระ ครอบคลุม
การประเมินปริมาณสารส าคัญ (biomarkers) การอ้างอิงข้อมูลวิจัยทางวิทยาศาสตร์ และการตรวจสอบ
การปฏิบัติตามข้อก าหนดทางศาสนา ทั้งนี้เพ่ือเสริมสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคและคู่ค้าทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาและฝึกอบรม IQAVs ให้มีความเชี่ยวชาญด้านการตรวจสอบประสิทธิภาพและ
ความปลอดภัยของเครื่องส าอางฮาลาล  พร้อมสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานสนับสนุนทั้งใน
และต่างประเทศเพ่ือบูรณาการมาตรฐานสากลและข้อก าหนดทางศาสนา 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., สกอท., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ., วว. 

 
แนวทางท่ี‍1.2 พัฒนาเทคโนโลยีการผลิตและระบบตรวจสอบย้อนกลับ 
แนวทางนี้เน้นการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรมเพ่ือยกระดับระบบการผลิ ตและการตรวจสอบ
ย้อนกลับของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล  โดยประกอบด้วย 3 โครงการส าคัญ ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Blockchain Trace System 
พัฒนาระบบบล็อกเชนเพ่ือใช้ในการตรวจสอบย้อนกลับวัตถุดิบและกระบวนการผลิตเครื่องส าอางฮา ลาล   
ตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและความเชื่อม่ันในห่วงโซ่อุปทาน 
กิจกรรมหลัก: ออกแบบและพัฒนาระบบบล็อกเชนส าหรับการบันทึกข้อมูลวัตถุดิบ กระบวนการผลิต 
การบรรจุและการขนส่ง จัดท าคู่มือและมาตรฐานการบันทึกข้อมูลส าหรับผู้ประกอบการ จัดอบรม
ผู้ใช้งานระบบ และเชื่อมต่อข้อมูลกับหน่วยงานรับรองฮาลาล  เพ่ือให้สามารถตรวจสอบย้อนกลับได้แบบ
เรียลไทม ์
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., สกอท., ศวฮ.จุฬาฯ, DEPA, วว. 
 

2) โครงการ‍Smart Halal Factory 
ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีอัตโนมัติ ระบบ Internet of Things (IoT) และระบบการผลิตอัจฉริยะมาใช้
ในโรงงานผลิตเครื ่องส าอางฮาลาล   เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ลดต้นทุน และรักษาคุณภาพตาม
มาตรฐานฮา ลาล   
กิจกรรมหลัก: พัฒนา ออกแบบ ติดตั้ง และปรับใช้เทคโนโลยีอัตโนมัติและ IoT ในกระบวนการผลิต  
จัดอบรมบุคลากรด้านการผลิตอัจฉริยะ และพัฒนามาตรฐานการควบคุมคุณภาพอัตโนมัติให้สอดคล้อง
ข้อก าหนดฮาลาล   
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., สกอท., กสอ., DEPA 
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3) โครงการ‍Halal Trace QR System for Consumers 
พัฒนาระบบ QR Code เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถตรวจสอบข้อมูลผลิตภัณฑ์ เช่น แหล่งที่มาของวัตถุดิบ 
วันผลิต ใบรับรองฮาลาล   และข้อมูลมาตรฐานอ่ืน ๆ ได้ด้วยตนเอง เพ่ิมความน่าเขื่อถือและความมั่นใจ 
ในการบริโภค 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาระบบ QR Code และฐานข้อมูลผลิตภัณฑ์ จัดท าคู่มือการใช้งาน และเผยแพร่ 
ให้ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลผลิตภัณฑ์ได้ง่ายและเชื่อถือได้ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., สกอท., DEPA, ศวฮ.จุฬาฯ 

 
แนวทางท่ี‍1.3 ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบธรรมชาติในประเทศ 
แนวทางนี้เน้นการใช้วัตถุดิบสมุนไพรและวัตถุดิบธรรมชาติภายในประเทศเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอุตสาหกรรม
เครื่องส าอางฮาลาล  ไทย พร้อมทั้งส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากและความยั่งยืนของห่วงโซ่อุปทาน โดยมี 3 โครงการหลัก 
ได้แก่ 

1) โครงการ‍Thai Bio-Herbal Project 
มุ่งวิจัยและพัฒนาเครื่องส าอางจากสมุนไพรและวัตถุดิบธรรมชาติในท้องถิ่น โดยผ่านกระบวนการรับรอง
ฮาลาล   เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของไทยและสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้ 
กิจกรรมหลัก: วิจัยและพัฒนาสมุนไพรและวัตถุดิบธรรมชาติในประเทศ จัดท าสูตรเครื่องส าอางฮาลาล   
และส่งเสริมการใช้ในอุตสาหกรรมเพ่ือต่อยอดผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., กษ., อว., สกอท., วว. 
 

2) โครงการ‍Local Ingredient Partnership 
ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู้ผลิตวัตถุดิบธรรมชาติระดับท้องถิ่นกับผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมเครื่องส าอาง เพ่ือสร้างระบบการผลิตแบบมีส่วนร่วมและยั่งยืน 
กิจกรรมหลัก: ส ารวจและจัดท าฐานข้อมูลผู้ผลิตวัตถุดิบธรรมชาติในระดับท้องถิ่น จัดกิจกรรมจับคู่ธุรกิจ
ระหว่างผู้ผลิตวัตถุดิบกับผู้ประกอบการเครื่องส าอาง พัฒนามาตรฐานคุณภาพและการรับรองฮาลาล  ของ
วัตถุดิบท้องถิ่น ถ่ายทอดเทคโนโลยีและแนวปฏิบัติการเก็บเกี่ยวและแปรรูปให้ได้คุณภาพตรงตาม
มาตรฐานสากล ส่งเสริมการผลิตแบบรวมกลุ่มและระบบการจัดการห่วงโซ่อุปทานที่ยั่งยืน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: กษ., อก., สธ., สกอท., สสว. 
 

3) โครงการ‍Halal Natural Supply Chain 
มุ่งพัฒนาระบบโลจิสติกส์และซัพพลายเชนส าหรับวัตถุดิบธรรมชาติที่ได้รับการรับรองฮาลาล   เพ่ือให้การ
จัดหาและกระจายวัตถุดิบเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ ปลอดภัย และตรวจสอบได้ 
กิจกรรมหลัก: ออกแบบและพัฒนาระบบโลจิสติกส์ส าหรับวัตถุดิบธรรมชาติฮาลาล   จัดท ามาตรฐานการ
ขนส่งและการจัดเก็บให้สอดคล้องกับข้อก าหนดฮาลาล   ติดตามและตรวจสอบเส้นทางการขนส่งแบบ
เรียลไทม์เพ่ือรับประกันความปลอดภัยและความถูกต้องของวัตถุดิบ จัดท าระบบตรวจสอบย้อนกลับ 
(traceability) ของวัตถุดิบตั้งแต่ผู้ผลิตถึงผู้ประกอบการ และสร้างกลไกการประสานงานระหว่าง
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้ซัพพลายเชนมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: กษ., อก., สธ., สกอท., DEPA, สสว. 
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ตารางท่ี‍6.4‍กลยุทธ์ที‍่1‍ยกระดับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยสู่ระดับสากล 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน 
(1 ปี) 

สั น 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว 
(4–5 ปี) 

1.1 พัฒนาระบบ
การรับรองฮา‍ลาล‍‍
ให้เป็นสากล 
  
  

1)‍Halal Quality 
Thailand Plus 

พัฒนาเครื่องส าอาง   ให้มี
มาตรฐานสากล ครอบคลุม
กระบวนการผลิต การตรวจสอบ
คุณภาพ ระบบประเมิน และจัดท า
ตราสัญลักษณ์ “Halal Quality 
Thailand Plus” 

√   อก., สธ., กษ., 
สกอท., สกอจ. 

2)‍Halal Auditor 
Excellence 

พัฒนาศักยภาพผู้ตรวจประเมินฮา 
ลาล  ให้ตรงมาตรฐานสากล GMP 
ASEAN, ISO 22716 และ 
OIC/SMIIC 4:2018, จัดอบรมและ
ทดสอบ 

 √  อก., สธ., 
สกอท., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
ม.อ. 

3)‍Halal Quality 
Verification 
Network (IQAVs) 

สร้างเครือข่ายผู้ตรวจสอบคุณภาพ
อิสระ (IQAVs) เพื่อตรวจสอบ
ประสิทธิภาพและความปลอดภัย
ของเครื่องส าอางฮาลาล   

  √ อก., สธ., 
สกอท., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
ม.อ., วว. 

1.2 พัฒนา
เทคโนโลยีการผลิต
และระบบ
ตรวจสอบ
ย้อนกลับ 
  
  

1)‍Halal 
Blockchain Trace 
System 

พัฒนาระบบบล็อกเชนเพื่อ
ตรวจสอบย้อนกลับวัตถุดิบและ
กระบวนการผลิต ตั้งแต่ต้นน้ าถึง
ปลายน้ า 

 √  อก., สธ., 
สกอท., ศวฮ.
จุฬาฯ, DEPA, 
วว. 

2)‍Smart Halal 
Factory 

น า IoT และระบบอัตโนมัติมาใช้ใน
โรงงานผลิตเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ 
ลดต้นทุน และรักษาคุณภาพตาม
มาตรฐานฮาลาล   

  √ อก., สธ., 
สกอท., กสอ., 
DEPA 

3)‍Halal Trace QR 
System for 
Consumers 

พัฒนาระบบ QR Code ให้
ผู้บริโภคตรวจสอบข้อมูลผลิตภัณฑ์ 
เช่น แหล่งท่ีมา วันผลิต ใบรับรอง
ฮาลาล   

√   อก., สธ., 
สกอท., DEPA, 
ศวฮ.จุฬาฯ 

1.3 ส่งเสริมการใช้
วัตถุดิบธรรมชาติ
ในประเทศ 
  
  

1)‍Thai Bio-
Herbal Project 

วิจัยและพัฒนาเครื่องส าอางจาก
สมุนไพรและวัตถุดิบธรรมชาติ
ภายในประเทศ ผ่านการรับรองฮา 
ลาล   

√   อก., สธ., กษ., 
อว., สกอท., 
วว. 

2)‍Local 
Ingredient 
Partnership 

สร้างเครือข่ายความร่วมมือ
ระหว่างผู้ผลิตวัตถุดิบท้องถิ่นกับ
ผู้ประกอบการเครื่องส าอาง 
ส่งเสริมระบบการผลิตยั่งยืน 

 √  กษ., อก., สธ., 
สกอท., สสว. 

3)‍Halal Natural 
Supply Chain 

พัฒนาระบบโลจิสติกส์และซัพ
พลายเชนวัตถุดิบธรรมชาติฮาลาล   
ตรวจสอบย้อนกลับได้และยั่งยืน 

  √ กษ., อก., สธ., 
สกอท., DEPA, 
สสว. 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
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ค าย่อหน่วยงาน: 

กษ. = กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
กสอ. = กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
วว. = สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย 
ศวฮ.จุฬาฯ = ศูนย์วิจัยฮาลาล จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ศวฮ.ม.อ. = ศูนย์วิจัยฮาลาล มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 
สกอท. = คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
สธ. = กระทรวงสาธารณสุข 
สสว. = ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
อก. = กระทรวงอุตสาหกรรม 
อว. = กระทรวงการอุดมศึกษา 
DEPA = ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 

 
กลยุทธ์ที่‍2 พัฒนาให้ไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตเคร่ืองส าอางฮาลาล‍‍เพ่ือส่งออก 
กลยุทธ์นี้มุ่งเสริมสร้างศักยภาพของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยให้สามารถเติบโตได้อย่างยั่งยืนและ
มีขีดความสามารถในการแข่งขันในระดับสากล โดยเน้นการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางการผลิต การวิจัยและ
นวัตกรรม การพัฒนาทักษะบุคลากร การยกระดับผู้ประกอบการรายใหม่ และการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับ
นานาประเทศ เพ่ือผลักดันให้ประเทศไทยก้าวขึ้นเป็นศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล  ของภูมิภาคและเป็น
ฐานส าคัญของการส่งออกสินค้าเครื่องส าอางฮาลาล  สู่ตลาดโลก 
 
แนวทางท่ี‍2.1 พัฒนาโครงสร้างพื นฐานการผลิตและระบบสนับสนุน 
แนวทางนี้มุ่งพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล  ให้มีความพร้อมและได้มาตรฐานระดับ
สากล รวมทั้งจัดท าระบบข้อมูลเพื่อเชื่อมโยงภาคการผลิตและการส่งออก โดยมี 2 โครงการส าคัญ ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Shared Facility Center‍ 
จัดตั้งศูนย์อุตสาหกรรมครื่องส าอางฮาลาล  แบบครบวงจร เพ่ือให้ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SME) สามารถเข้าถึงเครื่องจักร เทคโนโลยี และห้องปฏิบัติการมาตรฐานสากล โดยไม่ต้องลงทุน 
ด้วยตนเองทั้งหมด ศูนย์ดังกล่าวจะเป็นพ้ืนที่ทดสอบต้นแบบการผลิต (pilot plant) และให้ค าปรึกษา
ด้านการผลิตตามหลักฮาลาล   ช่วยลดต้นทุนการเริ่มต้นธุรกิจและยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของผู้ประกอบการไทย 
กิจกรรมหลัก: จัดตั้งศูนย์เครื่องส าอางฮาลาล  ครบวงจรส าหรับ SME มีพ้ืนที่ผลิตต้นแบบ ห้องปฏิบัติการ
มาตรฐานสากล เครื่องจักรและอุปกรณ์ทันสมัย พร้อมบริการให้ค าปรึกษา ฝึกอบรม ควบคุมคุณภาพ 
ติดตามย้อนกลับ และสนับสนุนการรับรองฮาลาล   เพ่ือลดต้นทุน เพ่ิมประสิทธิภาพ และยกระดับ
ความสามารถแข่งขัน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สธ., สกอท., สสว., กสอ. 
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2) โครงการ‍Halal Supply Chain Database‍ 
พัฒนาฐานข้อมูลกลางซัพพลายเชนเครื่องส าอางฮาลาล  เพ่ือสนับสนุนการผลิตและการส่งออก 
ครอบคลุมตั้งแต่ผู้ผลิตวัตถุดิบ โรงงานแปรรูป ผู้ขนส่ง ไปจนถึงผู้จัดจ าหน่าย โดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
ในการบริหารจัดการข้อมูล เพ่ือสร้างความเชื่อมโยงระหว่างหน่วยงานและผู้ประกอบการในห่วงโซ่
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล   
กิจกรรมหลัก: พัฒนาฐานข้อมูลกลางซัพพลายเชนเครื่องส าอางฮาลาล   ครอบคลุมผู้ผลิตวัตถุดิบ โรงงาน
แปรรูป ผู้ขนส่ง และผู้จัดจ าหน่าย บริหารจัดการข้อมูลด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล ติดตามย้อนกลับวัตถุดิบ
และผลิตภัณฑ์แบบเรียลไทม์ เชื่อมโยงหน่วยงานและผู้ประกอบการเพ่ือเพ่ิมความน่าเชื่อถือและ
ประสิทธิภาพในการผลิตและส่งออก พร้อมวิเคราะห์ข้อมูลตลาดต่างประเทศ เพื่อตอบสนอง        
ความต้องการของผู้บริโภคมุสลิมในตลาดต่างประเทศ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: กษ., อก., DEPA, สกอท., สสว. 

 
แนวทางท่ี‍2.2 สนับสนุนเทคโนโลยีการผลิตและนวัตกรรม 
แนวทางนี้มุ่งผลักดันให้เกิดการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล   เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจและสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสูงเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก โดยมีโครงการหลัก 3 โครงการ ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Innovation Grant‍ 
สนับสนุนการวิจัยและพัฒนานวัตกรรมด้านเครื่องส าอางฮาลาล   ทั้งในส่วนของ สูตรผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบ
ทางเลือก และเทคโนโลยีการผลิต เพ่ือส่งเสริมการสร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ที่ตอบโจทย์ตลาดโลก  
โดยยังคงรักษาความถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม 
กิจกรรมหลัก: สนับสนุนทุนวิจัยและพัฒนานวัตกรรมเครื่องส าอางฮาลาล   ครอบคลุมการพัฒนาสูตร
ผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบทางเลือก และเทคโนโลยีการผลิต พร้อมติดตามผลลัพธ์และทดสอบความสอดคล้อง
กับมาตรฐานฮาลาล   เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสูง แข่งขันได้ในตลาดโลก และสอดคล้องกับ
ข้อก าหนดทางศาสนา 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อว., วว., สกอท., สสว., TCMA 
 

2) โครงการ‍Halal Cosmetic R&D Alliance‍ 
ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างสถาบันวิจัย มหาวิทยาลัย และภาคอุตสาหกรรมในการพัฒนาและถ่ายทอด
เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล   โดยมุ่งสร้างระบบนิเวศการวิจัยร่วม (Research 
Ecosystem) ที่เชื่อมโยงระหว่างภาควิชาการและภาคธุรกิจ 
กิจกรรมหลัก: สร้างความร่วมมือเชิงวิชาการและอุตสาหกรรมเพ่ือพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม
เครื่องส าอางฮาลาล   โดยจัดตั้งโครงการวิจัยร่วม (Joint R&D Projects) ระหว่างมหาวิทยาลัย สถาบันวิจัย 
และผู้ประกอบการ เพ่ือพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบทางเลือก และกระบวนการผลิต จัดเวิร์กช็อป 
แลกเปลี่ยนองค์ความรู้ และสร้างฐานข้อมูลนวัตกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ที่สามารถน าไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อว., วว., สกอท., สสว., TCMA 
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3) โครงการ‍Thai Active Ingredient Lab‍ 
มีหน่วยงานเฉพาะทางด้านการวิจัยและพัฒนาส่วนผสมส าคัญ (Active Ingredients) ส าหรับ
เครื่องส าอางฮาลาล   มุ่งเน้นการพัฒนาวัตถุดิบจากพืชและสมุนไพรในประเทศที่มีคุณสมบัติด้านความ
งามและปลอดภัย เพ่ือทดแทนการน าเข้าและสร้างจุดแข็งให้ผลิตภัณฑ์ไทยมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
กิจกรรมหลัก: จัดตั้งศูนย์วิจัยและพัฒนาส่วนผสมส าคัญ (Active Ingredients) ส าหรับเครื่องส าอางฮา ลาล   
มุ่งพัฒนาวัตถุดิบจากพืชและสมุนไพรในประเทศ วิเคราะห์คุณสมบัติด้านความงามและความปลอดภัย 
พัฒนาสูตรและเทคโนโลยีการสกัดที่ได้มาตรฐานฮาลาล   จัดเก็บฐานข้อมูลสารออกฤทธิ์ส าหรับน าไปต่อ
ยอดเชิงพาณิชย์ และสนับสนุนผู้ประกอบการไทยในการใช้วัตถุดิบทดแทนการน าเข้าเพ่ือสร้าง
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของผลิตภัณฑ์ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: วว., อว., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ., สกอท., สสว. 

 
แนวทางท่ี‍2.3 พัฒนาทักษะและบุคลากรด้านการผลิต 
แนวทางนี้เน้นการเสริมสร้างความรู้ ความสามารถ และมาตรฐานของบุคลากรในอุตสาหกรรมเครื่องส าอาง
ฮา ลาล   เพ่ือให้สามารถผลิตสินค้าได้อย่างมีคุณภาพและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดยมี 3 โครงการส าคัญ 
ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Production Skill Upgrade‍ 
พัฒนาทักษะบุคลากรด้านการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล   ทั้งในระดับช่างเทคนิคและระดับบริหาร ให้มี
ความเข้าใจในหลักฮาลาล   กระบวนการผลิตที่ถูกต้อง และมาตรฐานสากลที่เกี่ยวข้อง 
กิจกรรมหลัก: จัดอบรมและพัฒนาทักษะบุคลากรด้านการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล   ทั้งระดับช่างเทคนิค
และระดับบริหาร ครอบคลุมการเรียนรู้หลักฮาลาล   การจัดการกระบวนการผลิตที่ปลอดภัยและถูกต้อง
ตามมาตรฐาน GMP ASEAN และ ISO 22716 การควบคุมคุณภาพ การตรวจสอบวัตถุดิบและ
ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป การบันทึกข้อมูลและระบบติดตามย้อนกลับ รวมถึงการพัฒนาทักษะด้านการบริหาร
การผลิตและการจัดการทีมงาน เพ่ือให้บุคลากรสามารถปฏิบัติตามข้อก าหนดฮาลาล  และมาตรฐานสากล
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., กสอ., สสว., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ., สกอท. 
 

2) โครงการ‍Certified Halal Cosmetic Expert Program‍ 
พัฒนาผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องส าอางฮาลาล   เพ่ือสร้างบุคลากรที่มีศักยภาพในระบบการผลิตเครื่องส าอาง
ฮาลาล   และได้รับการยอมรับทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล   ครอบคลุมการประเมินความรู้และ
ทักษะด้านหลักฮาลาล   กระบวนการผลิต การควบคุมคุณภาพ มาตรฐานสากล เช่น GMP ASEAN และ 
ISO 22716 รวมถึงการตรวจสอบวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป จัดท าหลักสูตรอบรมและทดสอบ
ความสามารถทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ เพ่ือสร้างบุคลากรที่มีคุณวุฒิทางวิชาชีพ สามารถปฏิบัติงาน
และให้ค าปรึกษาในระดับอุตสาหกรรม และได้รับการยอมรับทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., กสอ., สสว., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ., สกอท. 
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3) โครงการ‍Halal Industry Exchange‍ 
มุ่งส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความรู้ แนวปฏิบัติ และประสบการณ์ด้านอุตสาหกรรมฮาลาล   กับหน่วยงาน
มาตรฐานระหว่างประเทศ รวมถึงกลุ่มประเทศมุสลิม เพ่ือยกระดับมาตรฐานและขีดความสามารถของ
บุคลากรของไทย 
กิจกรรมหลัก: ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความรู้และแนวปฏิบัติฮาลาล  กับต่างประเทศ ผ่านสัมมนา 
การฝึกอบรม และแลกเปลี่ยนบุคลากร พร้อมสร้างเครือข่ายกับหน่วยงานมาตรฐานระหว่างประเทศ 
เช่น SMIIC และความร่วมมือด้านมาตรฐานกับประเทศมุสลิม เพ่ือยกระดับมาตรฐานไทยให้สอดคล้อง
สากล 
หน่วยงานรับผิดชอบ: กต., อก., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ., สกอท. 

 
แนวทางท่ี‍2.4 พัฒนา‍SME เครื่องส าอางและผู้ประกอบการใหม่ 
แนวทางนี้มุ่งเน้นการสนับสนุนผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม รวมถึงผู้ประกอบการรายใหม่ให้สามารถ
เข้าสู่อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ได้อย่างเข้มแข็ง โดยมีโครงการส าคัญ 2 โครงการ ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Cosmetic Incubation Center‍ 
มีศูนย์บ่มเพาะธุรกิจเพื่อสนับสนุน SME และผู้ประกอบการใหม่ในด้านองค์ความรู้ เทคโนโลยี 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการตลาด ทั้งยังจัดให้มีพ้ืนที่ทดลองผลิตต้นแบบและให้ค าปรึกษาแบบครบ
วงจร 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาองค์ความรู้ เทคโนโลยี และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับ SME และผู้ประกอบการใหม่ 
จัดพ้ืนที่ทดลองผลิตต้นแบบ พร้อมให้ค าปรึกษาและสนับสนุนด้านการตลาดแบบครบวงจร เพ่ือเร่ง
ศักยภาพและความเข้มแข็งในการเข้าสู่ตลาดฮาลาล   
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สสว., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ. 
 

2) โครงการ‍Halal Business Mentorship‍ 
พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ SME และรายใหม่ด้วยค าแนะน าเชิงลึกด้ านการวางแผนธุรกิจ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ และการขยายตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
กิจกรรมหลัก: จัดโปรแกรมพี่เลี้ยงธุรกิจโดยผู้เชี่ยวชาญจากภาคอุตสาหกรรม เพื่อให้ค าแนะน า
ด้านการวางแผนธุรกิจ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ และการขยายตลาดในระดับนานาชาติ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สสว., สกอท. 
 

แนวทางท่ี‍2.5 พัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรมและความร่วมมือระหว่างประเทศ 
แนวทางนี้มุ่งสร้างความร่วมมือในระดับประเทศและระดับภูมิภาค เพ่ือขยายตลาดและสร้างอัตลักษณ์  
ของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ไทย โดยประกอบด้วย 2 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal Beauty Cluster Thailand‍ 
สร้างเครือข่ายความร่วมมือเพ่ือแลกเปลี่ยนข้อมูลธุรกิจและเทคโนโลยี ร่วมพัฒนากลยุทธ์การส่งออก
เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยสู่ตลาดโลก 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

129 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

กิจกรรมหลัก: จัดตั้งเครือข่ายความร่วมมือของผู้ผลิต นักวิจัย ผู้ส่งออก และหน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง  
เพ่ือแลกเปลี่ยนข้อมูลทางธุรกิจและเทคโนโลยี รวมถึงร่วมกันพัฒนาแนวทางการส่งออกสินค้า
เครื่องส าอางฮาลาล  ของไทยในตลาดโลก 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สสว., สกอท., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ. 
 

2) โครงการ‍Halal Beauty & Cosmetic Regional Forum‍ 
สนับสนุนให้เกิดเวทีประชุมความร่วมมือด้านอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ในระดับภูมิภาค  
เพ่ือแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ สร้างเครือข่ายพันธมิตร และก าหนดทิศทางร่วมกันในการพัฒนา
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ของภูมิภาค 
กิจกรรมหลัก: จัดเวทีประชุมและสัมมนาในระดับภูมิภาค เพ่ือแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ เทคโนโลยี และ
แนวปฏิบัติที่ดีด้านอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล   สร้างเครือข่ายพันธมิตรระหว่างผู้ประกอบการ 
นักวิจัย และหน่วยงานภาครัฐ พร้อมก าหนดทิศทางร่วมในการพัฒนาอุตสาหกรรม สนับสนุนการอัปเดต
ข้อมูลตลาด การพัฒนานวัตกรรม และการเชื่อมโยงมาตรฐานฮาลาล  ระหว่างประเทศ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สกอท., ศวฮ.จุฬาฯ, ศวฮ.ม.อ., ททท. 
 

ตารางท่ี‍6.5‍กลยุทธ์ที่‍2‍พัฒนาให้ไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล‍‍เพื่อส่งออก 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน 
(1 ปี) 

สั น 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว 
(4–5 ปี) 

2.1 พัฒนา
โครงสร้างพื นฐาน
การผลิตและระบบ
สนับสนุน 

1)‍Halal Shared 
Facility Center 

จัดต้ังศูนย์ผลิตต้นแบบและ
ห้องปฏิบัติการมาตรฐานสากล  
ให้ SME เข้าถึงเทคโนโลยีและ
ค าปรึกษาด้านการผลิตฮาลาล   

 √  อก., สธ., 
สกอท., สสว., 
กสอ. 

2)‍Halal Supply 
Chain Database 

พัฒนาฐานข้อมูลกลางซัพพลายเชน
เครื่องส าอางฮาลาล   เพิ่มความ
เชื่อมโยงและการตรวจสอบ 
ในการผลิตและส่งออก 

√   กษ., อก., 
DEPA, สกอท., 
สสว. 

2.2 สนับสนุน
เทคโนโลยีการผลิต
และนวัตกรรม 

1)‍Halal 
Innovation Grant 

สนับสนุน R&D และนวัตกรรมสูตร
ผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบ และเทคโนโลยี
การผลิตฮาลาล   

√   อว., วว., 
สกอท., สสว., 
TCMA 

2)‍Halal Cosmetic 
R&D Alliance 

สร้างความร่วมมือระหว่าง
มหาวิทยาลัย สถาบันวิจัย และ
อุตสาหกรรมเพื่อพัฒนาเทคโนโลยี
และนวัตกรรม 

 √  อว., วว., 
สกอท., สสว., 
TCMA 

3)‍Thai Active 
Ingredient Lab 

พัฒนาวัตถุดิบส าคัญจากพืชและ
สมุนไพรในประเทศ ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล   
 

  √ วว., อว., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
ม.อ., สกอท., 
สสว. 

2.3 พัฒนาทักษะ
และบุคลากร 

1)‍Halal 
Production Skill 
Upgrade 

อบรมบุคลากรด้านการผลิตฮาลาล   
ท้ังเทคนิคและบริหาร  
ตามมาตรฐานสากล 

√   อก., กสอ., 
สสว., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
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ตารางท่ี‍6.5‍กลยุทธ์ที่‍2‍พัฒนาให้ไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางฮาลาล‍‍เพื่อส่งออก 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน 
(1 ปี) 

สั น 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว 
(4–5 ปี) 

ม.อ., สกอท. 
2)‍Certified Halal 
Cosmetic Expert 
Program 

พัฒนาผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องส าอาง
ฮาลาล   ให้สามารถท างานและให้
ค าปรึกษาในระดับอุตสาหกรรม 

 √  อก., กสอ., 
สสว., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
ม.อ., สกอท. 

3)‍Halal Industry 
Exchange 

แลกเปลี่ยนความรู้และแนวปฏิบัติ
ฮาลาล  กับต่างประเทศ สร้าง
เครือข่ายมาตรฐานสากล 

  √ กต., อก., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
ม.อ., สกอท. 

2.4 พัฒนา‍SME 
และผู้ประกอบการ
ใหม่ 

1)‍Halal Cosmetic 
Incubation Center 

สนับสนุน SME และผู้ประกอบการ
ใหม่ด้วยพื้นท่ีทดลองผลิตต้นแบบ
และค าปรึกษาเชิงธุรกิจ 

 √  อก., สสว., 
ศวฮ.จุฬาฯ, 
ศวฮ.ม.อ. 

2)‍Halal Business 
Mentorship 

พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ 
SME และรายใหม่ด้านธุรกิจ 
การตลาด และการสร้างแบรนด์ 

 √  อก., สสว., 
สกอท. 

2.5 พัฒนา
เครือข่าย
อุตสาหกรรมและ
ความร่วมมือ
ระหว่างประเทศ 

1)‍Halal Beauty 
Cluster Thailand 

สร้างเครือข่ายความร่วมมือผู้ผลิต 
นักวิจัย และหน่วยงาน ส่งเสริมการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลและเทคโนโลยี 

 √  อก., สสว., 
สกอท., ศวฮ.
จุฬาฯ, ศวฮ.
ม.อ. 

2)‍Halal Beauty & 
Cosmetic Regional 
Forum 

จัดเวทีประชุมและสัมมนาระดับ
ภูมิภาค เพื่อแลกเปลี่ยนความรู้และ
แนวปฏิบัตฮิาลาล   

  √ อก., สกอท., 
ศวฮ.จุฬาฯ, 
ศวฮ.ม.อ., 
ททท. 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
 
ค าย่อหน่วยงาน: 

กต. = กระทรวงการต่างประเทศ 
กษ. = กระทรวงเกษตรและสหกรณ ์
กสอ. = กรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม 
ททท. = การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
วว. = สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย 
ศวฮ.จุฬาฯ = ศูนย์วิจัยฮาลาล จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย 
ศวฮ.ม.อ. = ศูนย์วิจยัฮาลาล มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ์
สกอท. = คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
สธ. = กระทรวงสาธารณสุข 
สสว. = ส านักงานส่งเสริมวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม 
อก. = กระทรวงอุตสาหกรรม 
อว. = กระทรวงการอุดมศึกษา 
DEPA = ส านักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจดิจิทัล 
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TCMA = สมาคมผูผ้ลิตเครื่องส าอางไทย 
 
กลยุทธ์ที่‍3 พัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการสร้างและยกระดับแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยให้มีเอกลักษณ์ชัดเจน มีความโดดเด่น 
ทันสมัย และเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก ผ่านการพัฒนาภาพลักษณ์แบรนด์ การสร้างเรื่องราวและประสบการณ์  
ที่น่าจดจ า การขยายตลาดและพันธมิตรระดับสากล รวมถึงการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือสร้างความสัมพันธ์และความ
ภักดีของลูกค้า ทั้งนี้เพ่ือเพ่ิมมูลค่าแบรนด์และขยายการรับรู้ในระดับนานาชาติ 
 
แนวทางที‍่1 สร้างเอกลักษณ์และความน่าเชื่อถือของแบรนด์ 
แนวทางนี้มุ่งเน้นการท าให้แบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยมีภาพลักษณ์ท่ีชัดเจน โดดเด่น และน่าเชื่อถือในสายตา
ผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ โดยการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่สะท้อนคุณค่าไทยฮาลาล   ประกอบด้วย 
3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Thai Halal Beauty Identity‍ 
พัฒนาภาพลักษณ์และอัตลักษณ์แบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยให้มีความชัดเจนและสอดคล้องกับ
ตลาดเป้าหมาย เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยมีกรอบแนวทางในการพัฒนาแบรนด์สู่ตลาดโลก 
กิจกรรมหลัก: จัดท าคู่มือ Brand Guideline ครอบคลุมการใช้โลโก้ สี ฟอนต์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
และแนวคิดการสื่อสาร พร้อมจัดเวิร์กชอปให้ผู้ประกอบการสามารถน าแนวทางไปปรับใช้จริง เพ่ือสร้าง
แบรนด์ที่โดดเด่น สะท้อนคุณค่าไทยฮาลาล   และพร้อมเข้าสู่ตลาดโลก 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สสว., ททท., สกอท. 
 

2) โครงการ‍Thai Design for Halal Packaging‍ 
สนับสนุนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สะท้อนความเป็นไทยและหลักฮาลาล   ผสานงานออกแบบสมัยใหม่
กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น เพ่ือให้สินค้ามีความโดดเด่น น่าจดจ า และสร้างคุณค่าเพ่ิมทางการตลาด 
กิจกรรมหลัก: จัดท าแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Design Guideline) ครอบคลุมสี ฟอนต์ 
ลวดลาย และวัสดุที่สอดคล้องหลักฮาลาล  และสะท้อนความเป็นไทย จัดเวิร์กชอปและอบรมเชิง
ปฏิบัติการ ให้ค าปรึกษาแบบตัวต่อตัว แนะน าการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์เพ่ือความโดดเด่นและเพ่ิมมูลค่า
ทางการตลาด และสนับสนุนการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์พร้อมทดสอบความเหมาะสมกับตลาด
ก่อนผลิตจริง 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., สสว., ททท., สกอท. 
 

3) โครงการ‍Thailand Halal Cosmetic Awards‍ 
จัดกิจกรรมประกาศรางวัลเพ่ือเชิดชูและสร้างชื่อเสียงให้กับแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยที่มีความโดด
เด่นด้านคุณภาพ นวัตกรรม และการออกแบบ โดยมุ่งยกระดับภาพลักษณ์ของแบรนด์ไทยในสายตา
นานาชาติ และส่งเสริมให้เกิดการแข่งขันเชิงสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรม 
กิจกรรมหลัก: จัดประกาศรางวัลเพ่ือเชิดชูแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยที่โดดเด่นด้านคุณภาพ 
นวัตกรรม และการออกแบบ มุ่งยกระดับภาพลักษณ์แบรนด์ไทยในสายตานานาชาติ และส่งเสริมการ
แข่งขันเชิงสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรม 
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หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก., สสว., ททท., สกอท. 
 

แนวทางที่‍2‍สร้างเรื่องราวและประสบการณ์แบรนด์ 
แนวทางนี้มุ่งเน้นการสร้างการรับรู้ผ่านประสบการณ์ตรงและเรื่องราวที่น่าจดจ า ให้ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่าและ
เอกลักษณ์ของแบรนด์ ประกอบด้วย 3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Workshop “ไทย-ฮาลาล‍‍‍Beauty Experience”  
เน้นสร้างความรับรู้และภาพลักษณ์ที่ดีของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางไทยฮาลาล  ในตลาดต่างประเทศ  
พร้อมให้ผู้เข้าร่วมได้ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์และเรียนรู้คุณสมบัติสมุนไพรไทยอย่างใกล้ ชิด เพ่ือสร้าง
ประสบการณ์ที่น่าจดจ าและความสัมพันธ์อันดีกับแบรนด์ รวมถึงส่งเสริมความมั่นใจในคุณภาพ 
และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ฮาลาล   
กิจกรรมหลัก: จัดกิจกรรมให้ลูกค้าต่างชาติได้สัมผัสและทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ พร้อมเรียนรู้คุณสมบัติ
สมุนไพรไทยและความปลอดภัยฮาลาล   สร้างความสัมพันธ์และความประทับใจ ท าให้ลูกค้าจดจ าแบรนด์
ได้ยาวนาน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท., สสว., สกอท. 
 

2) โครงการ‍Content Storytelling ของแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทย  
เน้นสร้างการรับรู้และความเข้าใจในคุณค่าและเอกลักษณ์ของแบรนด์เครื่องส าอางไทยฮาลาล   ผ่านการ
เล่าเรื่องราวกระบวนการผลิต สมุนไพรไทย และความยั่งยืน โดยสื่อสารออกสู่ตลาดโลกอย่างต่อเนื่อง  
ท าให้ลูกค้าต่างชาติรับรู้และเชื่อมั่นในคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ พร้อมเสริมภาพลักษณ์
ที่ดีและสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวระหว่างแบรนด์กับผู้บริโภค 
กิจกรรมหลัก: ผลิตวิดีโอ บทความ และโพสต์โซเชียลมีเดียที่เล่าเรื่องราวของแบรนด์เครื่องส าอางไทยฮา ลาล   
ครอบคลุมกระบวนการผลิต สมุนไพรไทย และความยั่งยืน เพ่ือสื่อสารคุณค่าและเอกลักษณ์ของแบรนด์
สู่ตลาดโลก พร้อมสร้างความเชื่อมั่นและความรับรู้ที่ดีให้กับลูกค้าต่างชาติ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท, สสว., สกอท.  
 

3) โครงการ‍Thai Herbal Pop-up Store  
เน้นสร้างประสบการณ์ตรงให้ลูกค้าต่างชาติได้สัมผัสวัฒนธรรมไทย ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮา ลาล   
และได้รับค าปรึกษาในการใช้ผลิตภัณฑ์ ตลอดจนสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า ขยายฐานลูกค้าใหม่ 
และเพ่ิมการรับรู้แบรนด์ไทยในตลาดต่างประเทศ 
กิจกรรมหลัก: จัดท าร้าน Pop-up Store ในต่างประเทศให้ลูกค้าสัมผัสวัฒนธรรมไทย ทดลองใช้
ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล   พร้อมเข้าร่วมกิจกรรมสาธิตหรือรับค าปรึกษา สร้างประสบการณ์ตรง 
ขยายฐานลูกค้าใหม่ และเชื่อมโยงกับกิจกรรมประจ าปีในประเทศเป้าหมาย 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., สสว., สกอท.  
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แนวทางที‍่3 สร้างเครือข่ายตลาดและพันธมิตรระดับโลก 
มุ่งเน้นการขยายโอกาสทางธุรกิจ การสร้างพันธมิตรเชิงกลยุทธ์ และเพิ่มการเข้าถึงตลาดต่างประ เทศ 
เพ่ือให้แบ รนด์ไทยฮาลาล  เป็นที่รู้จักและยอมรับในระดับโลก ประกอบด้วย 3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Partnership กับร้านค้าสากล  
เน้นขยายโอกาสทางธุรกิจของแบรนด์ไทยฮาลาล   เพ่ิมการเข้าถึงลูกค้าต่างประเทศ สร้างความน่าเชื่อถือ
ในสายตาผู้บริโภค และส่งเสริมความร่วมมือเชิงกลยุทธ์กับร้านค้าสากลและแพลตฟอร์ม E-Commerce 
ระดับโลก ท าให้แบรนด์ไทยฮาลาล  เป็นที่รู้จักและยอมรับในระดับสากล 
กิจกรรมหลัก: จัดท าความร่วมมือกับร้านค้าสากล เช่น Sephora, Watsons และแพลตฟอร์ม 
E-Commerce ระดับโลก เพื่อจัดโปรโมชั่น วางขาย และแนะน าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทย 
ท าให้เข้าถึงลูกค้าต่างประเทศได้กว้างขึ้น พร้อมสร้างความน่าเชื่อถือและภาพลักษณ์แบรนด์ที่มั่นคง
ในตลาดโลก 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

2) โครงการ‍Influencer & KOL Marketing ส าหรับเครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทย  
เพ่ือเพ่ิมการรับรู้แบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยในตลาดต่างประเทศ สร้างความน่าเชื่อถือผ่านการรีวิว
และสาธิตจาก influencer และ beauty blogger ฮาลาล   และขยายฐานลูกค้าเป้าหมายอย่างตรงกลุ่ม 
กิจกรรมหลัก: จัดท าแคมเปญโปรโมตแบรนด์ผ่าน influencer และ beauty blogger ฮาลาล  ต่างชาติ 
ให้รีวิวและสาธิตการใช้ผลิตภัณฑ์ พร้อมแนะน าคุณสมบัติสมุนไพรไทย เพ่ือสร้างการรับรู้แบรนด์และ
เข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

3) โครงการ‍Co-Branding กับแบรนด์สากล 
สร้างความร่วมมือทางธุรกิจระหว่างแบรนด์ไทยฮาลาล  กับแบรนด์สากล ขยายฐานลูกค้าและตลาดใหม่ 
เพ่ิมมูลค่าแบรนด์ และเสริมสร้างการยอมรับของแบรนด์ไทยฮาลาล  ในระดับสากล 
กิจกรรมหลัก: จัดท าผลิตภัณฑ์พิเศษร่วมกับแบรนด์สากล ใช้ช่องทางการจัดจ าหน่ายและการตลาด
ร่วมกัน เพ่ือขยายฐานลูกค้า ท าให้แบรนด์ไทยฮาลาล  เป็นที่รู้จักในตลาดใหม่ และเพ่ิมมูลค่าตลาดอย่าง
ยั่งยืน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 

 
แนวทางที‍่4 การสื่อสารดิจิทัลและสร้างฐานลูกค้าภักดี 
แนวทางนี้มุ่งเน้นการใช้ช่องทางดิจิทัลเพ่ือสร้างการรับรู้และความสัมพันธ์กับลูกค้า พร้อมสร้างความภักดีและ
กระตุน้การซื้อซ้ า ประกอบด้วย 3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Thai Halal Cosmetics Social Media Campaign 
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เน้นการใช้แพลตฟอร์มออนไลน์เพ่ือสร้างการรับรู้แบรนด์ในตลาดโลก โดยผลิต Content Marketing  
ที่เน้น “ฮาลาล   ธรรมชาติ ความงามไทย” ท าให้จ านวนผู้ติดตามและ Engagement เพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง 
กิจกรรมหลัก: ใช้แพลตฟอร์ม TikTok, Instagram และ YouTube สร้าง Content Marketing  
เน้น “ฮาลาล   ธรรมชาติ ความงามไทย” เพ่ือเพ่ิมจ านวนผู้ติดตามและ engagement ในตลาดโลก 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก., สสว., ททท., สกอท. 
 

2) โครงการ‍Online Community & Loyalty Program  
เน้นสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับลูกค้า และส่งเสริมให้ลูกค้ารีวิวสินค้า เพ่ือสร้างความภักดีและ
กระตุ้นการซื้อซ้ า 
กิจกรรมหลัก: จัดตั้งกลุ่มออนไลน์ส าหรับลูกค้าต่างชาติ พร้อมสร้างโปรแกรมสมาชิก เช่น ส่วนลด  
แจกสินค้าตัวอย่าง และกระตุ้นให้ลูกค้ารีวิวสินค้า เพ่ือสร้างความภักดีและซ้ือซ้ า 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก., สสว., ททท., สกอท. 
 

3) โครงการ‍Digital PR & Influencer Collaboration  
เน้นขยายการเข้าถึงลูกค้าต่างประเทศ สร้าง engagement สูง และเสริมภาพลักษณ์แบรนด์ไทยฮา ลาล  
ในระดับสากล 
กิจกรรมหลัก: จัดกิจกรรมออนไลน์ร่วมกับ influencer ระดับโลก เช่น live streaming รีวิวสินค้า
เครื่องส าอางฮาลาล   หรือ Q&A กับผู้เชี่ยวชาญด้านฮาลาล   เพ่ือเพ่ิม reach และ engagement ในตลาด
ต่างประเทศ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก., สสว., ททท., สกอท. 

 
ตารางที่‍6.6‍กลยุทธ์ที่‍3‍พัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน 
(1 ปี) 

สั น‍ 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว‍
(4–5 ปี) 

3.1 สร้าง
เอกลักษณ์และ
ความน่าเชื่อถือของ
แบรนด ์

1)‍Thai Halal 
Beauty Identity 

พัฒนาภาพลักษณ์และอัตลักษณ์แบ
รนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทย จัดท า 
Brand Guideline และเวิร์กชอป 

 √  อก., สสว., 
ททท., สกอท. 

2)‍Thai Design for 
Halal Packaging 

สนับสนุนการออกแบบบรรจุภัณฑ์
สะท้อนความเป็นไทยและ       
หลักฮา ลาล   จัด Design 
Guideline, เวิร์กชอป, ค าปรึกษา 
และทดสอบตลาด 

√   อก., สสว., 
ททท., สกอท. 

3)‍Thailand Halal 
Cosmetic Awards 

จัดประกาศรางวัลแบรนด์
เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยท่ีโดดเด่น
ด้านคุณภาพ นวัตกรรม และ     
การออกแบบ 

 √  พณ. (DITP), 
อก., สสว., 
ททท., สกอท. 

3.2 สร้างเรื่องราว 1)‍Workshop จัดกิจกรรมทดลองใช้ผลิตภัณฑ์และ √   พณ. (DITP), 
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ตารางที่‍6.6‍กลยุทธ์ที่‍3‍พัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน 
(1 ปี) 

สั น‍ 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว‍
(4–5 ปี) 

และประสบการณ์
แบรนด ์

“ไทย-ฮาลาล‍‍‍
Beauty 
Experience” 

เรียนรู้สมุนไพรไทย สร้าง
ความสัมพันธ์และความประทับใจ
ให้ลูกค้าต่างชาติ 

กต., อก., ททท.
, สสว., สกอท. 

2)‍Content 
Storytelling 

ผลิตวิดีโอ บทความ และโพสต์สื่อโซ
เชียล เล่าเรื่องกระบวนการผลิต 
สมุนไพรไทย และความยั่งยืน 

 √  พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท, 
สสว., สกอท. 

3)‍Thai Herbal 
Pop-up Store 

จัด Pop-up Store ต่างประเทศ ให้
ลูกค้าสัมผัสวัฒนธรรมไทย ทดลอง
สินค้า และรับค าปรึกษา 

  √ พณ. (DITP), 
กต., อก., สสว., 
สกอท. 

3.3 สร้างเครือข่าย
ตลาดและพันธมิตร
ระดับโลก 

1)‍Partnership กับ
ร้านค้าสากล 

จัดท าความร่วมมือกับร้านค้าสากล
และแพลตฟอร์ม e-commerce 
เพื่อวางขายและโปรโมตผลิตภัณฑ์
ไทยฮาลาล   

 √  พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

2)‍Influencer & 
KOL Marketing 

ใช้ influencer และ beauty 
blogger ฮาลาล   รีวิวสินค้าเพ่ือ
สร้างการรับรู้แบรนด์ 

√   พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

3)‍Co-Branding กับ
แบรนด์สากล 

ร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์กับแบรนด์
ต่างประเทศ ใช้ช่องทางจัดจ าหน่าย
และการตลาดร่วมกัน 

  √ พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

3.4 การสื่อสาร
ดิจิทัลและสร้างฐาน
ลูกค้าภักดี 

1)‍Thai Halal 
Cosmetics Social 
Media Campaign 

สร้าง content marketing บน 
TikTok, Instagram, YouTube 
เน้น “ฮาลาล  , ธรรมชาติ, ความงาม
ไทย” 

 √  พณ. (DITP), 
อก., สสว., 
ททท., สกอท. 

2)‍Online 
Community & 
Loyalty Program 

จัดต้ังกลุ่มออนไลน์และโปรแกรม
สมาชิก กระตุ้นความภักดีและรีวิว
สินค้า 

 √  พณ. (DITP), 
อก., สสว., 
ททท., สกอท. 

3)‍Digital PR & 
Influencer 
Collaboration 

จัดกิจกรรมออนไลน์ร่วมกับ 
influencer ระดับโลก เช่น live 
streaming รีวิวสินค้า หรือ Q&A 
กับผู้เชี่ยวชาญฮาลาล   

√   พณ. (DITP), 
อก., สสว., 
ททท., สกอท. 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
 
ค าย่อหน่วยงาน: 

อก. = กระทรวงอุตสาหกรรม 
สสว. = ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
ททท. = การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
สกอท. = คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
พณ. (DITP) = กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
กต. = กระทรวงการต่างประเทศ 
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กลยุทธ์ที่‍4 ขยายการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยไปยังตลาดใหม่และตลาดศักยภาพสูง‍
(Localization) 
กลยุทธ์นี้มุ่งผลักดันแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยให้สามารถเข้าถึงตลาดใหม่และตลาดที่มีศักยภาพสูงทั่วโลก 
ผ่านการท าความเข้าใจตลาดเชิงลึก การสร้างพันธมิตรทางธุรกิจระดับสากล การจัดกิจกรรมส่งเสริมการค้า  
และการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลอย่างมีประสิทธิภาพ เพ่ือยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ
ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก 
 
แนวทางท่ี‍4.1 จัดท าข้อมูลเชิงลึกด้านตลาดเครื่องส าอางในกลุ่มประเทศมุสลิม 
แนวทางนี้มุ่งศึกษาศักยภาพของตลาดเป้าหมายและพฤติกรรมผู้บริโภคในประเทศที่มีความต้องการสินค้าฮา ลาล  สูง 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยสามารถวางกลยุทธ์ได้อย่างแม่นย าและสอดคล้องกับบริบทในแต่ละประเทศ 
ประกอบด้วย 2 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ Market Intelligence for Halal Cosmetic 
เน้นการจัดท าข้อมูลเพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยมีข้อมูลเชิงลึกส าหรับวางแผนผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์
การตลาดได้อย่างแม่นย าและสอดคล้องกับบริบทในแต่ละประเทศ 
กิจกรรมหลัก: ศึกษาวิจัยเชิงลึกแนวโน้มตลาดเครื่องส าอางฮาลาล  ในประเทศเป้าหมาย เช่น พฤติกรรม
ผู้บริโภค ช่องทางจ าหน่าย กฎระเบียบการค้า และแนวโน้มความงาม จัดท ารายงานและฐานข้อมูลตลาด
ส าหรับผู้ประกอบการไทย 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก. (สศอ.) 
 

2) โครงการ Halal Market Entry Support 
เน้นกิจกรรมที่ช่วยลดอุปสรรคทางการค้าและอ านวยความสะดวกให้ผู้ส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล  ไทย
เข้าสู่ตลาดใหม่ได้อย่างมั่นคง 
กิจกรรมหลัก: ให้ค าปรึกษาและสนับสนุนผู้ประกอบการไทยที่ต้องการเข้าสู่ตลาดใหม่ ครอบคลุมด้าน
กฎหมาย ศุลกากร การขอรับรองฮาลาล  ในประเทศคู่ค้า และเชื่อมโยงกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
ในต่างประเทศ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ., กต., อก. 

 
แนวทางท่ี‍4.2 เสริมสร้างโอกาสทางการค้าผ่านการเจรจาธุรกิจและงานแสดงสินค้าระดับโลก 
แนวทางนี้มุ่งสร้างโอกาสทางการค้าและเพ่ิมการมองเห็นแบรนด์ไทยในเวทีสากล ผ่านการจัดกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์และเจรจาธุรกิจในระดับนานาชาติ ประกอบด้วย 2 โครงการหลัก ได้แก่ 
 

1) โครงการ Thai Halal Pavilion in Global Expo 
เพ่ือเพ่ิมการมองเห็นแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยในเวทีสากล และสร้างความน่าเชื่อถือด้านคุณภาพ
และศักยภาพของผลิตภัณฑ์ไทย 
กิจกรรมหลัก: จัดพ้ืนที่แสดงสินค้าภายใต้ชื่อ “Thai Halal Pavilion” ในงานแสดงสินค้าความงาม
ระดับโลก เช่น Dubai Beautyworld Malaysia Halal Showcase และ ASEAN Beauty Expo  
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เพ่ือแสดงศักยภาพและคุณภาพของเครื่องส าอางฮาลาล  ไทย พร้อมสร้างภาพลักษณ์ “Thailand Halal 
Beauty” ให้เป็นที่รู้จักในระดับสากล 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท., สสปน. 
 

2) โครงการ Business Matching for Halal Exporters 
เน้นการขยายเครือข่ายทางธุรกิจ เพ่ิมโอกาสทางการค้า และสนับสนุนผู้ส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล  ไทย
เข้าสู่ตลาดต่างประเทศอย่างมั่นคง  
กิจกรรมหลัก: จัดกิจกรรมจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) ระหว่างผู้ประกอบการไทยกับผู้จัด
จ าหน่ายและผู้น าเข้าต่างประเทศ เพื่อสร้างเครือข่ายทางการค้า เพ่ิมโอกาสในการท าสัญญาส่งออก และ
เปิดช่องทางความร่วมมือระหว่างประเทศ เช่น การร่วมลงทุนหรือการพัฒนาแบรนด์ร่วมกัน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก., สสว. 

 
แนวทางท่ี‍4.3 สร้างพันธมิตรและเครือข่ายการตลาดโลก 
แนวทางนี้มุ่งสร้างความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการไทยกับพันธมิตรในต่างประเทศ เพ่ือยกระดับแบรนด์
เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับภูมิภาคและระดับโลก ประกอบด้วย 3 โครงการหลัก ได้แก่ 
 

1) โครงการ Halal Cosmetic Joint Promotion 
เพ่ือสร้างความร่วมมือทางการตลาด เพ่ิมการรับรู้แบรนด์เครื่องส าอางไทย และยกระดับภาพลักษณ์เชิง
สากลของแบรนด์เครื่องส าอางไทย 
กิจกรรมหลัก: จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดร่วมกับแบรนด์ต่างประเทศ เช่น แคมเปญประชาสัมพันธ์ 
การจัดโปรโมชั่นร่วม หรือการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง เพ่ือสร้างการรับรู้ในตลาดใหม่ ๆ และสร้าง
ภาพลักษณ์เชิงบวกให้กับแบรนด์ไทยในฐานะพันธมิตรทางธุรกิจที่มีมาตรฐานระดับสากล 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

2) โครงการ Global Distributor Partnership 
เน้นการเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยในตลาดศักยภาพสูง และสร้างเครือข่าย
พันธมิตรเชิงธุรกิจในระดับสากล 
กิจกรรมหลัก: จัดกิจกรรมเจรจาธุรกิจและพบปะพันธมิตรเชิงกลยุทธ์กับผู้จัดจ าหน่ายเครื่องส าอาง 
ในตลาดศักยภาพสูง เช่น ตะวันออกกลาง แอฟริกา เอเชียใต้ และอาเซียน เพ่ือสร้างเครือข่ายทางการค้า
และขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายอย่างยั่งยืน 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

3) โครงการ ASEAN Halal Beauty Expo 
เพ่ือส่งเสริมการขยายตลาดอาเซียน สร้างโอกาสทางธุรกิจ และยกระดับประเทศไทยเป็นศูนย์กลาง
ความงามฮาลาล  ในภูมิภาค 
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กิจกรรมหลัก:  จัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการด้านความงามฮาลาล  ในระดับอาเซียน  
ให้ผู้ประกอบการไทยได้แสดงศักยภาพของผลิตภัณฑ์ พร้อมเปิดโอกาสจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) 
และสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะ “ศูนย์กลางความงามฮาลาล  ของภูมิภาค” 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

แนวทางท่ี‍4.4 ใช้สื่อดิจิทัลและอีคอมเมิร์ซขยายตลาดต่างประเทศ 
แนวทางนี้มุ่งใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและแพลตฟอร์มออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายเครื่องส าอางฮา ลาล  
ไทยสู่ตลาดโลก โดยผสานกลยุทธ์ “Digital Marketing + E-Commerce” เพ่ือเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงลูกค้าและ
ขยายฐานผู้บริโภคท่ัวโลก ประกอบด้วย 4 โครงการหลัก ได้แก่ 
 

1) โครงการ Digital Marketing Campaign for Halal Export 
สร้างการรับรู้แบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยในตลาดต่างประเทศ เพ่ิม Engagement กับผู้บริโภค
รุ่นใหม่ และสร้างภาพลักษณ์ทันสมัย ปลอดภัย และมีมาตรฐานฮาลาล   
กิจกรรมหลัก: จัดท าแคมเปญประชาสัมพันธ์ออนไลน์ผ่าน Facebook Instagram TikTok และ 
YouTube เน้นภาพลักษณ์แบรนด์ที่ทันสมัย ปลอดภัย และมีมาตรฐานฮาลาล   เพ่ือสร้างการรับรู้และ
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ในตลาดเป้าหมาย 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

2) โครงการ Influencer & KOL Partnership Program 
ขยายการรับรู้แบรนด์และสร้างความเชื่อมั่นของลูกค้าในตลาดต่างประเทศ ผ่านการสื่อสารที่เข้ากับ
วัฒนธรรมและภาษาในแต่ละภูมิภาค 
กิจกรรมหลัก: สร้างความร่วมมือกับอินฟลูเอนเซอร์และผู้ทรงอิทธิพลในประเทศเป้าหมาย เพ่ือโปรโมต
ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยผ่านช่องทางออนไลน์ โดยสื่อสารให้เข้ากับวัฒนธรรมและภาษาของแต่ละ
ภูมิภาค เพื่อสร้างความเชื่อม่ันและขยายการรับรู้แบรนด์ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., ททท. 
 

3) โครงการ‍Thai Halal Beauty E-Marketplace 
ขยายช่องทางการจ าหน่ายเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยสู่ตลาดโลก และเพ่ิมความสะดวกในการท าธุรกิจ
ออนไลน์ของผู้ประกอบการไทย 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซกลางส าหรับเครื่องส าอางฮาลาล  ไทย เป็นช่องทางเชื่อม
ผู้ผลิตไทยกับผู้บริโภคต่างประเทศ พร้อมระบบช าระเงินและโลจิสติกส์ครบวงจร เพ่ิมความสะดวก 
ในการท าธุรกิจออนไลน์ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., อก., DEPA 
 

4) โครงการ Digital Branding for Halal Exporters 
เสริมศักยภาพผู้ประกอบการไทยด้านดิจิทัลมาร์เก็ตติ้งและการสร้างแบรนด์ออนไลน์ เพ่ือเพ่ิมยอดขาย
และความสามารถแข่งขันในตลาดต่างประเทศ 
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กิจกรรมหลัก: จัดอบรมและให้ค าปรึกษาผู้ประกอบการไทยในการใช้ เครื่องมือดิจิทัล เช่น SEO        
การโฆษณาออนไลน์ การตลาดผ่านโซเชียลมีเดีย และการสร้างแบรนด์ดิจิทัล เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ           
การแข่งขันและเสริมความพร้อมในการขยายตลาดออนไลน์สู่ระดับโลก 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), อก., DEPA 

ตารางท่ี‍6.7‍กลยุทธ์ที่‍4‍ขยายการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยไปยังตลาดใหม่และตลาดศักยภาพสูง‍
(Localization) 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน‍ 
(1 ปี) 

สั น 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว 
(4–5 ปี) 

4.1 จัดท าข้อมูลเชิง
ลึกด้านตลาด
เครื่องส าอางใน
กลุ่มประเทศมุสลิม 

1)‍Market 
Intelligence for 
Halal Cosmetic 

ศึกษาตลาดฮาลาล  และพฤติกรรม
ผู้บริโภค จัดท ารายงานและ
ฐานข้อมูล 

√   พณ. (DITP), 
อก. (สศอ.) 

2)‍Halal Market 
Entry Support 

ให้ค าปรึกษาและสนับสนุน
ผู้ประกอบการไทยเข้าสู่ตลาดใหม่ 
ครอบคลุมกฎหมายและการขอรับ
รองฮาลาล   

 √  พณ., กต., อก. 

4.2 เสริมสร้าง
โอกาสทางการค้า
ผ่านการเจรจา
ธุรกิจและงานแสดง
สินค้าระดับโลก 

1)‍Thai Halal 
Pavilion in Global 
Expo 

จัดบูธ “Thai Halal Pavilion” ใน
งานแสดงสินค้าความงามระดับโลก 

√   พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท.
, สสปน. 

2)‍Business 
Matching for 
Halal Exporters 

จับคู่ธุรกิจผู้ประกอบการไทยกับผู้
จัดจ าหน่ายต่างประเทศ 

√   พณ. (DITP), 
อก., สสว. 

4.3 สร้างพันธมิตร
และเครือข่ายการ
ตลาดโลก 

1)‍Halal Cosmetic 
Joint Promotion 

จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
ร่วมกับแบรนด์ต่างประเทศ 

 √  พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

2)‍Global 
Distributor 
Partnership 

เจรจาธุรกิจกับผู้จัดจ าหน่ายใน
ตลาดศักยภาพสูง 

√   พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

3)‍ASEAN Halal 
Beauty Expo 

จัดงานแสดงสินค้าและจับคู่ธุรกิจใน
ระดับอาเซียน 

 √  พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

4.4 ใช้สื่อดิจิทัล
และอีคอมเมิร์ซ
ขยายตลาด
ต่างประเทศ 

1)‍Digital 
Marketing 
Campaign for 
Halal Export 

ท าแคมเปญออนไลน์สร้างการรับรู้
แบรนด์ในตลาดต่างประเทศ 

√   พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

2)‍Influencer & 
KOL Partnership 
Program 

ร่วมมือกับอินฟลูเอนเซอร์ในตลาด
เป้าหมายเพื่อโปรโมตผลิตภัณฑ์ 

 √  พณ. (DITP), 
กต., อก., ททท. 

3)‍Thai Halal 
Beauty E-
Marketplace 

พัฒนาแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซกลาง
เชื่อมผู้ผลิตไทยกับผู้บริโภค
ต่างประเทศ 

  √ พณ. (DITP), 
กต., อก., DEPA 

4)‍Digital Branding 
for Halal Exporters 

อบรมและให้ค าปรึกษาการตลาด
ดิจิทัลและสร้างแบรนด์ออนไลน์ 

√   พณ. (DITP), 
อก., DEPA 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
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ค าย่อหน่วยงาน: 
กต. = กระทรวงการต่างประเทศ 
ททท. = การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
พณ. (DITP) = กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
สสปน. = ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (กรม DITP) 
สสว. = ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
อก. (สศอ.) = กระทรวงอุตสาหกรรม (ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม) 
อก. = กระทรวงอุตสาหกรรม 
DEPA = ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 

 
กลยุทธ์ที‍่5 เสริมสร้างศักยภาพด้านทรัพย์สินทางปัญญา‍(IP)‍เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทย 
กลยุทธ์นี้มุ่งเน้นการพัฒนาและคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property: IP) ของผู้ประกอบการ
เครื่องส าอางฮาลาล  ไทย เพ่ือสร้างความมั่นคงให้กับแบรนด์ เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ และส่งเสริมความสามารถ 
ในการแข่งขันในตลาดโลก โดยให้ความส าคัญกับการจดทะเบียน การคุ้มครองสิทธิ์จากการละเมิด และการใช้
ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาในการขยายตลาดทั้งในและต่างประเทศ กลยุทธ์นี้ถือเป็นรากฐานส าคัญในการ
ผลักดันให้แบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทยก้าวสู่การเป็น “สินค้าพรีเมียมที่มีมูลค่าเชิงนวัตกรรม” ภายใต้ระบบ
การคุ้มครองสิทธิ์ที่เข้มแข็งและได้มาตรฐานสากล 
 
แนวทางท่ี‍5.1 ส่งเสริมการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา 
แนวทางนี้มุ่งสร้างความรู้ ความเข้าใจ และแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะกลุ่ม SME และสตาร์ทอัพ ให้
เห็นถึงความส าคัญของการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพ่ือคุ้มครองแบรนด์
และนวัตกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ของไทย ประกอบด้วย 3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal IP Clinic for SMEs 
สร้างความเข้าใจและให้ค าปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ SME ด้านการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 
สิทธิบัตร และลิขสิทธิ์ เพ่ือปกป้องแบรนด์และนวัตกรรม ลดความเสี่ยงจากการถูกละเมิดสิทธิ์ทางการค้า 
กิจกรรมหลัก: จัดตั้งศูนย์ให้ค าปรึกษาและสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 
สิทธิบัตร และลิขสิทธิ์ส าหรับผู้ประกอบการเครื่องส าอางฮาลาล   โดยเฉพาะกลุ่ม SME เพ่ือเพ่ิมอัตราการ
จดทะเบียนและลดความเสี่ยงจากการถูกละเมิดสิทธิ์ทางการค้า 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DIP), อก., สสว. 
 

2) โครงการ‍Halal Global Trademark Program 
สนับสนุนผู้ประกอบการไทยในการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าในต่างประเทศ เพ่ือคุ้มครองแบรนด์
และสร้างความเชื่อมั่นให้กับคู่ค้าและผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ 
กิจกรรมหลัก: สนับสนุนการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าในต่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดเป้าหมาย 
ที่มีศักยภาพสูง เช่น ตะวันออกกลาง เอเชียใต้ และยุโรป เพ่ือคุ้มครองแบรนด์ไทยในระดับสากล และ
เสริมความเชื่อม่ันให้คู่ค้าและผู้บริโภค 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), พณ. (DIP), กต., อก. 
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3) โครงการ‍WIPO Halal Partnership 
ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศไทยกับองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO) เพ่ือแลกเปลี่ยน
องค์ความรู้ด้านการคุ้มครองสิทธิ์ และพัฒนากรอบความร่วมมือระหว่างประเทศในการป้องกันการละเมิด
เครื่องหมายการค้า 
กิจกรรมหลัก: ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศไทยกับองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO) 
เพ่ือแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ด้านระบบคุ้มครองสิทธิ์ และพัฒนากรอบความร่วมมือระหว่างประเทศในการ
ป้องกันการละเมิดเครื่องหมายการค้าในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล   
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), พณ. (DIP), กต. 

 
แนวทางท่ี‍5.2 ป้องกันการละเมิดแบรนด์และเครื่องส าอางปลอม 
แนวทางนี้มุ่งสร้างระบบการป้องกันและปราบปรามการละเมิดสิทธิ์ทางการค้าอย่างเป็นรูปธรรม เพ่ือคุ้มครอง
ผู้บริโภคและรักษาความน่าเชื่อถือของแบรนด์ไทย โดยเน้นการบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 
และเทคโนโลยีดิจิทัล ผ่าน 2 โครงการส าคัญ ได้แก่ 

1) โครงการ‍AI Anti-Counterfeit Online 
ใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในการตรวจจับและระบุสินค้าปลอมบนแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ ทั้งใน
และต่างประเทศ เพ่ือลดความเสียหายทางเศรษฐกิจและสร้างความเชื่อม่ันให้ผู้บริโภคออนไลน์ 
กิจกรรมหลัก: พัฒนาและปรับปรุงอัลกอริทึม AI ส าหรับตรวจจับรูปภาพ โลโก้ และรายละเอียดสินค้า 
ที่ละเมิดเครื่องหมายการค้า สแกนและวิเคราะห์สินค้าบน e-Marketplace รายใหญ่ เช่น Shopee 
Lazada Amazon และแพลตฟอร์มต่างประเทศ แจ้งเตือนผู้ขายและผู้บริโภคเมื่อพบสินค้าปลอม จัดท า
ระบบรายงานการละเมิดแบบเรียลไทม์ ประเมินผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ และจัดอบรมเจ้าหน้าที่และ
ผู้ประกอบการให้เข้าใจวิธีใช้เครื่องมือ AI ในการป้องกันสินค้าปลอม 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), พณ. (DIP), กต., อว., DEPA, สกอท. 
 

2) โครงการ‍Buy Thai Halal Authentic 
สร้างการรับรู้และกระตุ้นผู้บริโภคให้เลือกซื้อเครื่องส าอางฮาลาล  ของแท้จากแบรนด์ไทย ผ่านการ
ประชาสัมพันธ์และการรับรองสัญลักษณ์ “Thai Halal Authentic” 
กิจกรรมหลัก: ออกแบบและเผยแพร่แคมเปญประชาสัมพันธ์เชิงรุกทั้งออนไลน์ผ่าน Social Media, 
Influencer, Ads และออฟไลน์ เช่น งานแฟร์และ Roadshow ใช้สัญลักษณ์ “Thai Halal 
Authentic” บนผลิตภัณฑ์และแพ็กเกจจิ้งเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค ประสานกับหน่วยงาน
ท่องเที่ยวและการค้าเพ่ือใช้สัญลักษณ์ในการส่งเสริมสินค้าฮาลาล  ไทยในต่างประเทศ จัดท าคู่มือแนะน า
ผู้บริโภคและสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้วิธีตรวจสอบสินค้าของแท้ และประเมินผลตอบรับ
ของแคมเปญเพ่ือปรับกลยุทธ์สื่อสารให้เข้ากับวัฒนธรรมและพฤติกรรมผู้บริโภคในแต่ละตลาด 
หน่วยงานรับผิดชอบ: พณ. (DITP), กต., ททท., สกอท. 
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แนวทางท่ี‍5.3 สร้างมูลค่าทรัพย์สินทางปัญญาเพื่อขยายตลาด 
แนวทางนี้มุ่งใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเครื่องมือในการเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจของแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล  ไทย 
โดยเชื่อมโยงกับนโยบายสนับสนุนการลงทุน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการขยายตลาดในระดับนานาชาติ 
ผ่าน 3 โครงการหลัก ได้แก่ 

1) โครงการ‍Halal IP Valuation 
ประเมินมูลค่าทางธุรกิจของทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้ลงทุนและใช้เป็นหลักประกัน
ทางการเงินส าหรับการขยายธุรกิจ 
กิจกรรมหลัก: ด าเนินการประเมินมูลค่าทางการเงินของเครื่องหมายการค้า สิทธิบัตร สูตรนวัตกรรม 
และองค์ความรู้ เชิงเทคนิคที่เกี่ยวข้องกับเครื่องส าอางฮาลาล  ไทย พัฒนาแนวทางประเมินแบบ
มาตรฐานสากล จัดท ารายงานมูลค่า IP พร้อมค าแนะน าเชิงกลยุทธ์เพ่ือใช้ในการขอสินเชื่อ การระดมทุน 
หรือเจรจาธุรกิจระหว่างประเทศ นอกจากนี้ จัดเวิร์กชอปให้ผู้ประกอบการเข้าใจวิธีการประเมินและใช้
ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าธุรกิจ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., พณ. (DIP), สสว., สกอท. 
 

2) โครงการ‍IP-Based Incentive Program 
กระตุ้นให้ผู้ประกอบการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาและสร้างสรรค์นวัตกรรมผ่านสิทธิประโยชน์
ทางภาษีและสนับสนุนจากภาครัฐ 
กิจกรรมหลัก: จัดท ามาตรการสิทธิประโยชน์ทางภาษี เช่น การหักค่าใช้จ่าย R&D, ลดหย่อนภาษี
ส าหรับนวัตกรรมที่จดทะเบียน IP จัดตั้งโครงการสนับสนุนทุนหรือสินเชื่อส าหรับผู้ประกอบการที่มี IP 
พร้อมให้ค าปรึกษาและบริการช่วยเหลือด้านเอกสารการจดทะเบียน IP จัดท าคู่มือและสื่อ
ประชาสัมพันธ์ เ พ่ือสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับมาตรการภาษีและสิทธิประโยชน์ อ่ืน ๆ เ พ่ือให้
ผู้ประกอบการสามารถใช้ IP สร้างมูลค่าเชิงธุรกิจได้อย่างเต็มที่ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., พณ. (DIP), กรมสรรพากร, สสว., สกอท. 
 

3) โครงการ‍Halal Brand Globalization Training 
กระตุ้นให้ผู้ประกอบการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาและสร้างสรรค์นวัตกรรมผ่านสิทธิประโยชน์
ทางภาษีและสนับสนุนจากภาครัฐ 
กิจกรรมหลัก: จัดอบรมและเวิร์กชอปเกี่ยวกับการสร้างแบรนด์เชิงพาณิชย์ การวางกลยุทธ์ทาง
การตลาดส าหรับสินค้าฮาลาล  ไทย และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือสร้างมูลค่า จัดท าคู่มือและ
กรณีศึกษาการใช้ IP ในตลาดต่างประเทศ สอนการจัดการด้านกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาและ
ข้อก าหนดของตลาดเป้าหมาย ตลอดจนเชื่อมโยงผู้ประกอบการกับเครือข่ายนักลงทุนและพันธมิตรธุรกิจ
ต่างชาติ 
หน่วยงานรับผิดชอบ: อก., พณ. (DITP), พณ. (DIP), สสว., สกอท. 
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ตารางท่ี‍6.8‍กลยุทธ์ที่‍5‍เสริมสร้างศักยภาพด้านทรัพย์สินทางปัญญา‍(IP)‍เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทย 

แนวทางที ่ โครงการ รายละเอียดโครงการ 
ระยะเวลาด าเนินงาน หน่วยงาน

รับผิดชอบ เร่งด่วน 
(1 ปี) 

สั น 
(2–3 ปี) 

กลาง/ยาว 
‍(4–5 ปี) 

5.1 ส่งเสริมการจด
ทะเบียนทรัพย์สิน
ทางปัญญา 

1)‍Halal IP Clinic 
for SMEs 

ให้ค าปรึกษาและสนับสนุนค่าใช้จ่าย
ในการจดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้า สิทธิบัตร และลิขสิทธิ์ 
ส าหรับผู้ประกอบการ SME เพื่อลด
ความเสี่ยงจากการละเมิด 

√   พณ. (DIP), อก., 
สสว. 

 2)‍Halal Global 
Trademark 
Program 

สนับสนุนการจดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าในต่างประเทศ 
เพื่อคุ้มครองแบรนด์ไทยในตลาด
เป้าหมาย เช่น ตะวันออกกลาง 
เอเชียใต้ และยุโรป 

 √  พณ. (DITP), 
พณ. (DIP), กต., 
อก. 

 3)‍WIPO Halal 
Partnership 

ส่งเสริมความร่วมมือกับ WIPO 
แลกเปลี่ยนองค์ความรู้ด้านระบบ
คุ้มครองสิทธิ์ และพัฒนากรอบ
ความร่วมมือระหว่างประเทศในการ
ป้องกันการละเมิดเครื่องหมาย
การค้า 

  √ พณ. (DITP), 
พณ. (DIP), กต. 

5.2 ป้องกนัการ
ละเมิดแบรนด์และ
เครื่องส าอางปลอม 

1)‍AI Anti-
Counterfeit 
Online 

ใช้ AI ตรวจจับสินค้าปลอมบน e-
Marketplace ท้ังในและ
ต่างประเทศ พร้อมแจ้งเตือนผู้ขาย
และผู้บริโภค และประสาน
หน่วยงานบังคับใช้กฎหมาย 

√   พณ. (DITP), 
พณ. (DIP), กต., 
อว., DEPA, 
สกอท. 

2)‍Buy Thai Halal 
Authentic 

สร้างการรับรู้และกระตุ้นผู้บริโภค
ให้ซ้ือสินค้าแท้ผ่านสัญลักษณ์ 
“Thai Halal Authentic” ท้ัง
ออนไลน์และออฟไลน์ 

√   พณ. (DITP), 
กต., ททท., 
สกอท. 

5.3 สร้างมูลค่า
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาเพื่อขยาย
ตลาด 

1)‍Halal IP 
Valuation 

ประเมินมูลค่าทางธุรกิจของ IP เพื่อ
ใช้สร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้ลงทุนและ
เป็นหลักประกันทางการเงิน 

 √  อก., พณ. 
(DIP), สสว., 
สกอท. 

2)‍IP-Based 
Incentive Program 

กระตุ้นให้ผู้ประกอบการจด
ทะเบียน IP ผ่านสิทธิประโยชน์ทาง
ภาษีและสนับสนุนจากภาครัฐ เช่น 
การหักค่าใช้จ่าย R&D, ลดหย่อน
ภาษี 

 √  อก., พณ. (DIP), 
กรมสรรพากร, 
สสว., สกอท. 

3)‍Halal Brand 
Globalization 
Training 

จัดอบรมและเวิร์กชอปสร้างแบรนด์
และใช้ IP เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
พร้อมเชื่อมเครือข่ายนักลงทุนและ
พันธมิตรต่างประเทศ 

  √ อก., พณ. (DITP), 
พณ. (DIP), สสว., 
สกอท. 

ที่มา: สถาบันอาหาร 
 
 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

144 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ค าย่อหน่วยงาน: 
กต. = กระทรวงการต่างประเทศ 
กรมสรรพากร = กรมสรรพากร 
ททท. = การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
พณ. (DIP) = กรมทรัพย์สินทางปญัญา 
พณ. (DITP) = กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 
สกอท. = คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
สสว. = ส านักงานส่งเสริมวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม 
อก. = กระทรวงอุตสาหกรรม 
อว. = กระทรวงการอุดมศึกษา วทิยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
DEPA = ส านักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจดิจิทัล 

 
 

6.3.2‍กลยุทธ์ระดับผลิตภัณฑ์ที่ผลักดันเคร่ืองส าอางฮาลาล‍‍ไทยสู่ตลาดโลก‍ 
การพัฒนากลยุทธ์ในระดับผลิตภัณฑ์เป็นหัวใจส าคัญในการเจาะตลาดฮาลาล  อย่างตรงจุด โดยมุ่งเน้นการ

ออกแบบสินค้าให้ตอบโจทย์เฉพาะกลุ่มผู ้บริโภคมุสลิมในแต่ละประเภทสินค้า ทั้งด้านคุณสมบัติ ฮาลาล   
ความปลอดภัย ภาพลักษณ์ และการใช้งานที่สอดคล้องกับหลักศาสนาและวัฒนธรรม การวางต าแหน่งสินค้า
อย่างเหมาะสมในกลุ่มเป้าหมาย จะช่วยเสริมศักยภาพการแข่งขันของแบ รนด์ไทยในตลาดโลก 

1.‍ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants) 

ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกายถือเป็นหนึ่งในสินค้าฮาลาล  ที่มีศักยภาพสูงในการขยายสู่ตลาดมุสลิมทั่วโลก 
เนื่องจากสอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลามที่ให้ความส าคัญต่อความสะอาด  (ṭahārah( และสุขอนามัยของ
ร่างกาย โดยเฉพาะในประเทศเขตร้อนชื้น เช่น ตะวันออกกลาง แอฟริกา และเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
ซึ่งผู้บริโภคมีพฤติกรรมใช้ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกายเป็นประจ าทุกวัน กลุ่มผู้หญิงมุสลิมที่สวมฮิญาบเป็นกลุ่ม
เป้าหมายส าคัญ เนื่องจากมักประสบปัญหาความอับชื้นและกลิ่นไม่พึงประสงค์จากการสวมเสื้อผ้าปกปิดร่างกาย
ตลอดวัน ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มนี้ควรมุ่งเน้นสูตรที่ระบายอากาศได้ดี แห้งเร็ว ไม่ทิ้งคราบบน
เสื้อผ้าสีเข้ม และใช้สารสกัดธรรมชาติ เช่น สารส้ม มะนาว หรือใบบัวบก เพ่ือให้ความรู้สึกสะอาด มั่นใจ และ
ปลอดภัยตลอดวัน 

ส าหรับกลุ่มชายมุสลิมหรือผู้บริโภคท่ีมีไลฟ์สไตล์แอคทีฟ เช่น นักกีฬา คนท างานกลางแจ้ง หรือกลุ่มวัยรุ่น 
ควรใช้แนวทางการพัฒนาแบรนด์เฉพาะ เช่น “Active Halal Men’s Deo” ที่เน้นคุณสมบัติการระงับกลิ่น
ยาวนาน ยับยั้งเชื้อแบคทีเรีย และมีกลิ่นหอมสุภาพเหมาะกับวิถีมุสลิม ผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้ควรออกแบบให้มีบรรจุ
ภัณฑ์กระทัดรัด พกพาง่าย และสะท้อนภาพลักษณ์ทันสมัย โดยสามารถต่อยอดแนวคิด “Halal & Herbal Thai 
Identity” ด้วยการผสมผสานสมุนไพรไทย เช่น ขมิ้น ตะไคร้ หรือเปลือกมังคุด เพ่ือสร้างจุดขายแตกต่างจาก
คู่แข่งในตลาดโลก ทั้งนี้ การรับรองฮาลาล  อย่างเข้มงวดและการสื่อสารความบริสุทธิ์ของส่วนผสม จะช่วยสร้าง
ความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภคในกลุ่มชายมุสลิมที่ให้ความส าคัญกับความสะอาดและศรัทธาในศาสนา 

ในด้านการตลาดและการสื่อสารแบรนด์ ควรเน้นแนวคิด “Clean Confidence, Halal Assurance”  
เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ความมั่นใจในความสะอาด ปลอดภัย และสอดคล้องกับหลักศาสนา โดยในตลาด
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ต่างประเทศ เช่น อิรัก ซาอุดีอาระเบีย ปากีสถาน และไนจีเรีย ควรใช้กลยุทธ์สินค้าขนาดเล็ก ราคาประหยัด 
พร้อมแปลฉลากเป็นภาษาอาหรับหรือภาษาท้องถิ่น เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและความคุ้นเคย นอกจากนี้   
การร่วมมือกับร้านค้าฮาลาล   คลินิกความงาม หรืออินฟลูเอนเซอร์หญิงมุสลิมในแต่ละประเทศ จะช่วยสร้าง 
การรับรู้แบรนด์และขยายตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกายฮาลาล  ไทยก้าวสู่
ตลาดโลกในฐานะสินค้าท่ีผสานความสะอาด ความงาม และคุณค่าทางวัฒนธรรมของไทยไว้อย่างกลมกลืน 

‍ตารางท่ี‍6.9‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย‍(Deodorants) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

ผู้หญิงคลุมฮิญาบ 
- พัฒนาสูตรระบายอากาศ ลดรงัแค กลิ่นอับ 
- สูตรไม่ทิ้งคราบบนผา้เข้ม 
- ใช้สารสกัดธรรมชาติ เช่น สารส้ม มะนาว ใบบัวบก 

กลุ่มสปอร์ต/ชายมุสลิม 
- แบ รนด์เฉพาะกลุ่ม เชน่ “Active Halal Men’s Deo” 
- เน้น long-lasting & anti-bacterial 

ตลาดเกิดใหม่‍(อิรัก, ซาอุฯ, 
ไนจีเรีย) 

- ส่งออกไซส์เล็ก ราคาประหยัด 
- แปลฉลากเปน็อาหรับหรือภาษาท้องถิ่น 

       ที่มา: สถาบันอาหาร  
 

2.‍ผลิตภัณฑ์ก าจัดขน‍(Hair Removal Products) 

ในวัฒนธรรมของชาวมุสลิม การรักษาความสะอาดของร่างกายถือเป็นส่วนหนึ่งของศาสนบัญญัติที่ส าคัญ 
โดยเฉพาะการก าจัดขนในบางส่วนของร่างกายซึ่งเกี่ยวข้องกับหลักการ ṭahārah หรือ “ความบริสุทธิ์” ที่ต้อง
ปฏิบัติอย่างสม่ าเสมอ จึงท าให้ “ผลิตภัณฑ์ก าจัดขน” กลายเป็นสินค้าที่มีศักยภาพสูงในตลาดมุสลิมทั่วโลก 
โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่อ่อนโยน ปลอดภัย และไม่ก่อให้เกิดการระคายเคือง 
ในบริเวณผิวบอบบาง การพัฒนาสินค้าฮาลาล  ในหมวดนี้จึงควรมุ่งเน้นการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ ปราศจาก
แอลกอฮอล์ น้ าหอมสังเคราะห์ หรือสารเคมีรุนแรง เพ่ือสร้างความม่ันใจทั้งด้านศาสนาและสุขภาพผิว 

ในเชิงนวัตกรรม ผลิตภัณฑ์ก าจัดขนฮาลาล  ไทยสามารถสร้างความแตกต่างด้วยการผสมผสานสมุนไพรไทย 
เช่น ใบชะคราม ว่านหางจระเข้ หรือขมิ้นชัน ซึ่งมีคุณสมบัติช่วยบ ารุงผิวและลดการอักเสบหลังการก าจัดขน 
พร้อมพัฒนา “สูตรเฉพาะจุด” เช่น Herbal Bikini Line Remover หรือสูตร “แบบไม่ต้องล้างออก” ที่ตอบโจทย์ 
การใช้งานจริงของผู้หญิงมุสลิมในชีวิตประจ าวัน ซึ่งต้องการความสะดวก รวดเร็ว และปลอดภัย นอกจากนี้  
ยังสามารถต่อยอดแนวคิด “Halal Beauty & Hygiene” เพ่ือวางต าแหน่งแบรนด์ไทยในฐานะผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านความสะอาดและความงามที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม 

ในด้านการตลาด ควรใช้กลยุทธ์เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคอย่างตรงจุด  ผ่านช่องทางออนไลน์เฉพาะทาง  
เช่น แพลตฟอร์มชอปปิงของผู้หญิงมุสลิม หรือร้านค้าออนไลน์ที่ได้รับการรับรองฮาลาล   พร้อมท าการตลาด 
เชิงเนื้อหา (content marketing) โดยความร่วมมือกับ แพทย์ผิวหนังหญิง หรือ Muslimah Influencer  
ที่มีความน่าเชื่อถือในกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือสร้างความมั่นใจในความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ การขยาย
ช่องทางจ าหน่ายผ่าน คลินิกความงามฮาลาล   และร้านค้าผลิตภัณฑ์ความงามในประเทศหลัก เช่น มาเลเซีย 
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อินโดนีเซีย และบรูไน จะช่วยเพ่ิมการเข้าถึงตลาดและยกระดับภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ก าจัดขนฮาลาล  ไทย 
ให้เป็นตัวแทนของ “ความงามสะอาด ปลอดภัย และเคารพหลักศาสนา” อย่างแท้จริง 

ตารางท่ี‍6.10‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ก าจัดขน‍(Hair Removal Products) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

ผู้หญิงมุสลิม 
- สูตรอ่อนโยน ไม่มีแอลกอฮอล ์
- เน้นบริเวณจุดซ่อนเร้น (Herbal Bikini Line Remover) 
- ใช้งานสะดวก เชน่ แบบไม่ต้องล้างออก 

ช่องทางการตลาด 
- เจาะร้านออนไลนผ์ู้หญิงมุสลิม 
- ท ารีวิวโดยหมอผิวหนัง / influencer หญิงที่นา่เชื่อถือ 
- ขายผ่านคลินิกความงามฮาลาล  ในมาเลเซีย / อินโดนีเซีย 

       ที่มา: สถาบันอาหาร  
 

3.‍ผลิตภัณฑ์สปาและอโรมา‍(Self-Care & Spa) 

ตลาดผลิตภัณฑ์สปาและอโรมาในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมก าลังขยายตัวอย่างต่อเนื่อง สอดรับกับกระแส 
Wellness Lifestyle ที่เน้นการดูแลสุขภาพกายและใจอย่างสมดุลภายใต้หลักศาสนาอิสลาม ซึ่งให้ความส าคัญกับ 
“ความสะอาดและความสงบภายในจิตใจ” ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้  เช่น เกลือแช่ตัว เทียนหอม และสครับ  
จึงกลายเป็นสินค้าที่มีศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพ่ิมสูง โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมชนชั้นกลางถึงบนที่มีก าลัง
ซื้อและให้ความส าคัญกับการพักผ่อนอย่างมีคุณภาพ แนวทางส าคัญในการพัฒนา คือการสร้างผลิตภัณฑ์ที่ผสาน 
เอกลักษณ์สมุนไพรไทย เข้ากับมาตรฐานฮาลาล   เพ่ือสร้างจุดขาย “Thai Halal Wellness” ที่แตกต่าง 
จากประเทศคู่แข่ง 

ในเชิงนวัตกรรม ควรเน้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เหมาะกับพฤติกรรมการบริโภค
ของตลาดมุสลิม เช่น การจัดท า Gift Set ขนาดเล็กในรูปแบบ “Halal Spa Box” ส าหรับจ าหน่ายในช่วง
เทศกาลส าคัญของชาวมุสลิม เช่น Ramadan และ Eid al-Fitr ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่ผู้บริโภคนิยมมอบของขวัญเพ่ือ
แสดงความปรารถนาดี การน าเสนอผลิตภัณฑ์ควรชูแนวคิด “Thai Herbal Scent, Thai Natural Ritual” โดย
เน้นกลิ่นหอมธรรมชาติจากสมุนไพรไทย เช่น มะลิ ตะไคร้หอม ขมิ้น และมะกรูด ซึ่งสื่อถึงความผ่อนคลายและ
ความบริสุทธิ์ อันสอดคล้องกับวิถีชีวิตแห่งความสะอาดตามหลักศาสนาอิสลาม 

ในด้านการตลาด ควรมุ่งขยายสู่ ร้านสปาฮาลาล   (Halal Spa) ในประเทศมุสลิมหลัก เช่น อินโดนีเซียและ
มาเลเซีย ซึ่งเป็นตลาดที่มีโครงสร้างอุตสาหกรรมสปาฮาลาล  เข้มแข็ง รวมถึงการเจาะตลาดตะวันออกกลาง 
ผ่านแนวคิด “Thai Wellness for Muslim Women” ที่เน้นความผสมผสานระหว่างภูมิปัญญาสมุนไพรไทย 
กับการดูแลสุขภาพเชิงจิตวิญญาณแบบมุสลิมสมัยใหม่ กลยุทธ์ดังกล่าวไม่เพียงช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์
เท่านั้น แต่ยังเสริมภาพลักษณ์ของประเทศไทยในฐานะ “ศูนย์กลางสปาและสุขภาพฮาลาล  ของโลก” ที่สามารถ
เชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยเข้ากับความศรัทธาและวิถีชีวิตของผู้บริโภคมุสลิมได้อย่างลงตัว 
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ตารางท่ี‍6.11‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์สปาและอโรมา‍(Self-Care & Spa) 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์ กลยุทธ์ 

เกลือแช่ตัว‍เทียนหอม‍สครับ 
- ท า Gift Set “Halal Spa Box” ขนาดเล็ก 
- ท าตลาดเทศกาลมสุลิม (Ramadan, Eid) 
- ชู Thai Herbal Scent, Thai Natural Ritual 

ตลาดเป้าหมาย 
- ร้านสปาฮาลาล  ในอินโดฯ, มาเลย์ 
- ตลาดตะวันออกกลาง ผา่น concept “Thai Wellness for Muslim 
Women” 

      ที่มา: สถาบันอาหาร  
 

4.‍ผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes) 

ตลาดผลิตภัณฑ์น้ าหอมในกลุ่มประเทศมุสลิมมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง เนื่องจาก “กลิ่นกายหอม” 
ถือเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมการดูแลตนเองตามหลักศาสนาอิสลาม ที่ให้ความส าคัญกับความสะอาดและ
ความสุภาพเรียบร้อย โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงมุสลิมที่นิยมใช้น้ าหอมออยล์แบบไร้แอลกอฮอล์  (Alcohol-Free 
Perfume Oil) เพ่ือให้สามารถใช้ได้ก่อนละหมาดโดยไม่ผิดหลักศาสนา สะท้อนให้เห็นถึงความต้องการในสินค้า 
ที่ผสมผสานระหว่างความศรัทธาและรสนิยมทางแฟชั่นสมัยใหม่  ซึ่งเป็นโอกาสส าคัญในการต่อยอดศักยภาพ 
ของแบรนด์ไทยสู่ตลาดฮาลาล  โลก 

กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรมุ่งเน้น “สูตรธรรมชาติและออร์แกนิก” ที่ปลอดจากแอลกอฮอล์และ
สารเคมีรุนแรง โดยใช้วัตถุดิบจากสมุนไพรไทย เช่น มะลิ ขิง ตะไคร้ และไม้หอมไทย มาผสมผสานกับกลิ่นสไตล์
ตะวันออกกลางอย่าง “Oud” หรือ “Amber” เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ใหม่ภายใต้แนวคิด “Thai Halal Scent 
Identity” นอกจากนี้ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรมีความหรูหรา ทันสมัย และสะดวกต่อการพกพา เช่น ขวด
ลูกกลิ้ง (Roll-on) หรือมินิสเปรย์ เพ่ือให้เหมาะกับการใช้งานระหว่างวัน รวมถึงควรใช้การเล่าเรื่อง (Storytelling)  
ที่เชื่อมโยงกลิ่นกับวัฒนธรรมไทย เช่น “Jasmine from Chiang Mai” หรือ “Coconut Lemongrass 
Essence from Samui” เพ่ือสร้างภาพจ าของแบรนด์ไทยในตลาดโลก 

ในด้านการตลาด ควรแบ่งกลุ่มเป้าหมายอย่างชัดเจน ได้แก่ (1) ผู้หญิงมุสลิม ที่ต้องการกลิ่นหอมอ่อนโยน
และมั่นใจได้ว่าสอดคล้องกับหลักศาสนา, (2) กลุ่มวัยรุ่นและผู้บริโภคที่สนใจแฟชั่น ซึ่งให้ความส าคัญกับ
การออกแบบและภาพลักษณ์ของแบรนด์ และ (3) ตลาดตะวันออกกลางที่นิยมสินค้าระดับพรีเมียม โดยสามารถ 
สร้างความแตกต่างผ่านการ Co-Branding กับดีไซเนอร์หรืออินฟลูเอนเซอร์มุสลิมชื่อดัง เพ่ือเพ่ิมความน่าเชื่อถือ 
ของแบรนด์ไทยในระดับนานาชาติ รวมทั้งการปรับฉลากสินค้าเป็นภาษาอาหรับ และออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ให้มีความหรูหราในสไตล์ตะวันออกกลาง จะช่วยยกระดับภาพลักษณ์ของ “Luxury Halal Perfume”  
จากประเทศไทยให้สามารถแข่งขันในตลาดระดับโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

 

 



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

148 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

ตารางท่ี‍6.12‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์น  าหอม‍(Perfumes) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

ผู้หญิงมุสลิม 
- พัฒนา “น้ าหอมออยล์ฮาลาล  ” ไร้แอลกอฮอล์ ใช้ได้ก่อนละหมาด 
- กลิ่นละมนุ ไม่ฉนุ เช่น Rose Oud, Jasmine Herb 
- แพ็กเกจจิ้งหรู พกพาง่าย ใช้ระหว่างวัน 

วัยรุ่นและกลุ่มแฟชั่น 
- สร้างคอลเลกชันตามเทรนด์ เช่น “Hijabi Bloom Series” 
- Storytelling เชื่อมโยงกลิ่นกบัวัฒนธรรมไทย เชน่ กลิ่นมะลิ-ขิง-ตะไคร้ 

ตลาดตะวันออกกลาง 
- ท า co-branding กับดีไซเนอร์หรืออินฟลูเอนเซอร์มุสลิม 
- ขยาย Line “Luxury Halal Attar” ขนาดเล็ก 
- แปลฉลากเปน็อาหรับและใช้บรรจุภัณฑ์แบบหรูหรา 

   ที่มา: สถาบันอาหาร  

 

5.‍ผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics) 

ตลาดผลิตภัณฑ์แต่งสีผิวในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิม โดยเฉพาะผู้หญิงรุ่นใหม่ มีแนวโน้มเติบโตสูง เนื่องจาก
ผู้บริโภคกลุ่มนี้ให้ความส าคัญกับการแต่งหน้าเพ่ือความสวยงามและมั่นใจในชีวิตประจ าวัน  แต่ยังต้องสอดคล้อง
กับหลักศาสนาอิสลาม จุดขายส าคัญของสินค้ากลุ่มนี้คือคุณสมบัติ “Wudhu-friendly” หรือสามารถล้างออกง่าย 
ไม่ทิ้งคราบสารตกค้าง และปราศจากแอลกอฮอล์ เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถละหมาดได้โดยไม่ต้องล้างหน้าซ้ าหลายครั้ง 
นอกจากนี ้การเลือกใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น ข้าวหอมมะลิและทานาคา ไม่เพียงแต่ช่วยลดความเสี่ยงต่อการ
ระคายเคืองผิว แต่ยังสร้างคุณค่าในด้านสมุนไพรและความปลอดภัย ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค 
ที่เน้นความเป็นธรรมชาติและสุขภาพ 

กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรมุ่งเน้นการสร้างไลน์เครื่องส าอางที่ครบวงจรส าหรับการใช้งานตั้ งแต่เช้า
จรดเย็น เช่น ลิปบาล์ม แป้งพัฟ และมาสคาร่าที่ท าจากวัตถุดิบสมุนไพรไทย พร้อมกับการจัดชุด “Everyday 
Halal Makeup Set” เพ่ือความสะดวกและความคุ้มค่าในการใช้งานรายวัน การปรับโทนสีของผลิตภัณฑ์ 
ให้เหมาะสมกับเฉดผิวของผู้บริโภคมุสลิมในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จะช่วยสร้างการยอมรับและ 
ความพึงพอใจในระดับสูง 

ด้านการตลาด ควรใช้ช่องทางออนไลน์ที่เข้าถึงง่ายและเป็นที่นิยม เช่น Shopee Muslim Market, 
TikTok Shop รวมถึงการท ารีวิวจาก local influencer หญิงที่น่าเชื่อถือ เพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภค 
การท าตลาดแบบเจาะจงกลุ่มนี้ยังช่วยเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ไทยในฐานะผู้ผลิตเครื่องส าอางฮาลาล   
ที่ทันสมัย ปลอดภัย และตอบโจทย์ผู้บริโภคมุสลิมอย่างแท้จริง ท าให้สินค้าสามารถแข่งขันในตลาดฮาลาล  เอเชีย
ได้อย่างยั่งยืน 
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ตารางท่ี‍6.13‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์แต่งสีผิว‍(Color Cosmetics) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

ผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม ่
- เน้น “Wudhu-friendly” (ล้างออกง่าย) และไม่มีแอลกอฮอล์ 
- สร้างไลน์เครื่องส าอางเมคอัพเช้าถึงเย็น เชน่ ลปิบาล์ม แปง้พฟั   
มาสคาร่า ธรรมชาต ิ

กลุ่มท างาน/วัยมหาวิทยาลัย 
- ชูความปลอดภัยจากสมนุไพรไทย เช่น บลัชออนข้าวหอม ลปิกลอส 
ทานาคา 
- ท าชุด “Everyday Halal Makeup Set” ราคาเข้าถึงง่าย 

ตลาดอินโดฯ‍/‍มาเลย ์
- ปรับโทนสีให้เหมาะกับผิวมสุลมิในอาเซียน 
- ใช้ local influencer  รีวิวการแต่งหน้าฮาลาล   
- ขายผ่าน Shopee Muslim Market / TikTok Shop 

    ที่มา: สถาบันอาหาร  
 

6.‍ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath & Shower) 

แม้ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกายในภาพรวมอาจไม่ได้เติบโตอย่างรวดเร็ว  แต่ยังคงมีโอกาสสูงในตลาด
เฉพาะกลุ่ม โดยเฉพาะผู้บริโภคที่มีผิวบอบบาง แพ้ง่าย เด็กเล็ก หรือผู้ที่ ให้ความส าคัญกับสุขอนามัย 
หลังสถานการณ์โควิด-19 จุดเด่นส าคัญของสินค้ากลุ่มนี้คือการใช้ สูตรอ่อนโยน ปราศจากสารเคมีรุนแรง และใช้
วัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น ว่านหางจระเข้ ขมิ้น และมะขาม ซึ่งนอกจากช่วยท าความสะอาดแล้ว ยังมีคุณสมบัติ
ในการบ ารุงและลดการสะสมของเชื้อแบคทีเรียอย่างอ่อนโยน ท าให้สามารถใช้ได้กับทุกวัยอย่างปลอดภัย 

กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรมุ่งเน้นกลุ่มครอบครัวมุสลิมในตะวันออกกลางและแอฟริกา  ซึ่งให้
ความส าคัญกับการช าระล้างร่างกายตามหลักศาสนา การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรมีทั้งขนาดใหญ่ ราคาคุ้มค่า 
หรือจัดเป็นชุด “Halal Hygiene Set” ส าหรับช่วงเทศกาลส าคัญ เช่น Ramadan เพ่ือกระตุ้นยอดขายและสร้าง
การรับรู้แบรนด์ในตลาดเป้าหมาย นอกจากนี้ การปรับกลิ่นให้เป็นธรรมชาติ เช่น กลิ่นมะลิ ขม้ิน หรือสมุนไพรไทย  
จะช่วยสร้างความแตกต่างและดึงดูดผู้บริโภคท่ีใส่ใจเรื่องสุขภาพและความปลอดภัย 

ด้านการจัดจ าหน่าย ควรใช้ช่องทางหลากหลาย ทั้งร้านค้าฮาลาล  ในต่างประเทศ ตลาดชุมชนมุสลิม  
รวมถึงร้าน duty-free ในไทย เพ่ือเพ่ิมโอกาสเข้าถึงผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวาง การสื่อสารทางการตลาดควรเน้น 
ความสะอาด ปลอดภัย และอ่อนโยนต่อผิว พร้อมเชื่อมโยงกับแนวคิดสุขอนามัยหลังโควิด -19 เพื่อสร้าง
ความมั่นใจและความน่าเชื่อถือให้กับผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ 
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ตารางท่ี‍6.14‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย‍(Bath & Shower) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

เด็ก‍/‍ผิวแพ้ง่าย 
- พัฒนาสูตรอ่อนโยน กลิ่นธรรมชาติ 
- ใช้สมุนไพรไทย เชน่ วา่นหางจระเข้ ขมิ้น มะขาม 
- ท าตลาด “Halal Baby Care / Sensitive Skin” 

กลุ่มครอบครัวในตลาดใหม่ 
- ท าแพ็กเกจขวดใหญ่ราคาประหยัด (Value Pack) 
- สื่อสารความสะอาด-ปลอดภัยหลังโควิด 
- เจาะตลาดตะวนัออกกลางและแอฟริกา 

ร้านค้าฮาลาล‍‍‍/‍ตลาดเทศกาล 
- ท าชุด “Halal Hygiene Set” ส าหรับขายช่วง Ramadan 
- ขยายผ่านร้านค้าชุมชนมสุลิมในต่างประเทศ 

      ที่มา: สถาบันอาหาร  

7.‍ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care) 

แม้ตลาดผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมในหลายประเทศอาจมีแนวโน้มหดตัว แต่ยังคงมีโอกาสเติบโตในกลุ่มเฉพาะ 
โดยเฉพาะผู้หญิงมุสลิมที่สวมฮิญาบ ซึ่งมักประสบปัญหาผมร่วง หนังศีรษะอับชื้น และรังแค การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ที่ตอบโจทย์เฉพาะนี้ เช่น แชมพูและครีมนวดที่ช่วยระบายอากาศได้ดี ใช้ส่วนผสมจากสมุนไพรไทยอย่างมะกรูด 
ใบสะระแหน่ และมะค าดีควาย จะช่วยลดปัญหาดังกล่าวและสร้างความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ทั่วไป 

ในด้านการตลาด การสร้าง ไลน์ผลิตภัณฑ์ “Hijab Hair Care” โดยเฉพาะส าหรับผู้หญิงมุสลิม 
ถือเป็นกลยุทธ์ส าคัญ พร้อมใช้ influencer มุสลิมหญิงรีวิวและแชร์ประสบการณ์การใช้งาน เพ่ือสร้างความ
น่าเชื่อถือและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างตรงจุด ขณะเดียวกัน ส าหรับกลุ่มชายมุสลิมที่มีไลฟ์สไตล์แอคทีฟ 
สามารถพัฒนาแชมพูสูตรสระบ่อย ลดรังแค และสร้างความสดชื่น 

ช่องทางการจัดจ าหน่ายควรมุ่งเน้นออนไลน์ เช่น YouTube, TikTok และร้านค้าฮาลาล  หรือ Drugstore 
ในตลาดเป้าหมายอย่างมาเลเซียและบังกลาเทศ การปรับสูตรให้เหมาะกับสภาพอากาศและพฤติกรรมการใช้งาน
ในแต่ละภูมิภาค จะช่วยให้แบรนด์สามารถตอบโจทย์ความต้องการเฉพาะกลุ่ม เพ่ิมโอกาสในการสร้างยอดขาย 
และสร้างความแตกต่างในตลาดพรีเมียมส าหรับผู้บริโภคมุสลิม 

ตารางท่ี‍6.15‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม‍(Hair Care) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

ผู้หญิงคลุมฮิญาบ 
- พัฒนาสูตรลดผมร่วง, ระบายอากาศ และลดอับชื้น 
- แชมพูสูตรเย็น-สมุนไพร เชน่ มะกรูด ใบสะระแหน่ 
- ท ากลุ่มผลิตภัณฑ์ “Hijab Hair Care” 

ตลาดมาเลเซีย‍/‍บังกลาเทศ 
- ส่งออกขนาดกลาง ราคาปานกลาง 
- เจาะร้านคา้เครื่องส าอางฮาลาล   drugstore ที่ได้รับความนิยม 
- ปรับสูตรตามสภาพอากาศ 

กลุ่มวัยรุ่นชาย‍/‍Active Users 
- แชมพูฮาลาล  สูตรสระบ่อย ลดรังแค 
- ท าตลาดด้วยอินฟลูเอนเซอร์ชายใน YouTube TikTok 

      ที่มา: สถาบันอาหาร  



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

151 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

8.‍ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก‍(Oral Care) 

แม้ว่าตลาดผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปากในหลายประเทศจะมีแนวโน้มหดตัว แต่ยังมีโอกาสเติบโตในตลาดใหม่ 
เช่น ไนจีเรียและโอมาน โดยเฉพาะในกลุ่มเด็กและผู้สูงอายุที่ต้องการสินค้าที่อ่อนโยนต่อช่องปาก ปราศจากรสเผ็ด
หรือสารอันตราย การพัฒนาสูตรจากสมุนไพรไทย เช่น ข่อย ฟ้าทะลายโจร และการท าแพ็กเกจขนาดเล็ก  
ราคาประหยัด จะช่วยให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีรายได้น้อยและสร้างความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 

ด้านการสื่อสารและการตลาด ควรเน้นจุดขาย “Halal & Healthy Smile” เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้า 
ที่ปลอดภัย มีคุณภาพ และเหมาะกับวิถีชีวิตของชาวมุสลิม การใช้ฉลากภาษาท้องถิ่น และร่วมมือกับร้านค้า 
ฮา ลาล  หรือ health store ในต่างประเทศ จะช่วยให้สินค้าเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายและตรงกลุ่มเป้าหมายมากข้ึน 

นอกจากนี้ การใช้ช่องทางออนไลน์ถือเป็นกลยุทธ์ส าคัญ โดยสามารถสร้างการรับรู้สินค้าผ่านจุดแข็ง
ด้านสุขภาพและฮาลาล  ได้อย่างชัดเจน เช่น การท าตลาดในแพลตฟอร์ม e-commerce ของประเทศเป้าหมาย 
พร้อมแนะน าชุดผลิตภัณฑ์ “Family Halal Oral Set” ที่รวมยาสีฟันและน้ ายาบ้วนปากธรรมชาติ เพ่ือเสริม
ความครบวงจรและตอบโจทย์ผู้บริโภคทุกวัย 

ตารางท่ี‍6.16‍กลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปาก‍(Oral Care) 

กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ 

เด็ก‍/‍ผู้สูงวัย 
- พัฒนาสูตรไร้ฟลูออไรด์ / รสชาติอ่อน / ไม่เผ็ด 
- ขายเป็นชดุ Family Halal Oral Set 
- ใช้สารสกัดไทย เชน่ ฟ้าทะลายโจร ข่อย 

ตลาดใหม่‍(ไนจีเรีย, โอมาน) 
- เจาะด้วยราคาประหยัด แพ็กเกจ 50-100 กรัม 
- ใช้ฉลากท้องถิ่น / ภาษาท้องถ่ิน 
- ชูแบ รนด์ “Halal Herbal Smile” 

กลุ่มใส่ใจสุขภาพ 

- พัฒนาไลน์ “Natural Halal Oral Care” เช่น ยาสีฟัน น้ ายาบ้วน
ปาก 
- ท าตลาดในช่องทาง Organic / Health Stores 
- สื่อสารจุดขายผ่านการรับรองฮาลาล  จากหน่วยงานทีน่่าเชื่อถือ 

      ที่มา: สถาบันอาหาร  
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6.4 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
การผลักดันเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยสู่ตลาดโลกต้องอาศัยการบูรณาการห่วงโซ่อุตสาหกรรมเพ่ือให้เกิดการ

ยกระดับศักยภาพในการผลิต การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ การสร้างแบรนด์และยกระดับแบรนด์ให้เข้มแข็ง 
การขยายตลาดส่งออกใหม่ๆ พร้อมๆ กับการพัฒนาตลาดดิจิทัล ความร่วมมือระหว่างประเทศในการสร้าง
ภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือ รวมถึงการใช้กลไกทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจและป้องกันการ
ปลอมแปลงสินค้า ซึ่งเป็นปัญหาใหญ่ในตลาดเครื่องส าอางทั่วโลก บทบาทของภาครัฐในการสนับสนุน
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยให้สามารถแข่งขนัได้ในตลาดโลก สรุปได้ดังนี้ 

1.‍การยกระดับอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทยสู่สากล‍ 

การพ่ึงพิงตลาดตลาดเครื่องส าอางในประเทศอย่างเดียวไม่เพียงพอต่อการเติบโตของภาคอุตสาหกรรม 
อย่างไรก็ตาม การขยายการส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางของไทยไปยังต่างประเทศยังมีโอกาสอีกมาก 
โดยเฉพาะตลาดในกลุ่มประเทศมุสลิมที่ต้องการผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางในรูปแบบที่แตกต่างจากตลาดทั่วไป  
คือ กระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์ต้องเป็นไปตามหลักการทางศาสนา ดังนั้น ในการขยายตลาดเครื่องส าอางไทย 
สู่ตลาดฮาลาลโลก ภาครัฐจ าเป็นต้องยกระดับมาตรฐานการผลิตและผลิตภัณฑ์เข้าสู่สากล เพ่ือสร้างรากฐาน
มาตรฐานและความน่าเชื่อถือเป็นอันดับแรก การสร้างมาตรฐานการผลิตและการควบคุมคุณภาพที่เข้มงวด 
รวมถึงการเชื่อมโยงมาตรฐานฮาลาลไทยกับข้อก าหนดสากลทั้งมาตรฐานทั่วไปและมาตรฐานฮาลาล  
เป็นจุดเริ่มต้นที่ส าคัญเพราะทุกผลิตภัณฑ์ต้องสอดคล้องกับข้อก าหนดสากล เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค 
ทั้งในและต่างประเทศ นอกจากนี้ ภาครัฐควรสนับสนุนการจัดตั้งระบบตรวจสอบอิสระและฝึกอบรมผู้ตรวจ
ประเมินมืออาชีพเพ่ือยกระดับความเชื่อถือของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางของไทย เมื่อรากฐานเหล่านี้เข้มแข็งแล้ว 
จึงสามารถต่อยอดดว้ยการประยุกต์เทคโนโลยีดิจิทัล การสนับสนุนวัตถุดิบสมุนไพรไทย การส่งเสริมงานวิจัยและ
นวัตกรรม เพ่ือสร้างความแตกต่างและความได้เปรียบในการแข่งขัน  ท าให้ประเทศไทยก้าวสู่ศูนย์กลาง
เครื่องส าอางฮาลาลในอาเซียนและตลาดโลกอย่างยั่งยืน 

2.‍การสนับสนุนให้ไทยก้าวสู่ศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางฮาลาลเพื่อส่งออก 

อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลของไทยมีจุดแข็งจากความหลากหลายของผู้ประกอบการ ระบบห่วงโซ่
อุปทานที่ครบวงจร และความเชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยี ผู้ประกอบการไทยมีตั้งแต่รายใหญ่จนถึง SME ท าให้
ตลาดมีการแข่งขันและทางเลือกหลากหลาย ระบบห่วงโซ่อุปทานครบวงจรช่วยให้การผลิตมีประสิทธิภาพ  
ลดต้นทุน และควบคุมคุณภาพได้ดี ขณะเดียวกันการน าเทคโนโลยีทันสมัยเข้ามาใช้ ยังช่วยเพ่ิมมาตรฐานและ 
ขีดความสามารถในการแข่งขัน ส่งผลให้อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทยเติบโตและพร้อมขยายสู่ตลาดโลก 

เพ่ือให้ไทยก้าวสู่ศูนย์กลางการผลิตเครื่องส าอางฮาลาลเพ่ือส่งออก ภาครัฐควรผลักดันการพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานและระบบสนับสนุนเพ่ือให้ผู้ประกอบการเข้าถึงเทคโนโลยีและข้อมูลเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทาน 
การสนับสนุนเทคโนโลยีและนวัตกรรมมุ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์  วัตถุดิบ และกระบวนการผลิตที่มีคุณภาพสูง 
การยกระดับทักษะบุคลากรเน้นการสร้างมาตรฐานระดับสากลทั้งด้านการผลิต การควบคุมคุณภาพ และการ
จัดการทีมงาน การพัฒนาระบบโลจิสติกส์และซัพพลายเชนอัจฉริยะที่ตรวจสอบย้อนกลับได้ด้วยเทคโนโลยีบล็อก
เชนหรือ QR Code จะช่วยเพ่ิมการตรวจสอบย้อนกลับ ลดความเสี่ยง และสนับสนุนความยั่งยืนควบคู่ไปกับ
มาตรการความรับผิดชอบต่อสังคมเพ่ือลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ไทยให้มีภาพลักษณ์



  

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

153 | P a g e  

 

  

ภายใต้โครงการพัฒนาศนูย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล‍‍ปี‍2568 

โอกาสของเครื่องส าอางฮาลาล‍ไทยในตลาดโลก 

น่าเชื่อถือในตลาดโลกส าหรับ SME และผู้ประกอบการใหม ่มุ่งพัฒนาศักยภาพด้านผลิตภัณฑ์ การตลาด และการ
เข้าสู่ตลาดเครื่องส าอางฮาลาลอย่างเข้มแข็ง พร้อมทั้งสร้างเครือข่ายความร่วมมือในประเทศและภูมิภาค  
เพ่ือขยายตลาด แลกเปลี่ยนองค์ความรู้ และสร้างอัตลักษณ์ของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทยสู่ตลาดโลก 

3.‍การพัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาล‍‍ไทยให้ทัดเทียมระดับโลก 

ข้อเท็จจริงประการหนึ่ง คือ ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตเครื่องส าอางส าคัญในภูมิภาค แต่ผลผลิตส่วนใหญ่
อยู่ภายใต้แบรนด์ของลูกค้าทั้งแบรนด์ระดับโลกและแบรนด์ท้องถิ่นของประเทศต่างๆ หรืออาจกล่าวได้ว่าไทย
เป็นเพียงโรงงานรับผลิตเครื่องส าอาง (OEM/ODM Manufacturer) เท่านั้น ทั้งที่หัวใจของอุตสาหกรรมนี้อยู่ที่แบรนด์ 
การสร้างแบรนด์หรือการพัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางฮาลาลไทยให้เข้มแข็ง คือประเด็นหลักในการพัฒนา
อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทยเติบโตอย่างยั่งยืน เพราะแบรนด์ไม่เพียงสร้างความแตกต่างและเอกลักษณ์
ของสินค้าไทย แต่ยังสะท้อนคุณค่าที่เจ้าของได้ส่งมอบไปยังผู้ใช้ ไม่ว่าจะเป็นมิติใดๆ ก็ตาม ทั้งในด้านผลิตภัณฑ์ 
วัฒนธรรม และแนวคิดความงามแบบยั่งยืน การมีแบรนด์ที่ชัดเจนและน่าเชื่อถือช่วยเพ่ิมความมั่นใจให้ผู้บริโภค
ทั้งในและต่างประเทศ ท าให้สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ แบรนด์ที่แข็งแรง 
ยังช่วยเพ่ิมมูลค่าและโอกาสทางธุรกิจ เปิดทางให้เกิดพันธมิตรเชิงกลยุทธ์และการขยายตลาดสากล พร้อมเสริม 
Soft Power ของไทยในการสร้างภาพลักษณ์ประเทศและสร้างความนิยมในตลาดฮาลาลระดับโลก การพัฒนา
แบรนด์อย่างต่อเนื่องยังกระตุ้นให้ผู้ประกอบการลงทุนในนวัตกรรม การออกแบบ และประสบการณ์ลูกค้า  
ท าให้อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทยเติบโตอย่างยั่งยืนและยืนหยัดในเวทีโลกได้อย่างมั่นคง 

รัฐสามารถสร้างสภาพแวดล้อมให้แบรนด์เกิดหรือเข้มแข็งขึ้นได้ โดยเน้นการขยายเครือข่ายธุรกิจในห่วงโซ่
อุปทาน สนับสนุนให้แบรนด์ผสานความเป็นไทยเข้ากับความเป็นสากลได้ โดยอาจดึงจุดเด่นของวัตถุดิบสมุนไพร
และวัฒนธรรมไทยเพ่ือสร้างความแตกต่างและจดจ าง่าย พร้อมส่งเสริมนวัตกรรมและการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
ที่ตอบโจทย์ตลาดสากล จัดกิจกรรมสื่อสารแบรนด์ออกสู่ตลาดอย่างต่อเนื่อง และสนับสนุนกิจกรรมความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ เอกชน และองค์กรระหว่างประเทศ เพ่ือส่งเสริมภาพลักษ์และขยายตลาด โดยที่ไม่ลืมการให้
อิสระแก่ผู้ประกอบการในการปรับใช้แนวทางเหล่านี้ตามบริบทของธุรกิจแต่ละราย  เพ่ือสร้างความเข้มแข็ง 
และเพ่ิมโอกาสแข่งขันในตลาดโลก 

4.‍การใช้ช่องทางดิจิทัลและ‍e-Commerce เจาะตลาดโลก 

เพ่ือเข้าถึงผู้บริโภคมุสลิมทั่วโลกได้อย่างรวดเร็ว ภาครัฐควรส่งเสริมการใช้ช่องทาง e-Commerce และ
ตลาดออนไลน์เฉพาะกลุ่ม เช่น Shopee Muslim Market หรือ Tokopedia รวมถึงการใช้ Muslim 
Influencer/Creator ในการรีวิวและประชาสัมพันธ์สินค้า การพัฒนาศักยภาพด้านดิจิทัลของ SME ไทย รวมถึง
การอบรมด้านการตลาดออนไลน์ การสร้างร้านค้าออนไลน์ และการบริหารโฆษณาดิจิทัล จะช่วยเพ่ิมการรับรู้
และยอดขายสินค้าในตลาดเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ การสนับสนุนด้านค่าใช้จ่ายในการสร้างร้านค้า
ออนไลน์และโฆษณาจะช่วยลดภาระต้นทุนและกระตุ้นให้ SME ไทยกล้าเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ 

5.‍การสร้างพันธมิตรเชิงกลยุทธ์ในตลาดเป้าหมาย 

ภาครัฐควรส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือกับพันธมิตรในประเทศเป้าหมายถือเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการสร้าง
ความเชื่อถือและขยายฐานลูกค้า สนับสนุนการ Co-Branding กับร้านค้าฮาลาล   คลินิกความงาม หรือแบรนด์
ท้องถิ่น รวมถึงสนับสนุนการทดลองตลาดผ่าน Pop-up Store และสินค้าขนาดทดลอง (Trial Pack) การสร้าง 
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Community ของผู้ประกอบการส่งออกเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยจะช่วยแลกเปลี่ยนความรู้ สร้างเครือข่าย และ
เพ่ิมโอกาสทางธุรกิจระยะยาว การจัดงานจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) และให้ทุนสนับสนุนการจัดกิจกรรม 
Pop-up Store จะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถทดลองตลาดและปรับกลยุทธ์ได้ตรงความต้องการของผู้บริโภค 

6.‍การเสริมสร้างศักยภาพด้านทรัพย์สินทางปัญญา‍(IP) 

การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาเป็นสิ่งส าคัญในการสร้างมูลค่าและรักษาความเป็นเอกลักษณ์ของสินค้า 
ภาครัฐควรให้ความรู้และอบรมผู้ประกอบการไทยเกี่ยวกับการจดสิทธิบัตร สิทธิบัตรการออกแบบ  
และเครื่องหมายการค้า พร้อมสนับสนุนการยื่นจดทะเบียนทั้งในและต่างประเทศ นอกจากนี้ ควรมีระบบ
ตรวจสอบและป้องกันการละเมิดสิทธิในตลาดต่างประเทศ เพ่ือให้ผู้ประกอบการสามารถป้องกันการเลียนแบบ
และขยายโอกาสทางธุรกิจอย่างมั่นคง การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาอย่างเป็นระบบจะช่วยเพ่ิมมูลค่าให้สินค้าฮาลาล  ไทย
และสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันระยะยาว 

 

6.5 บทสรุป 
กลยุทธ์และข้อเสนอแนวทางในการยกระดับอุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาล  ไทยในตอนต้นนั้น เป็นเพียง

กรอบการพัฒนาในภาพรวม ในการน ากลยุทธ์และข้อเสนอแนะดังกล่าวไปใช้ จ าเป็นต้องพิจารณาบริบท ไม่ควร
ใช้นโยบายเหมารวม เนื่องจากสินค้ากลุ่มนี้มีความหลากหลาย ทั้งประเภทผลิตภัณฑ์ (สกินแคร์ เมคอัพ 
ผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็ก ผลิตภัณฑ์ Self-care) กลุ่มเป้าหมาย (ผู้หญิง ผู้ชาย เด็ก ผู้สูงอายุ ผู้คลุมฮิญาบ) และ
รูปแบบการใช้ (ประจ าวัน เทศกาล ท่องเที่ยว) ดังนั้น การก าหนดนโยบายและมาตรการสนับสนุนใดๆ ก็ตาม 
ต้องค านึงถึงประเด็นเหล่านี้ประกอบด้วย 

1.‍ความหลากหลายของสินค้า‍(Product Diversity)‍อุตสาหกรรมเครื่องส าอางฮาลาลไทยมีผลิตภัณฑ์
หลายประเภท เพ่ือตอบสนองกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน ผลิตภัณฑ์สกินแคร์ส าหรับผู้หญิงมุสลิมมัก
เน้นส่วนผสมจากสมุนไพรไทยและสูตรอ่อนโยน ในขณะที่เครื่องส าอางส าหรับผู้ชายหรือวัยรุ่นอาจให้ความส าคัญ
กับคุณสมบัติในการปกป้องผิวและกลิ ่นหอม ส่วนผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็กต้องค านึงถึงความปลอดภัยสูง 
ปลอดสารเคมีทีเ่ป็นอันตราย เพ่ือสร้างความม่ันใจให้ผู้ปกครองและผู้บริโภค 

2.‍พฤติกรรมผู้บริโภคในแต่ละตลาด‍(Consumer Behavior in Target Markets)‍พฤติกรรมและ
ความคาดหวังของผู้บริโภคแตกต่างกันในแต่ละประเทศ ผู้บริโภคในตะวันออกกลางให้ความส าคัญกับบรรจุภัณฑ์
หรูหราและความสะอาดตามหลักศาสนา ขณะที่ตลาดอินโดนีเซียและมาเลเซียเน้นส่วนผสมจากธรรมชาติ  
ราคาประหยัด และการรับรองฮาลาลจากหน่วยงานที่เชื่อถือได้ ความแตกต่างด้านวัฒนธรรม สภาพอากาศ  
และแนวโน้มความงามยังส่งผลต่อการปรับสูตรและรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม 

3.‍มาตรการสนับสนุนเฉพาะกลุ่ม‍(Targeted Support Measures)‍ภาครัฐสามารถพัฒนามาตรการ
สนับสนุนที่ตอบโจทย์เฉพาะกลุ่ม เช่น ทุนวิจัยส าหรับผลิตภัณฑ์เด็ก การสนับสนุน SMEs ที่ผลิตสกินแคร์ส าหรับ 
ผู้คลุมฮิญาบ หรือมาตรการตลาดออนไลน์ส าหรับผู้บริโภคชาวตะวันออกกลาง นอกจากนี้ การจัดกิ จกรรม 
Business Matching หรือการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่างประเทศ ควรออกแบบ 
ให้สอดคล้องกับความต้องการเฉพาะของตลาดแต่ละแห่ง 
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4.‍การวิจัยตลาดและข้อมูลเชิงลึก‍(Market Intelligence & Data-Driven Strategy)‍การท าวิจัย
เชิงลึกเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคและแนวโน้มตลาดในแต่ละประเทศช่วยให้ภาครัฐสามารถวางนโยบายและ
มาตรการสนับสนุนผู้ประกอบการได้อย่างมีประสิทธิภาพ การจัดท าฐานข้อมูลส่วนผสมยอดนิยม รูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ และแนวโน้มความนิยมช่วยให้ SME และแบรนด์ไทยปรับตัวให้สอดคล้องกับความต้องการจริงของตลาด 

การบูรณาการทั้งความหลากหลายของสินค้า พฤติกรรมผู ้บริโภค มาตรการสนับสนุนเฉพาะกลุ ่ม  
และการใช้ข้อมูลเชิงลึก ภาครัฐสามารถสร้างสภาพแวดล้อมที ่เ อื ้อต่อการเกิดแบรนด์ใหม่หรือเสริม  
ความเข้มแข็งให้แบรนด์ไทยที่มีอยู่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้เครื่องส าอางฮาลาลไทยสามารถเข้ าถึงตลาด 
ที่มีศักยภาพสูงทั่วโลก พร้อมยกระดับขีดความสามารถการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยให้ทัดเทียมมาตรฐานสากล
อย่างยั่งยืน 
 

...............................................................................  
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