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	ตลาดอาหารตะวันออกกลางโตแรง:
	นำเข้า 1.39 แสนล้าน$US, UAE ชูสุขภาพ-gamification
	รายงานล่าสุดชี้อุตสาหกรรมอาหารตะวันออกกลางขยายตัวต่อเนื่อง มูลค่าตลาดแตะราว 4.3 แสนล้าน $US ปลายปี 2568 พร้อมสัญญาณผู้บริโภค UAE ต้องการทางเลือกสุขภาพมากขึ้น และแบรนด์เร่งใช้ “Connected Packaging” ผ่าน QR/เว็บแอปเพื่อดึงคนรุ่นใหม่      ตลาดอาหารและเครื่องดื่มในตะวันออกกลางกำลังถูกจับตาในฐานะ “สมรภูมิที่กำลังเติบโต” ของ   ผู้ประกอบการทั่วโลก หลังข้อมูลจากหน่วยงานด้านการลงทุนและการค้ำประกันเครดิตการส่งออกของอาหรับ (Dhaman) ระบุว่ากลุ่มประเทศอาหรับในตะวันออกกลางนำเข้าอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ รวมกันราว 139,000 ล้าน $US ต่อปี สะท้อนการพึ่งพาการนำเข้าและโอกาสของผู้ส่งออกต่างชาติอย่างมีนัยสำคัญ        ด้านการเติบโตของอุตสาหกรรมในภูมิภาคนี้ยังอยู่ในทิศทางบวก โดยการประเมินของ Fitch   คาดว่าภาคอาหารและเครื่องดื่มตะวันออกกลางเติบโต 8.6% และทำให้มูลค่าตลาดรวมอยู่ที่ประมาณ 430,000 ล้าน $US ณ สิ้นปี 2568 ซึ่งเป็นฐานตลาดขนาดใหญ่ และมีแนวโน้มขยายตัวต่อในทศวรรษหน้า       ขณะเดียวกัน สัญญาณด้าน “สุขภาพโภชนาการ” ในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) เริ่มชัดขึ้น หลังกระทรวงสาธารณสุขและการป้องกัน (MoHAP) เผยผล National Health and Nutrition Survey ครอบคลุมช่วงปี 2567–2568 โดยสำรวจ 20,000 ครัวเรือน และแรงงานในที่พักคนงานอีก 2,000 คน เพื่อสะท้อนภาพรวมรูปแบบการบริโภค ความเสี่ยงโรค และความเสี่ยงด้านโภชนาการเพื่อการแทรกแซงเชิงป้องกันตั้งแต่ระยะเริ่มต้น
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